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ABSTRAK 

  

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui model framing yang dilakukan oleh 
Kompas.com dan Detik.com terkait pemberitaan ekonomi masyarakat kelas bawah 
terkait COVID-19. Teori yang digunakan di penelitian ini berasal dari teori framing 
milik Robert N. Entman yang bertujuan mengetahui sebuah realitas yang sedang 
terjadi dan bagaimana cara kita membingkai dan menafsirkan realitas tersebut. 
Karena framing ini dilakukan oleh media, maka media memiliki peran untuk 
menghubungkan dan menonjolkan sebuah peristiwa sehingga makna dari peristiwa 
tersebut lebih mudah diingat dan dimengerti oleh masyarakat, membuat dunia ini 
dapat lebih diketahui dan lebih dimengerti. Penelitian ini menggunakan pendekatan 
kualitatif dan menggunakan analisis framing Robert N. Entman untuk mengetahui 
dan mengidentifikasi bagaimana media online membingkai sebuah pemberitaan 
tentang kondisi perekonomian masyarakat kelas bawah selama pandemi COVID-19. 
Penelitian ini memberikan sebuah hasil bahwa framing yang dilakukan oleh 
Detik.com lebih berorientasi kepada penulisan judul yang fantastis atau dengan kata 
lain clickbait ketimbang informasi yang realistis. Padahal secara data dan fakta yang 
disajikan terbilang sudah lengkap. Detik.com disini seolah-olah juga ingin 
membentuk sebuah realita atau opini bahwa kondisi perekonomian masyarakat kelas 
bawah sulit untuk diselamatkan dan sudah tidak bisa tertolong. Lalu untuk framing 
yang dilakukan oleh Kompas.com, peneliti mendapati Kompas membingkai berita 
yang dimuat dengan cara menunjukkan data dan fakta yang terjadi di lapangan 
terkait kondisi perekonomian masyarakat kelas bawah semasa pandemi dan 
bersumber dari narasumber yang valid. Apa yang dilihat oleh Kompas.com dalam 
permasalahan ini adalah pembentukan realitas untuk menyelesaikan masalah kondisi 
perekonomian masyarakat kelas bawah yang semakin merosot di masa pandemi dan 
berfokus pada solusi yang bisa dilakukan. Namun, opini publik juga digiring dengan 
menonjolkan aspek realitas bahwa pemerintah merupakan sosok ‘penyelamat’ di 
masa pandemi ini. Terlihat dalam salah satu artikel berita yang berjudul Sri Mulyani: 
Corona Sebabkan Jumlah Penduduk Miskin Per Maret 2020 Naik 1,23 Juta. 
Pada awal paragraf berita, yang diberitakan bermula dari BPS hingga menjelang 
akhir berita untuk menyajikan data. Dan Sri Mulyani disini diberitakan di akhir berita 
sebagai ‘penyelamat’, dalam artian Sri Mulyani hanya muncul di akhir pemberitaan 
untuk menyampaikan solusi berupa bantuan-bantuan yang akan diberikan pada 
masyarakat yang masuk dalam kategori miskin ini.  
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ABSTRACT 

 

This study aims to determine the framing model carried out by Kompas.com and 
Detik.com related to the economic news of the lower class related to COVID-19. The 
theory used in this study comes from Robert N. Entman's framing theory which aims 
to find out a reality that is happening and how we frame and interpret that reality. 
Because this framing is done by the media, the media has a role to connect and 
highlight an event so that the meaning of the event is easier to remember and 
understand by the public, making this world more known and more understandable. 
This study uses a qualitative approach and uses Robert N. Entman's framing analysis 
to find out and identify how online media frames news about the economic conditions 
of the lower class during the COVID-19 pandemic. This study gives a result that the 
framing done by Detik.com is more oriented towards writing fantastic titles or in 
other words clickbait rather than realistic information. Even though the data and 
facts presented are fairly complete. Detik.com here also seems to want to form a 
reality or opinion that the economic condition of the lower class is difficult to save 
and can no longer be helped. Then for the framing carried out by Kompas.com, 
researchers found that Kompas framed the published news by showing data and facts 
that occurred in the field related to the economic conditions of the lower class during 
the pandemic and sourced from valid sources. What Kompas.com sees in this matter 
is the formation of a reality to solve the problem of the economic condition of the 
lower class which is getting worse during the pandemic and focuses on solutions that 
can be done. However, public opinion is also led by highlighting the aspect of reality 
that the government is a 'savior' figure during this pandemic. Seen in one of the news 
articles entitled Sri Mulyani: Corona Caused the Number of Poor People as of 
March 2020 to Increase by 1.23 Million. At the beginning of the news paragraph, 
what is reported starts from BPS until the end of the news to present data. And Sri 
Mulyani here is reported at the end of the news as a 'savior', in the sense that Sri 
Mulyani only appears at the end of the news to convey solutions in the form of 
assistance that will be given to people who fall into this poor category. 
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