






 
 



 
 



 
 

 

 



 
 



ABSTRAK 

 

Majalah Panjebar Semangat merupakan majalah berbahasa Jawa yang pertama 

kali diterbitkan di Surabaya pada hari Sabtu, tanggal 2 September 1933 atas 

prakarsa dari Dr. Soetomo, beliau adalah pahlawan nasional perintis pergerakan 

kemerdekaan sekaligus ketua pertama organisasi Boedi Oetomo. Hingga saat ini 

majalah Panjebar Semangat mampu bertahan selama 84 tahun dan bersaing 

dengan majalah lainnya. Dengan ini penulis ingin meneliti lebih lanjut terkait 

bagaimana strategi komunikasi pemasaran yang digunakan oleh perusahaan 

tersebut sehingga dapat mempertahankan eksistensinya. Dalam penelitian ini 

penulis menggunakan teori Integrated Marketing Communication (IMC) oleh 

Tom Brannan yang terdiri dari : periklanan, promosi penjualan, penjualan 

langsung, public relations, pemasaran langsung, pemasaran interaktif. Metode 

penelitian yang digunakan yakni metode penelitian kualitatif dan teknik 

pengumpulan data dengan cara melakukan wawancara mendalam dan 

dokumentasi. Hasil analisis berdasarkan teori yang digunakan menghasilkan 

bahwa perusahaan majalah Panjebar Semangat hanya menerapkan empat 

komponen saja dari enam elemen yang ada, dapat diartikan eksistensi majalah 

Panjebar Semangat tidak tergatung pada dua elemen IMC yakni pemasaran 

personal, dan public relations. Dalam penelitian ini penulis menemukan 

beberapa temuan tentang penyebab eksistensi majalah Panjebar Semangat 

sampai saat ini terjaga. Penemuan tersebut diantaranya ; 1). peran penggemar 

fanatik, 2).  penggunaan bahasa Jawa Ngoko Alus yang cocok untuk sasaran 

pembacanya 3). konten yang dimuat dalam majalah mengandung informasi dan 

berita yang bukan hanya meliputi wilayah Surabaya melainkan meliputi wilayah 

seluruh Indonesia. 

Kata kunci : Strategi Komunikasi Pemasaran, Komunikasi Pemasaran Terpadu. 

 

 

 

 

 

 

 



ABSTRACT 

Panjebar Semangat magazine is the magazine of the Java-language first 

published in Surabaya on Saturday, 2 September 1933 on the initiative of Dr. 

Sutomo, he is the national hero of independence movement at the same time 

Chairman of the pioneers Boedi Oetomo first organization. Panjebar Semangat 

magazine is able to survive for 84 years and compete with other magazines. 

With this author wanted to examine further related how a marketing 

communications strategy used by the company so that it can maintain its 

existence. In this study the author uses the theory of Integrated Marketing 

Communication (IMC) by Tom Brannan consisting of: advertising, sales 

promotions, direct sales, public relations, direct marketing, interactive 

marketing. The research method used i.e., qualitative research methods and 

techniques in data collection by way of conducting in-depth interviews and 

documentation. The results of the analysis based on the theory that the company 

produces magazine used Panjebar Semangat of simply applying the four 

components of the six existing elements, can be interpreted as the existence of 

the Panjebar Semangat magazine doesn’t depent on two elements of the IMC 

namely, personal marketing, and public relations. In this study the authors found 

some findings about the cause of the existence of the Panjebar spirit of the 

magazine until now. The discovery is among them; 1). role of fanatical fans, 2).  

the use of Javanese spiritual story Alus which are suitable for the target Reader 

3). the content that is loaded in the magazine contains information and news 

which not only covers an area of Surabaya but covers the whole of Indonesia. 

 

Key Word : Marketing Communication,Integrated Marketing Communication 
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