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ABSTRAK 

 

CV. Grandma Bakeria merupakan perusahaan yang bergerak dibidang 

pembuatan dan penjualan roti. Produk yang dihasilkan CV. Grandma Bakeria 

berbagai jenis roti mulai dari tart hingga roti kecil. Terdapat sisa roti hingga 

mendekati masa kedaluwarsa yang menjadi kendala bagi perusahaan diantaranya 

keuntungan perusahaan menjadi berkurang. Permintaan yang tidak sama tiap harinya 

menyebabkan roti tidak selalu habis pada hari itu juga. Perusahaan sudah memiliki 

strategi untuk menjual roti dengan cara perpaket yang terdiri dari beberapa jenis roti, 

namun strategi tersebut belum efektif ditandai dengan masih tersisanya roti dengan 

label paling laku. Optimasi penurunan harga roti mulai dari 10 jam pertama dan 13 

jam berikutnya roti itu dibuat untuk mengurangi sisa roti dengan menggunakan 

strategi diskon pada jenis roti yang diteliti. Diskon diberikan untuk menarik 

pelanggan agar roti dapat terjual sehingga tidak terdapat sisa roti yang dapat 

menimbulkan kerugian perusahaan. Pada penentuan strategi diskon ini akan 

dilakukan penyusunan kerangka model dengan fungsi tujuan yaitu menentukan 

diskon periode pertama (d1) dan diskon pada periode kedua (d2). Kemudian 

dilakukan pengumpulan data-data penunjang penelitian dan mengolah parameter 

model. Setelah didapatkan model matematika lalu diuji validasi dan verifikasi 

model, jika model telah tervalidasi dan terverifikasi maka dilanjutkan untuk 

penentuan nilai optimum variabel keputusan. Untuk mengetahui pengaruh parameter 

kritis terhadap keuntungan tiap periode diskon maupun keseluruhan maka dilakukan 

analisis sensitivitas. Diskon optimal pada kedua periode akan mengasilakan 

Expected Profit yang tinggi dibandingkan dengan Bundling Product perusahaan. 

Hasil penelitian ini berupa keuntungan maksimal dari kedua periode diskon dengan 

probabilitas yang berbeda – beda. 

 

Kata Kunci: Diskon Harga; Harga; Roti.
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ABSTRACT 

 

CV. Grandma Bakeria is a company engaged in the manufacture and sale of 

bread. Products produced by CV. Grandma Bakeria various types of bread ranging 

from tarts to small buns. There are leftovers of bread that are nearing the expiration 

date, which becomes an obstacle for the company, including the company's profits 

are reduced. The demand that is not the same every day causes the bread to not 

always run out on the same day. The company already has a strategy to sell bread by 

means of packages consisting of several types of bread, but this strategy has not 

been effective as indicated by the remaining bread with the best-selling label. 

Optimization of the decrease in the price of bread starting from the first 10 hours and 

the next 13 hours of bread was made to reduce the rest of the bread by using a 

discount strategy on the type of bread studied. Discounts are given to attract 

customers so that bread can be sold so that there is no leftover bread that can cause 

company losses. In determining this discount strategy, a model framework will be 

developed with the objective function, namely determining the discount for the first 

period (d1) and the discount in the second period (d2). Then do the data collection 

supporting research and processing model parameters. After obtaining the 

mathematical model and then testing the validation and verification of the model, if 

the model has been validated and verified then proceed to determine the optimum 

value of the decision variable. To determine the effect of critical parameters on the 

profits of each discount period and overall, a sensitivity analysis was carried out. 

Optimal discounts in both periods will result in a high Expected Profit compared to 

the company's Bundling Product. The results of this study are the maximum profit 

from the two discount periods with different probabilities. 

 

Keywords: Price Discount; Price; Bread. 
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