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ABSTRAK 

Pengaruh harga dan Promosi terhadap omzet penjualan krupuk UD.SUCI 

Surabaya. Skripsi. Fakultas Ekonomi Universitas 17 agustus 1945, Surabaya, 2015.  

Perusahaan dalam era modern perlu mengembangkan konsep bauran pemasaran 

yang lebih handal dengan adanya konsep yang lebih modern dan lebih terstuktur 

akan memnciptakan kekuatan dalam menghadapi daya saing yang kuat hal tersebut 

sesuai dengan tujuan perusahaan yaitu adalah peningkatan omzet penjualan yang 

maksimal.  

Dalam penelitian ini bertujuan untuk mengetahui: 1) Untuk mengetahui pengaruh 

promosi terhadap omzet penjualan pada UD Kerupuk Suci, 2) Untuk mengetahui 

pengaruh harga terhadap omzet penjualan pada UD Kerupuk Suci, 3) Untuk 

mengetahui pengaruh harga dan promosi terhadap omzet penjualan  UD Kerupuk 

Suci.  

Jenis penelitian yang digunakan adalah menggunakan metode penelitian kuantitatif 

explanatory research, jumlah sampel yang diambil dalam penelitian ini adalah 

berjumalah 150 orang yang berasal dari pelaku pemasaran yakni pemasok, dan 

reseler yang membantu penjualan krupuk UD. SUCI hal tersebut di gunakan untuk 

menganalisa tingakat pengaruh variabel harga dan promosi terhadap omzet 

penjualan krupuk UD.SUCI Surabaya, yang dibantu untuk kehandalan dalam 

perhitungan dengan mengggunakan software SPSS 21. 

Teknik analisa yang digunakan adalah analisis regresi linier berganda, uji F dan uji 

T yang digunakan untuk mengetahui tingatan pengaruh variabel secara parsial 

terhadap omzet penjualan. Dari hasil analisis regresi linier berganda menunjukan 

variabel promosi dan variabel harga memiliki pengaruh yang signifikan terhadap 

omzet penjualan, hasil uji F (simultan) menunjukan ada pengaruh menunjukan 

bahwa variabel promosi dan harga memiliki pengaruh yang signifikan bersama 

sama terhadap variabel omzet penjualan. Dan dari hasil uji T yaitu variabel harga 

diperoleh hasil variabel harga memiliki pengaruh parsial terhadap variabel omzet 

penjualan, sedangkan dan variable promosi tidak berpengaruh secara parsial 

terhadap omzet penjualan.  

 

Kata kunci : Harga, Promosi dan Omzet Penjualan 
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