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MOTTO 

 

“Rasa Takut Terhadap Manusia Jangan Sampai Menghalangi Kamu Untuk 

Menyatakan Apa Yang Sebenarnya Jika Memang Benar Kamu Melihatnya, 

Menyaksikan Atau Mendengarnya”. (HR. Ahmad) 
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ABSTRAK 

 

Media massa memiliki peran yang sangat penting dalam menyebarluaskan 

informasi, berita, dan pengetahuan  kepada masyarakat. Media sosial merupakan 

media baru yang sekarang paling banyak digunakan oleh masyarakat. Instagram 

merupakan salah satu dari banyaknya media sosial yang ada. Media sosial sekarang 

ini sudah beralih fungsi dimana fungsi utamanya adalah untuk berkomunikasi, beralih 

fungsi yang digunakan untuk tempat mengungkapkan marah, berkata benci (hate 

spech),cyber bullying, Cybercrime bahkan sampai masalah SARA. Tidak banyak juga 

dalam kasus-kasus lain kepada pengguna media sosial Instagram yang melanggar 

kode etik dan melanggar Undang-Undang ITE ini. Tidak banyak juga sampai 

burujung pada masalah hukum. Oleh karena itu untuk mencegah dampak negatif itu 

seharusnya pengguna media sosial Instagram memehami dan melaksanakan etika-

moral dalam berkomunikasi. Dari masalah ini peneliti bertujuan untuk mengetahui 

bagaimana Pelanggaran Etika Pemberitaan Media Sosial Instagram (Koflik Etnis 

Rohingnya). Penelitian ini bersifat deskriptif dengan pendekatan kualitatif. Dimana 

peneliti mengumpulkan data sekunder karena peneliti tidak bisa mengetahui data 

langsung dari sumber pertama. Dimana data ini berupa tujuh foto yang di analisis 

dengan menggunakan teori utilitarisme, kode etik (policy Instagram), Undang-

Undang ITE. Dari hasil yang diperoleh pada penelitian ini, pengguna melanggar 

policy Instagram dan kode etik mempunyai konten sadisme dan kekerasan. Adapun 

policy Instagram, dan undang-undang ITE ini sesuai dengan prinsip Utilitarisme yaitu 

menghasilkan kelebihan akibat-akibat baik yang sebesar-besarnya terhadap akibat-

akibat buruk. Akibat daripada teori utilitarisme ini membuat ketidakadilan terhadap 

pengguna media sosial Instagram yang lainnya.   

 

Kata kunci: Instagram, Etika, UU ITE, Kode Etik, Etnis Rohingnya    
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ABSTRACT 

 

Mass media has a very important role in disseminating information, news, 

and knowledge to the public. Social media is a new medium that is now the most 

widely used by the public. Instagram is one of the many social media available. Social 

media has now switched functions where the main function is to communicate, switch 

functions that are used to express anger, say hate (hate spech), cyber bullying, 

Cybercrime even to the problem of racial intolerance. There are not many other cases 

in Instagram social media users who violate the code of ethics and violate the ITE 

Law. There is not much to the point of legal problems. Therefore, to prevent the 

negative impact, Instagram social media users should understand and implement the 

ethics of communication. From this problem the researcher aims to find out how the 

Ethical Violations of Instagram Social Media News (Rohingnya Ethnic Koflik). This 

research is descriptive with a qualitative approach. Where researchers collect 

secondary data because researchers cannot find data directly from the first source. 

Where this data is in the form of seven photos analyzed using theory of utilizationism, 

code of ethics (policy Instagram), Law on ITE. From the results obtained in this study, 

users violated Instagram policies and the code of ethics has sadism and violence 

content. As for Instagram policy, and this ITE law is in accordance with the principle 

of Utilitarism, which is to produce the greatest possible consequences for the worst 

consequences. The effect of this theory of utilitarianism makes injustice to other 

Instagram social media users. 

 

Keywords: Instagram, Ethics, ITE Law, Code of Ethics, Rohingnya Ethnicity 
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