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MOTTO 

 

“ Tidak ada kesuksesan tanpa kesulitan.”  

– Sophocles 

 

“ Kosmetik bukan jaminan kecantikan. Tapi semangat, kasih, ceria, ramah dan 

senyuman, itulah kunci kecantikan.” 

 – Bob Sadino 

 

“ Everything happens for a reason, trust God!”  

– Ayu Ashari 
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ABSTRAK 

Kreativitas Produk adalah langkah yang sangat penting untuk kelangsungan 

hidup produktivitas perusahaan. Hal ini akan berdampak pada Brand Image. 

Penelitian ini yang berjudul Pengaruh Kreativitas Produk Dan Brand Image Terhadap 

Minat Beli Kaos Nevada di Matahari Departement Store Royal Plaza Surabaya ini 

memiliki rumusan masalah seberapa besar pengaruh Kreativitas Produk dan Brand 

image terhadap minat beli kaos Nevada di Matahari Departement Store Royal Plaza 

Surabaya. Tujuan Penelitian ini untuk mengetahui dan menganalisis seberapa besar 

pengaruh kreativitas produk dan brand image terhadap minat beli kaos Nevada di 

Matahari Departement Store Royal Plaza Surabaya. Jenis penelitian adalah 

survei/lapangan. Metode yang digunakan analisis kuantitatif dan teknik pengumpulan 

datanya dengan koesioner. Data yang digunakan adalah data primer yang diperoleh 

dari subyek yaitu pengunjung booth Nevada di Matahari Departement Store Royal 

Plaza Surabaya dan data sekunder yang diperoleh dengan membaca literatur, buku, 

artikel, jurnal, data dari internet dan skripsi maupun tesis penelitian sebelumnya. 

Berdasarkan analisa data yang dilakukan, secara parsial dan secara simultan variabel 

kreativitas produk tidak berpengaruh signifikan dan brand image berpengaruh secara 

positif dan signifikan terhadap variabel minat beli kaos Nevada di Matahari 

Departement Store Royal Plaza Surabaya. Dalam penelitian ini diharapkan Matahari 

Departement Store terus melakukan pembaruan dan selalu mendapatkan citra produk 

yang baik di mata masyarakat agar produk yang dihasilkan dapat memenuhi harapan 

konsumen dan menaikkan penjualan. 
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ABSTRACT 

 

Product creativity is a very important step for the survival of the company's 

productivity. This will have an impact on Brand Image. This study entitled The Effect 

of Product Creativity and Brand Image on Purchasing Interest in Nevada T-shirts at 

Matahari Department Store Royal Plaza Surabaya has a problem statement is how 

much influence Product Creativity and Brand Image have on the interest in buying 

Nevada shirts at Matahari Department Store Royal Plaza Surabaya.. The purpose of 

this study was to find out and analyze how much influence the creativity of the product 

and brand image on the purchase interest of Nevada T-shirts at Matahari Department 

Store Royal Plaza Surabaya. This type of research is a survey or field. The method 

used is quantitative analysis and data collection techniques with questionnaires. The 

data used are primary data obtained from subjects namely Nevada booth visitors at 

Matahari Department Store Royal Plaza Surabaya and secondary data obtained by 

reading literature, books, articles, journals, data from the internet and thesis or 

previous research theses. Based on the data analysis, partially and simultaneously the 

product creativity variable has no significant effect and the brand image has a positive 

and significant effect on the variable purchase interest of the Nevada T-shirt at 

Matahari Department Store Royal Plaza Surabaya. In this research, Matahari 

Department Store is expected to continue to update and always get a good product 

image in the eyes of the public so that the products produced can meet consumer 

expectations and increase sales. 
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