BAB V
KESIMPULAN DAN SARAN

5.1 Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitian yg dilakukan penulis untuk menganalisa
pengaruh Harga, Kualitas Produk dan Lokasi terhadap Keputusan Pembelian alat
gunung merek REI, maka dapat ditarik kesimpulan sebagai berikut:

1. Secara parsial ada pengaruh yang signifikan antara variable Harga, Kualitas
Produk, dan Lokasi terhadap Keputusan Pembelian alat pendakian gunung merek
REI.

2. Secara simultan / bersama-sama ada pengaruh yang seignifikan antara ketiga
variabel yaitu harga, kualitas produk dan lokasi terhadap keputusan pembelian
alat pendakian gunung merek REI. Sedangkan yang memberi pengaruh dominan
terhada Keputusan Pembelian adalah Harga.

3. Variabel Harga, Kualitas Produk dan Lokasi mampu menjelaskan model sebesar
48,9% sedang sisanya sebesar 51,1% dipengaruhi dan dijelaskan oleh variabel
lain di luar ketiga variable tersebut diatas, missal variable Kualitas Pelayanan,
Promosi, variasi produk dan lain sebagainya.

5.2 Saran

Dalam penelitian ini, penulis juga memberikan saran kepada pihakpihak yang
berkepentingan terhadap penelitian ini antara lain

1. Bagi Pemilik Usaha

Harga adalah variabel yang memberikan pengaruh paling dominan dari semua
variabel yang ada (kualitas Produk dan Lokasi). Oleh karena itu sebaiknya REI perlu
mempertahankan Harga yang sudah cukup terjangkau oleh konsumen, jika Rei ingin
menaikan harga terlebih dulu melakukan survey pasar dan survey ke pesaing agar
mampu menetapkan harga yang bersaing dan tetap terjangkau oleh konsumen, karena
REI dikenal mempunyai harga yang cukup terjangkau.

Sebaiknya REI membuat produk yang berbeda dengan pesaingnya misalnya
dengan melengkapi produknya dengan fitur atau pedoman kegunaan produk yang
membantu pendaki sehingga membuat kesan tersendiri bagi pengguna alat gunung
merek REI.

Sebaiknya REI mulai mempertimbangkan untuk melakukan perluasan lokasi
tempat penjualan alat pendakian gunung agar memudahkan dalam mendisplay dan
konsumen lebih mudah dalam memilih produk.

2. Bagi peneliti selanjutnya
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Sebaiknya dilakukan penelitian dengan topik dan menambah variabel brand
image, kualitas pelayanan, atribut produk dan variabel-variabel lainnya agar variabel
dependen keputusan pembelian dapat memiliki hasil yang lebih kuat dan data yang
dikumpulkan juga makin variatif selain itu dapat digunakan sebagai wacana dalam
bidang bisnis khususnya pada bidang keputusan pembelian
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