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ABSTRAK 

 Pada saat ini mendaki gunung menjadi olahraga ekstrim yang diminati oleh 

masyrakat khususnya muda mudi. REI sebagai salah satu produk outdoor yang 

cukup diminati di Surabaya khususnya di Jln Manyar Surabaya. Harga, kualitas 

produk dan lokasi sangat berpengaruh kepada keputusan pembelian konsumen 

dalam pembelian produk REI. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh 

harga, kualitas produk, dan lokasi terhadap keputusan pembelian alat pendakian 

gunung merek REI. Populasi dalam penelitian ini adalah orang yang membeli dan 

menggunakan peralatan gunung merek REI. Dalam penelitian ini menggunakan 

teknik non probabilitas dengan teknik incidental .Sampel dalam penelitian ini adalah 

sebanyak 100 orang yang membeli dan menggunakan peralatan gunung merek REI. 

Analisis yang digunakan dalam penelitian ini adalah analisis regresi linier berganda, 

uji F, uji t, koifisien determinasi. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa harga, 

kualitas produk, dan lokasi secara silmutan berpengaruh signifikan terhadap 

keputusan pembelian. Harga, kualitas produk, dan lokasi secara parsial berpengaruh 

signifikan terhadap keputusan pembelian. 

Kata Kunci: Harga, Kualitas Produk, Lokasi, dan Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 

 At present mountain climbing is an extreme sport that appeals to the 

populace in particular youth. Rei is one of the outdoor products that is of 

considerable interest in surabaya especially on surabaya street. The price, the 

quality of the product and the location have a great impact on the decision of the 

consumer purchase of rei. The goal is to know how prices, product quality, and 

location impact the decision to purchase their mount climbing devices as rei. The 

population in this study is people who bought and used rei brand mountain 

equipment. In the study using nonprobability sampling method by accidental 

.Sampling in this study are as many as 100 people who purchased and used the 

mount equipment rei. The analysis used in this study is linear regression analysis 

berganda, test f, test t, coifisien determinations. The results of the study suggest that 

prices, product quality, and locations among other things have a significant bearing 

on purchasing decisions. Prices, product quality, and locations are partially-

significant to purchasing decisions. 

Keyword: price, product quality, location, and purchasing decisions 
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