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ABSTRAK

Pada penelitian ini, peneliti memilih iklan sampo Clear men
edisi Ronaldo dibandingkan dengan iklan-iklan sampo lainnya karena
peneliti tertarik dengan iklan tersebut yang dikemas secara menarik dari
segi audio dan visualnya dan pada model iklan yang digunakan yaitu
pesepak bola terkenal yaitu Ronaldo. Tujuan dari peneliti adalah Untuk
menjelaskan pengaruh penggunaan selebriti sebagai model iklan Clear
men edisi Ronaldo terhadap citra merek produk. studi pada mahasiswa
lImu Komunikasi Universitas 17 Agustus 1945 Surabaya. Teori pada
penelitian ini digunakan adalah Information processing theory. Jenis
peneliti adalah deskriptif kuantitatif dengan menggunakan metode
penelitian angket yang bertujuan untuk mengumpulkan data dari
responden yang telah dipilih. Analisis data yang digunakan pada
penelitian ini adalah regresi linear sederhana, menggunakan korelasi
produk moment dan cronbac’alpha. berdasarkan hasil analisis regresi
linear dapat diketahui bahwa model iklan (X) yang digunakan
berpengaruh terhadap citra merek (), hal tersebut terbukti dengan nilai
(R) sebasar 0,749 dan nilai R square sebesar 0,517. Sehingga pada
penelitian ini peneliti menyimpulkan bahwa ada pengaruh model iklan
terhadap citra merek dengan besar pengaruh 51,7% .

Kata kuci : Model Iklan, Citra merek, Clear men, Ronaldo.



ABSTRACT

In this study, the researcher chose the Ronaldo edition
Clear men shampoo ad compared to other shampoo
advertisements because the research was interested in the
advertising which was packaged attractively from an audio and
visual perspective and in the advertising model used, namely the
famous footballer, namely Ronaldo. The aim of the researcher is
to explaining the effect of using celebrities as the Ronaldo edition
of Clear men advertising model on brand image product. Studies
in Communication Science Students University 17 August 1945
Surabaya. The theory in this study used is information processing
theory. This type of research is quantitative descriptive using a
questionnaire research method that aims to collect data from
selected respondents. The data analysis used in this study is
simple linear regression, using product momet correlation and
cronbac’alpha. Based on the result of linear regression analysis,
it can be seen that the advertising model (X) used has an effect on
brand image (Y), this is evidence by the value (R) of 0.749 and the
R square value of 0.517. So that in this study the researchers
concluded that there was an influence of the advertising model on
brand image with a large effect of 51.7%.

Keywords: Advertising Model, Brand Image, Clear Men, Ronaldo.
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