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RINGKASAN 

 

Penelitian ini berjudul “ANALISIS FAKTOR YANG MEMPENGARUHI 

PERMINTAAN TERHADAP PEMBELIAN SEPEDA MOTOR MATIK HONDA 

VARIO DI KABUPATEN SIDOARJO.”  Tujuan dari penelitian ini adalah untuk 

mengetahui dan menganalisis seberapa besar pengaruh faktor yang menjadi 

pengaruh konsumen dalam membeli sepeda motor matik Honda Vario di Kabupaten 

Sidoarjo. Menurut Ujang Samarwan (2003:32), perilaku konsumen adalah suatu 

kegiatan, tindakan, serta proses psikologis yang mendorong tindakan tersebut pada 

saat sebelum membeli, ketika membeli, menggunakan, menghabiskan produk dan 

jasa setelah melakukan hal-hal di atas atau kegiatan mengevaluasi  

Jenis dan sumber data dalam penelitian ini menggunakan metode kuantitatif 

dengan data primer berupa data pengolahan dari kuesioner yang diberikan langsung 

kepada konsumen atau pengguna sepeda motor matik Honda Vario di Kabupaten 

Sidoarjo. Alat analisis data pada penelitian ini menggunakan metode analisis faktor. 

Berdasarkan analisis hasil penelitian menunjukkan bahwa, setelah dilakukan 

perhitungan pada data kuesioner kemudian dilakukan analisa dengan menggunakan 

pendekatan analisis faktor. Dari 15 variabel yang diteliti dengan proses factoring 15 

variabel tersebut bisa direduksi menjadi hanya 3 faktor. Penamaan ke 3 faktor 

tersebut tergantung pada nama-nama variabel yang menjadi satu kelompok, yang 

kemudian akan diketahui faktor yang menjadi pengaruh permintaan konsumen 

dalam membeli sepeda motor Honda Vario di Kabupaten Sidoarjo yaitu; faktor 

jaminan dan kualitas, faktor kualitas produk, dan faktor kelas sosial.  
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SUMMARY 

 

This study is entitled "ANALYSIS OF FACTORS AFFECTING DEMAND 

ON THE PURCHASE OF A HONDA VARIO MATIC MOTORCYCLE IN 

SIDOARJO DISTRICT." The purpose of this study was to determine and analyze 

how much influence the factors that influence consumers in buying an automatic 

Honda Vario motorcycle in Sidoarjo Regency. According to Ujang Samarwan 

(2003: 32), consumer behavior is an activity, action, and psychological process that 

drives these actions before buying, when buying, using, spending products and 

services after doing the things above or evaluating activities. 

Types and sources of data in this study using quantitative methods with 

primary data in the form of processing data from questionnaires given directly to 

consumers or users of Honda Vario automatic motorbikes in Sidoarjo Regency. The 

data analysis tool in this study used the factor analysis method. 

Based on the analysis of the research results, it shows that, after calculating 

the questionnaire data, the analysis is carried out using the factor analysis approach. 

Of the 15 variables studied with the factoring process, these 15 variables can be 

reduced to only 3 factors. The naming of the 3 factors depends on the names of the 

variables that form one group, which will then determine the factors that influence 

consumer demand in buying a Honda Vario motorcycle in Sidoarjo Regency, 

namely; assurance and quality factors, product quality factors, and social class 

factors. 
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ABSTRAK 

 

ANALISIS FAKTOR YANG MEMPENGARUHI PERMINTAAN 

TERHADAP PEMBELIAN SEPEDA MOTOR MATIK HONDA VARIO DI 

KABUPATEN SIDOARJO 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis seberapa besar 

pengaruh faktor yang menjadi pengaruh konsumen dalam membeli sepeda motor 

matik Honda Vario di Kabupaten Sidoarjo. Dalam penelitian ini menggunakan 

metode pengolahan data dalam penelitian ini menggunakan model principal 

component analysis (PCA). Alat yang digunakan untuk menganalisis data adalah 

dengan Analisis Faktor. Analisis faktor tergolong metode interdependen, yaitu 

metode yang digunakan untuk menganalisis hubungan antar objek dimana semua 

variable berstatus sama, tidak ada variabel independen yang menjadi prediktor bagi 

variable dependen seperti yang terdapat pada regresi. Pengolahan data ini akan 

dilakukan dengan menggunakan bantuan program statistical package for the social 

science (SPSS) versi 22. Hasil penelitian menunjukkan bahwa, setelah dilakukan 

perhitungan pada data kuesioner kemudian dilakukan analisa dengan menggunakan 

pendekatan analisis faktor. Dari 15 variabel yang diteliti dengan proses factoring 15 

variabel tersebut bisa direduksi menjadi hanya 3 faktor. Penamaan ke 3 faktor 

tersebut tergantung pada nama-nama variabel yang menjadi satu kelompok, yang 

kemudian akan diketahui faktor yang menjadi pengaruh permintaan konsumen 

dalam membeli sepeda motor Honda Vario di Kabupaten Sidoarjo yaitu; faktor 

jaminan dan kualitas, faktor kualitas produk, dan faktor kelas sosial.  

 

Kata Kunci : pengaruh permintaan konsumen, pembelian, analisis faktor 
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ABSTRACT 

 

ANALYSIS OF FACTORS AFFECTING DEMAND ON THE PURCHASE 

OF A HONDA VARIO MATIC MOTORCYCLE IN SIDOARJO DISTRICT 

 

This study aims to determine and analyze how much influence the factors that 

influence consumers in buying an automatic Honda Vario motorcycle in Sidoarjo 

Regency. In this study using data processing methods in this study using the 

principal component analysis (PCA) model. The tool used to analyze the data is 

factor analysis. Factor analysis is classified as an interdependent method, which is 

the method used to analyze the relationship between objects where all variables are 

the same status, there is no independent variable that is a predictor for the dependent 

variable as found in regression. This data processing will be carried out using the 

assistance of version 22 of the statistical package for the social science (SPSS) 

program. The results show that, after calculating the questionnaire data, analysis is 

carried out using a factor analysis approach. Of the 15 variables studied with the 

factoring process, these 15 variables can be reduced to only 3 factors. The naming of 

the 3 factors depends on the names of the variables that form one group, which will 

then determine the factors that influence consumer demand in buying a Honda Vario 

motorcycle in Sidoarjo Regency, namely; assurance and distribution factors, product 

quality factors, and social class factors. 

 

Keywords: influence of consumer demand, purchasing, factor analysis  
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