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ABSTRAK

Untuk membuat sebuah acara televisi yang berkualitas, serta mengandung
nilai sosial serta moral yang dapat dinikmati oleh penonton tidaklah mudah.
Selain persiapan pra-produksi yang harus benar-benar matang dalam segi
biayapun harus dipertimbangkan. Salah satu cara meminimalisir pembekakan
biaya produksi biasanya para produser dan sutradara melakukan penempatan
produk atau product placement dalam produk produksinya.

Penempatan produk sangat wajar di dunia pertelevisian diberbagai negara,
terutama di Korea Selatan, hampir setiap produksi drama Korea menggunakan
product placement sebagai tambahan biaya produksi pembuatan drama. Dan salah
satu drama fenomenal tahun 2016 yang digunakan peneliti sebagai subjek
penelitian karena menggunakan product placement untuk mengcover pembekakan
biaya produksi adalah serial drama Korea Descendant Of The Sun yang
ditayangkan saluran televisi KBS2.

Penelitian ini merupakan penelitian jenis Studi Kasus. Dengan
menggunakan payung paradigma fenomenologi, Studi Kasus memusatkan
perhatian pada satu objek tertentu yang diangkat sebagai sebuah kasus untuk
dikaji secara mendalam sehingga mampu membongkar realitas di balik fenomena.
Dalam penelitian ini, peneliti melakukan Studi Kasus pada product placement
yang ditayangkan di program televisi serial Korea dan pengkajiannya dilakukan
dengan menggunakan teori product placement dan ekonomi media. Hasil
penelitian berdasarkan teori product placement adalah bahwa dengan melakukan
penempatan produk maka peningkatan pengetahuan akan merek (brand
knowledge) dan peningkatan penjualan produk akan terpenuhi. Dan berdasarkan
teori ekonomi media adalah bahwa dengan suksesnya sebuah produksi media
maka peranan media dalam ekonomi nasional berupa kesejahteraan masyarakat
dan penciptaan lapangan pekerjaan di tengah masyarakat akan tercapai.

Kata Kunci: product placement, drama Descendant Of The Sun, ekonomi media
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ABSTRACT

In order to make quality-based television shows that should contain social
and moral values which can be enjoyed by the audience is not easy. Except for the
preparations of pre-production should really matured, the terms of cost should be
considered too. One of the method to minimizing costs of production’s brief is
usually about proceeding of the producers and directors in doing some product’s
placements of their manufacture’s products.

Product Placement is a very common things in television across countries,
especially in a South Korea, almost every production of Korean drama is using
Product Placement as an additional costs. And one of the phenomenal drama on
2016 which used as a research subject because of its product placement
application to cover costs of production’s brief is known as Descendant Of The
Sun, aired by KBS2 TV channels.

This research’s type is a Case Study. Applying the shades of the
Phenomenological Paradigm as an approach. The Case Study focuses on one
particular object that is raised as a case for an Exhaustive Research so that could
unravel the reality behind its phenomenon. This research applies some of case
study on product placement in a Korean’s television programs and the assessment
is done by using the theory of product placement and media economics. The
results is based on theory of product placement and confirm that increased
knowledge of the product placement has an equal level of improvement on the
brand (brand knowledge) then the improvement of product sales will be fulfilled
too. Based on the theory of media econonomics, the triumph of a media
production will be the main role for the media in the national economc systems to
establish and achieve some social welfares and an employment creation in the
society.

Keywords: product placement, Descendant Of The Sun, media economics
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