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ABSTRACK

This study aims to determine the effect of product quality, sales promotion,
and price perceptions of purchasing decisions ordner product bambi brand. In this
research proposed hypothesis that there is influence of product quality, sales
promotion and price perception. Data collection techniques used in this study is
kuisoner. The number of participants used in this study was as many as 100 by
consumers. Furthermore, the collected data were analyzed by using multiple linear
regression technique with prerequisite test analysis or assumption test in the form
of validity and reliability test. Based on result of F test which have done get
significant value equal to 0,00, this value less than 0,05. These results prove that
product quality, sales promotion and price perception simultaneously have a
significant influence on purchasing decisions of bambi brand ordner. The t tests
that have been performed have significant values ​ ​ of 0,000 (X1), 0,000 (X2),
0.001 (X3) of these values ​ ​ less than 0.05. Test results on the research data to
get value beta 0.910 (X1), 0.331 (X2), 0.258 (X3). From the beta value is seen
that there is one of the most dominant variable influential variable X1.
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RINGKASAN

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh kualitas produk,
promosi penjualan, dan persepsi harga terhadap keputusan pembelian produk
ordner merek bambi. Dalam penelitian ini diajukan hipotesis yaitu terdapat
pengaruh kualitas Produk, promosi penjualan dan persepsi harga. Tehnik
pengumpulan data yang digunakan dalam penelitian ini adalah kuisoner. Jumlah
partisipan yang digunakan dalam penelitian ini adalah sebanyak 100 oleh
konsumen. Selanjutnya, data terkumpul dianalisis dengan menggunakan teknik
regresi linier berganda dengan uji prasyarat analisis atau uji asumsi berupa Uji
validitas dan reabilitas. Berdasarkan hasil uji F yang telah dilakukan mendapatkan
nilai signifikan sebesar 0,00, nilai ini lebih kecil dari 0,05. Hasil ini membuktikan
bahwa Kualitas produk, promosi penjualan dan persepsi harga secara
simultan mempunyai pengaruh yang signifikan terhadap keputusan pembelian
ordner merek bambi. Uji t yang telah dilakukan mendapatkan nilai signifikan
sebesar 0,000 (X1), 0,000 (X2), 0,001(X3) nilai-nilai ini lebih kecil dari 0,05.
Hasil pengujian terhadap data penelitian mendapatkan nilai beta 0.910(X1),
0.331(X2), 0.258(X3). Dari nilai beta tersebut terliat bahwa ada salah satu
variabel yang paling dominan berpengaruh yaitu variabel X1.

Kata kunci: Kualitas produk, Promosi penjualan dan persepsi harga terhadap
keputusan konsumen
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