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ABSTRACT
Effectiveness basically shows on the level of achievement of results, often or always
associated with efficient understanding, although there is a difference between them. Effectiveness
relates to the level of success or failure and that to determine the degree of effectiveness of a
person's success, group, organization even to our State must make a comparison between truth or

accuracy with error or done.

In order to know the effectiveness of advertisement tax first compare the realization of
advertisement tax acceptance to the target set, so we can calculate the level of effectiveness. The
level of effectiveness can also be seen by comparing what is planned with the results achieved.
Thus, if something is planned not in accordance with the results achieved it can be said to be
ineffective. To measure this requires several indicators of effectiveness that can be a reference in

measuring the effectiveness itself.
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ABSTRAK

%ktivitas pada dasarnya menunjukkan pada taraf tercapainya hasil, sering atau
senantiasa dikaitkan dengan pengertian efisien . meskipun sebernarnya ada perbedaan diantara
keduanya. Efekljvitas berhubungan dengan tingkat kebeneran atau keberhasilan dan kesalahan
bahwa untuk menentukan tingkat efektivitas keberhasilan seseorang, kelompok, organisasi bahkan
sampai kepada Negara kita harus melakukan perbandingan antara kebenaran atau ketepatan
dengan kekeliruan atau yang dilakukan.

Guna mengetahui efcktivitas pajak Reklame terlebih dahulu nembandingkan antara
realisasi penerimaan pajak Reklame terhadap target yang ditetapkan, schingga kita dapat
menghitung tingkat efektivitasnya. ingkat efektivitas juga dapat dilihat dengan membandingkan
antara apa yang direncanakan dengan hasil yang telah dicapai. Maka demikian, apabila sesuatu
yang direncanakan taldak sesuai dengan hasil yang dicapai maka dapat dikatakan tidak efektif.
Untuk mengukur hal ini dibutuhkan beberapa indikator-indikator efektivitas yang bisa menjadi

acuan dalam mengukur efektivitas itu sendiri.

Kata Kunci : Pajak Reklame, Pendapatan Asli Daerah,

ATAR BELAKANG kewajiban  yang  dapat  dipaksakan
Pajak merupakan salah satu sumber penagihannya.  Pembangunan  nasional
penerimaan Negara yang digunakan untuk Indonesia pada dasarnya dilakukan oleh
melaksanakan pembangunan bagi seluruh masyarakat bersama sama pemerintah.
rakyat Indonesia. Pajak dipungut dari warga ajak reklame merupakan salah satu

Negara Indonesia dan menjadi salah satu pajak daerah yang mempunyai kontribusi




cukup besar dalam menunjang pendapatan
asli dacrah (PAD) Kabupaten Sidoarjo. Pajak
Reklame merupakan pajak atas
penyelenggaraan reklame. Pengenaan Pajak
Reklame tidak mutlak ada pada seluruh
kabupaten/Kota di seluruh Indonesia. Dari
beberapa sumber Pendapatan Asli Daerah
(PAD), pajak merupakan salah satu sumber
pendapatan daerah yang paling penting
karena setiap tahunnya pajak daerah mampu
memberikan sumbangan yang cukup besar
bagi penerimaan daerah,
Rumusan Masalah
Bagaimana analisis  cfektivitas

penerimaan  pajak  reklame terhadap
pendapatan asli daerah kabupaten sidoarjo ?
Tujuan penelitian

Untuk menganalisis efektivitas pajak
reklame terhadap penerimaan pajak asli

dacrah kabupaten sidoarjo.

ﬁanfaat penelitian

Melalui  penelitian ini diharapkan

menghasilkan sesuatu yang bermanfaat baik

bagi peneliti sendiri, bagi masyarakat
maupun pihak-pihak yang terkait dengan
masalah yang diteliti tersebut. Adapun

manfaat dari penelitian ini antara lain :

a) Bagi pemerintah kabupaten sidoarjo,
Penerlitian 1 diharapkan  dapat
digunakan sebagai bahan masukan bagi
pemerintah kabupaten sidoarjo dalam
evaluasi untuk mengembangkan pajak
reklame kabupaten sidoarjo.

b) Bagi Universitas 17 Agustus 1945
Surabaya, Penelitian ini diharapkan
menambah referensi bagi perpustakaan
Universitas 17 Agustus 1945 Surabaya
dan sebagai tolak ukur bagi peneliti yang
ingin melanjutkan penelitian mengenai
pajak reklame

¢) Bagi peneliti

Penelitian ini dapat digunakan untuk
mengembangkan teori yang di dapat
reklame serta

mengenai pajak

menambah pengetahuan bagi peneliti .




TINJAUAN PUSTAKA

1.

Efektivitas

Mengukur efektivitas vyang
dilakukan pada sebuah organisasi
bukan merupakan atu hal vyang
sederhana, karena suatu efektivitas
dapat dikaji dari berbagai sudut
pandang dan scsuai dengan masing
masing peneliti yang menilainya
berdasarkan konsep vang telah ada.
?ingkat efektivitas juga dapat dilihat
dengan membandingkan antara apa
vang direncanakan dengan hasil yang
telah dicapai. Efcktivitas itu sendiri
memiliki tiga tingkatan yang berbeda,
dikelompokkan pada tingkat individu,
kelompok, dan organisasi
penelitian ini menggunakan
serangkaian ukuran sebagai berikut:
Hasil (Yield)
2. Keadilan (Equity)
3. Daya Guna Ekonomi (Economic

Efficiency)

4. Kemampuan  Melaksanakan
(Abbility to Implement)

5.Kecocokan Sebagai Sumber
Pencrimaan Dacrah (Suitability as
Local Revenue Resources).
l%ektivitas merupakan  kontribusi
vang dihasilkan  oleh  output
(keluaran)  terhadap  pencapaian
tujuan dan sasaran yang telah
ditetapkan. Di bawah ini terdapat
tabel mengenai presentase

interpretasi kriteria efektivitas:

Tabel 1. Kriteria Efektivitas

Interpretasi Kriteria
Kriteria
Efektivit
as
(Eersentase %)
>100% Sangat Efektif
90-100% Efektif
80-90% Cukup Efektif
60-80% Kurang Efektif
<60% Tidak Efektif




Berdasarkan  Tabel  Interpretasi
Kriteria Efektivitas di atas. dengan
menggunakan persentase  disertai
kriteria scbagai ukurannya. Kita dapat
melihat bahwa apabila presentase
pencapaian Elrang dari 60% maka
termasuk ke dalam kategori Tidak
Efektif, 60-80% termasuk ke dalam
kategori Kurang Efektif, 80-90%
rmasuk ke dalam kategori Cukup
Efektif, 90-100% termasuk ke dalam
kategori Efektif, dan apabila melebihi
100% termasuk ke dalam kategori
Sangat Efcktif.
. Pendapatan Asli Daerah
Eerdasarkan peraturan daerah
sesuai dengan peraturan perundang-
undangan yang berlaku. Pendapatan
Asli  Daerah merupakan tulang
punggung pembiayaan daerah, oleh
karenanya kemampuan
melaksanakan ekonomi diukur dari

besarnya kontribusi yang diberikan

oleh Pendapatan Asli Daerah
terhadap APBD. semakin besar

kontribusi yang dapat diberikan.

. Pajak

alam undang-undang nomor
28 tahun 2007 yang merupakan
perubahan ketiga atas Undang-
undang nomor 6 tahun 1983 tentang
Ketentuan Umum dan Tata Cara
Perpajakan (disingkat “UU KUP™)
adalah kontribusi wajib kepada
negara yang terutang oleh orang
pribadi atau badan yang bersifat
memaksa  berdasarkan  undang-
undang, dengan tidak mendapatkan
imbalan  secara langsung dan
digunakan untuk keperluan negara
bagi sebesar-besarnya kemakmuran
rakyal. Dana yang terkumpul dari
jak merupakan salah satu sumber
pendapatan  vital bagi negara.
Pendapatan ini akan digunakan untuk

membiayai  semua  pengeluaran




termasuk  pembangunan  negara.
Selain pembangunan, pengeluaran
lainnya yang perlu dibiayai termasuk
pembiayaan  pencgakan  hukum,
keamanan negara, infrastruktur
ekonomi, pekerjaan publik, subsidi,

biaya operasional negara dan banyak

lagi.
METODE PENELITIAN

E{lam penelitian ini menggunakan
metode analisis deskriptif, yaitu suatu
penelitian dengan mengumpulkan,
menyusun, mengolah dan menganalisis data
angka, agar dapat memberikan gambaran
mengenai suatu keadaan tertentu dapat
ditarik kesimpulan. Perhitungan angka-angka
menggunakan rumus efektivitas Analisis data

vang digunakan:

Guna mengetahui efektivitas pajak reklame
terlebih dahulu membandingkan antara

realisasi penerimaan pajak reklame terhadap

target yang ditetapkan, schingga untuk

menghitung tingkat efektivitasnya

Realisasi penerimaan pajak reklame

X 100%

Target penerimaan pajak reklame

HASIL PENELITIAN DAN

PEMBAHASAN

6]
Target dan Realisasi Pajak Reklame

Kabupaten Sidoarjo Tahun Anggaran
2011-2014

Tahun | Target (Rp) Realisasi (Rp)

2011 8.000.000.000 | 8.627.271.694

2012 8.500.000.000 | 8.582.371.415

2013 8.750.000.000 | 8.900.173.479

2014 8.500.000.000 | 8.746.985.777

Sumber, DPKKA Eabupatcn Sidoarjo




Target dan Realisasi Pajak Asli Daerah

Kabupaten Sidoarjo Tahun

Anggaran2011-2014

Tah | Target PAD Realisasi
un (Rp) Pencrimaan
PAD (Rp)

2011 | 223.500.000.00 | 264.538.593.73
0.00 6.65

2012 | 380.312.000.00 | 400.366.973.02
0.00 8.30

2013 | 498.100.000.00 | 524.764.658.68
0.00 6.30

2014 | 597.600.000.00 | 608.692.188.16
0.00 3.50

Sumber : DPKKA Kabupaten Sidoarjo

Dari tahun ke tahun selalu mencapai
target vang sudah ditergetkan. Pada tahun
2011 penerimaan pendapatan asli daerah
scbesar Rp 264.538.593.736.65. pada tahun
2012 penerimaan pendapatan asli daerah
sebesar Rp 400.366.973.028.30. pada tahun
2013 penerimaan pendapatan asli daerah
sebesar Rp 524.764.658.686.30. dan pada
tahun 2014 penerimaan pendapatan asli

dacrah sebesar Rp 608.692.188.163.50.

(6]

Target dan Realisasi Pajak
Reklame Kabupaten Sidoarjo
Tahun Anggaran 2011-2014

Chart Title

2011 2012 2013 2014

Rp9,000,000,000.00
Rp8,500,000,000.00
Rp&,000,000,000.00
Rp7,500,000,000.00

mTarget M Realisasi

Disini dapat dilihat bahwa penerimaan pajak
reklame di Kabupaten Sidoarjo dari tahun
2011-2014 mengalami kenaikan dari tahun
ke tahun . Pada tahun 2011 realisasi pajak
reklame Rp 8.627.271.694 ., Tahun 2012
realisasi pajak reklame Rp 8.582.371.415,
pada Tahun 2013 realisasi pajak reklame Rp
8.900.173.479 , dan pada tahun 2014 realisasi

pajak reklame Rp 8.746.985.777

Realisasi Pendapatan Asli  Daerah
Kabupaten Sidoarjo Tahun 2011- 2014

Pendapatan asli dacrah (PAD) kabupaten
sumber-sumber

Sidoarjo  terdiri  dari

penerimaan grikut:




1. Pajak Daerah.
2. Retribusi Daerah.
3. Hasil Pengelolaan Kekayaan Daerah
Yang Dipisahkan.
4. Lain-Lain Pendapatan Asli Daerah
Yang Sah.
Target dan Realisasi Pajak Reklame

Kabupaten Sidoarjo Tahun Anggaran
2011

Keteranga | Target | Realisasi | Presen
n tase

Pajak 8.000.00 | 8.627.27 | 1078
Reklame 0.000 1.679 4%

Reklame 7.065.00 | 7.562.50 | 107.0
Papan/Bil 0.000 7.287 4%
Iboard

Reklame | 600.000. | 680.244. | 113.3
kain 000 123 7%
Reklame - = -
Melekat

Rcklame 50.000.0 | 35.740.0 | 7147
Selebaran 00 00 %
Reklame 25.000.0 | 24.523.9 | 98.09
Berjalan 00 24 %
Reklame 10.000.0 | 6.400.00 | 64%
udara 00 0

Rekame 250.000. | 317.856. | 127.1

Baliho 000 360 4%

Pada tabel di atas mengenai target dan
realisasi Pajak Reklame diketahui bahwa
pada tahun 2011 Reklame Papan/Billboard,
Rcklame Kain  Dan Rcklame Baliho
mengalami peningkatan dalam realisasinya.
Dapat dilihat untuk Reklame Selebaran |
Reklame Berjalan, Dan Reklame Udara tidak
mencapai peningkatan dalam realisasinya.
Dan itu di sebabkan karena mayoritas
penduduk Sidoarjo bisa dikatakan jarang atau
sedikit yang menggunakan Reklame
Selebaran, Reklame Berjalan , Maupun
Reklame Udara sechingga Realisasi dari

ketiga Reklame terscbut tidak dapat dicapai

oleh target

qarget dan Realisasi Pajak Reklame

Kabupaten Sidoarjo Tahun Anggaran
2012
Eterangan | Target | Realisasi | Presen
tase
Pajak 8.500.00 | 8.582.37 | 100.9
Reklame 0.000 1.415 6%




Reklame | 7.360.00 | 7.407.73 | 100.6
Papan/Bil 0.000 5.516 4%
Iboard

Reklame | 760.000. | 888.667. | 116.9
kain 000 550 2%
Reklame - - -
Melekat

Reklame 20.000.0 | 7.039.37 | 35.20
Selebaran 00 5 %
Reklame 50.000.0 | 42.708.9 | 86,42
Berjalan 00 74 %
Reklame 10.000.0 | 7.680.00 | 97.68
udara 00 0 %
Rekame 300.000. | 228.540. | 77,18
Baliho 000 000 %

Selebaran, Reklame Berjalan , Maupun
Reklame Udara schingga Realisasi dari
ketiga Reklame tersebut tidak dapat dicapai

olch target

Target dan Realisasi Pajak Reklame
Kabupaten Sidoarjo Tahun Anggaran

2013

Pada tabel di atas mengenai target dan
realisasi Pajak Reklame diketahui bahwa
pada tahun 2012 Reklame Papan/Billboard,
Reklame Kain  Dan Reklame Baliho
mengalami peningkatan dalam realisasinya.
Dapat dilihat untuk Reklame Selebaran .
Reklame Berjalan, Dan Reklame Udara tidak
mencapai peningkatan dalam realisasinya.
Dan itu di secbabkan karena mayoritas
penduduk Sidoarjo bisa dikatakan jarang atau

sedikit yang menggunakan Reklame

Keteranga | Target | Realisasi | Presen
n tase

Pajak 8.750.00 | 8.900.17 | 1017
Reklame 0.000 3.479 0%

Reklame 5.800.30 | 7.342.52 | 126.5
Papan/Bil 0.000 4.936 8%
Iboard

Reklame 1.772.00 | 1.168.10 | 66,93
kain 0.000 2.410 %
Reklame 12.300.0 | 480.000 | 03,91
Melekat 00 %
Reklame 84.700.0 | 190.000 | 0.23%

Selebaran 00

Reklame 84.700.0 | 35.655.7 | 42.10
Berjalan 00 58 %
Reklame 50.000.0 - 0%
udara 00

Rekame 946.000. | 353.220. | 37.34
Baliho 000 375 %




Pada tabel di atas mengenai target dan
realisasi Pajak Reklame diketahui bahwa
pada tahun 2013 Reklame Papan/Billboard
mengalami peningkatan dalam realisasinya.
Dapat dilihat untuk geklame Kain, Reklame
Melekat, Reklame Selebaran . Reklame
Berjalan, Reklame Udara Dan Reklame
Baliho tidak mencapai peningkatan dalam
realisasinya. Disini bisa kita lihat bahwa
sebenarnya tahun 2013 90% Reklame nya
tidak ada yang mecapai Target Karena bisa
dikatakan di tahun ini penduduk Sidoarjo
juga Tidak ada yang memasang Reklame
ataupun menycbar Reklame dan scbagainya
Target dan Realisasi Pajak Reklame

Kabupaten Sidoarjo Tahun Anggaran
2014

Keteranga | Target | Realisasi | Presen

n tase
Pajak 8.500.00 | 8.746.98 | 102.9
Reklame 0.000 5.777 0%
Reklame | 5.550.30 | 6.880.15 | 123.9

Papan/Bil 0.000 1.530 5%
Iboard

Reklame | 1.772.00 | 1.410.88 | 79,63
kain 0.000 7.303 %

Reklame 12.300.0 - 0%
Melekat 00
Reklame 84.700.0 | 380.000 | 0.45%

Selebaran 00

Reklame 84.700.0 | 54.584.3 | 64.45
Berjalan 00 44 %
Reklame 50.000.0 - 0%
udara 00

Rekame 946.000. | 400.982. | 2.49%
Baliho 000 600

Pada tabel di atas mengenai target dan
realisasi Pajak Reklame diketahui bahwa
pada tahun 2014 Reklame Papan/Billboard
mengalami peningkatan dalam realisasinya.
Dapat dilihat untuk eklame Kain, Reklame
Melekat, Reklame Selebaran . Reklame
Berjalan, Reklame Udara Dan Reklame
Baliho tidak mencapai peningkatan dalam
realisasinya, Disini bisa kita lihat bahwa
sebenarnya tahun 2013 90% Reklame nya
tidak ada yang mecapai Target Karena bisa
dikatakan di tahun ini penduduk Sidoarjo
juga Tidak ada yang memasang Reklame

ataupun menyebar Reklame dan sebagainya




Tingkat efektivitas penerimaan pajak

reklame di kabupaten sidoarjo dihitung
dengan membandingkan antara realisasi
pencrimaan pajak rcklame dengan target
pajak  reklame. Apabila  perhitungan
efektivitas pajak reklame menghasilkan
presentase mendekati atau melebihi 100%
maka pajak efektif atau pemungutan pajak
reklame di kabupaten sidoarjo semakin baik.
Dibawah ini Esil perhitungan efektivitas
pajak reklame di kabupaten Sidoarjo tahun

2011-2014

8.627.271.694

8.000.000.000
= 107,84 %

tahun 2011 = x 100%

Tabel efektivitas pajak reklame di atas
menunjukkan tingkat efektivitas pada tahun
2011 sangat efektif. .eskipun sudah sangat
efektif karena berada di atas 100%, namun
persentasenya masih menunjukkan frend
fluktuatif. Sedangkan target dan realisasi dari
tahun ke tahun cenderung meningkat setiap

tahunnya.

8.582.371.415

8.500.000.000
= 100,96 %

tahun 2012 = 100%

Tabel efektivitas pajak reklame di atas
menunjukkan tingkat efektivitas pada tahun
2012 sangat efeklif“skipun sudah sangat
efektif karena berada di atas 100%, namun
persentasenya masih menunjukkan frend
fluktuatif. Sedangkan target dan realisasi dari

tahun ke tahun cenderung meningkat setiap

tahunnya.
o 2013 < 3900173479
anun = 8.750.000,000 ~ 07
= 101,70 %

Tabel efektivitas pajak reklame di atas
menunjukkan tingkat efektivitas pada tahun
2013 sangat efeklif.gleskipun sudah sangat
efektif karena berada di atas 100%, namun
persentasenya masih menunjukkan frend
fluktuatif. Sedangkan target dan realisasi dari
tahun ke tahun cenderung meningkat sctiap

tahunnya.

8.746.985.777

8.500.000.000
= 102,90 %

tahun 2014 = x100%




Tabel efektivitas pajak reklame di atas
menunjukkan tingkat efektivitas pada tahun
2014 sangat efektif. .eskipun sudah sangat
efektif karena berada di atas 100%, namun
persentasenya masih menunjukkan frend
fluktuatif. Sedangkan target dan realisasi dari
tahun ke tahun cenderung meningkat setiap

tahunnya.
Hasil Analisis

Dari perhitungan diatas dapat dilihat
bahwa penerimaan pajak reklame setiap
tahunnya mengalami peningkatan yang
sudah ditargetkan oleh dinas pendapatan
dacrah kabupaten sidoarjo. Pada tahun 2011
penerimaan  pajak  reklame  mencapai
107,84% sangat cfektif. Pada tahun 2012
penerimaan  pajak  reklame  mencapai
100,96% sangat efektif. Pada tahun 2013
pencrimaan  pajak  reklame  mencapai
101,70% sangat efektif. Pada tahun 2014
penerimaan  pajak  reklame  mencapai
102,90% sangat efektif. Dengan melihat rata-

rata penerimaan pajak reklame kabupaten

sidoarjo yang lebih dari 100% atau rata-rata
17

sebesar 103,35% hal ini menunjukkan bahwa

kinerja dalam pemungutan pajak reklame di

kabupaten sidoarjo sangat efektif.

Diketahui bahwa pada tahun 2011
Reklame Papan/Billboard, Reklame Kain
Dan Reklame Baliho mengalami peningkatan
dalam realisasinya. Dapat dilihat untuk
Reklame Selebaran , Reklame Berjalan, Dan
Reklame Udara tidak mencapai peningkatan
dalam realisasinya. Dan itu di sebabkan
karena mayoritas penduduk Sidoarjo bisa
dikatakan jarang atau sedikit yang
menggunakan Reklame Selebaran, Reklame
Berjalan, Maupun Reklame Udara sehingga
Realisasi dari ketiga Reklame tersebut tidak
dapat dicapai oleh target. Sedangkan pada
tahun 2012 Reklame Papan/Billboard.
Reklame Kain Dan Reklame Baliho
mengalami peningkatan dalam realisasinya.
Dapat dilihat untuk Reklame Selebaran,
Reklame Berjalan, Dan Reklame Udara tidak

mencapai peningkatan dalam realisasinya.




Dan itu di sebabkan karena mayoritas
penduduk Sidoarjo bisa dikatakan jarang atau
sedikit yang menggunakan Reklame
Sclebaran, Reklame Berjalan , Maupun
Reklame Udara sehingga Realisasi dari
ketiga Reklame tersebut tidak dapat dicapai
oleh target.
Kesimpulan

Tingkat efektivitas pajak reklame
dalam kurun waktu 4(empat) tahun periode
2011-2014 berturut-turut yaitu 107.84%,
100,96%, 101,70%, 102,90%. Persentase
efektivitas menunjukkan tingkat efektif dari
tahun 2011-2014. al ini menunjukkan
bahwa pemerintah Kota Sidoarjo yang
diwakili  Dinas  Pendapatan = Daerah
melakukan pemungutan pajak reklame
g:ngan efektif, dibuktikan dengan hasil
kriteria yang cenderung sangat efektif
dimana realisasi selalu berada di atas target
vang ditetapkan.

Tingkat efektivitas dari pajak reklame

a
Kota Sidoarjo sudah sangat efektif karena

secara keseluruhan tingkat efektivitas
mencapai persentase lebih dari 100%.
Saran

Secara kescluruhan tingkat cfektivitas
dari pajak rcklame pada tahun 2011-2014
sudah sangat efektif. Akan tetapi sangat perlu
perhatian dari pemerintah untuk mengatur
?étentuan yang jelas untuk menentukan
target penerimaan pajak daerah. Selain itu,
instansi  terkait dapat  meningkatkan
efektivitas dengan upaya 1eningkatkan
kegiatan pendataan atau pendaftaran potensi
sumber pajak vang ada di daerah penagihan
penyetoran yang belum di bayar(pembayaran
yvang menunggak).

Dinas Pendapatan Pengelolaan
Keuangan dan Aset Kota Sidoarjo harus
menyiapkan tambahan aparatur pajak dalam
satu tim untuk mengupdate data-data tagihan
yang lebih akurat dan terbaru setiap tahunnya
serta meningkatkan kinerja pemeriksaan dan
kinerja  lapangan.

Pengoptimalisasian

terhadap kualitas dan kuantitas aparatur pajak




agar mampu meningkatkan  kualitas
pemungutan vang lebih efektif agar
pencapaian potensi, efektivitas dapat optimal
untuk memenuhi keuangan daerah. Selain itu
pemerintah  harus lebih tegas dalam
pengadaan sanksi hukum kepada wajib pajak
vang tidak jujur atau enggan membayar pajak
ataupun mendaftarkan dirinya karena merasa
pajak tidak ada manfaatnya seperti
memberikan sanksi yang mengkagetkan/
therapy shock yaitu sanksi khusus serta
memberikan reward bagi wajib pajak yang
rajin membayar pajaknya tepat waktu agar
memotivasi wajib pajak lain bahwa
pemungutan pajak itu wajib dan bermanfaat
bagi Negara / daerah maupun masyarakat

karena untuk memenuhi pembangunan

perckonomian daerah,
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