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ABSTRAK 

Penelitian yang dilakukan penulis berjudul Pengaruh Promosi, Fasilitas, dan 

Daya Tarik Wisata terhadap Keputusan Berkunjung. Penulis mengambil objek di 

Wisata Kampoeng Djawi Jombang.Wisata Kampoeng Djawi adalah destinasi wisata 

di kota Jombang  yang berupaya memunculkan dan memperkenalkan rumah-rumah 

model  Jawa tempo doeloe.  Wisata Kampoeng Djawi Jombang berdiri tahun 2013. 

Wisata ini mempunyai 5 kluster yang  masing-masing mempunyai ciri khas 

sendiri.Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis bagaimana 

pengaruh Promosi, Fasilitas, dan Daya Tarik Wisata terhadap Keputusan 

Berkunjung. Populasi pada penelitian ini adalah pengunjung yang akan berkunjung 

ke Wisata Kampoeng Djawi Jombang.Hasil penelitian menunjukkan Promosi dan 

Fasilitas berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Berkunjung, 

sedangkan Daya Tarik Wisata tidak berpengaruh signifikan terhadap Keputusan 

Berkunjung di Wisata Kampoeng Djawi Jombang. Hal ini dikarenakan Daya Tarik 

Wisata Kampoeng Djawi seperti jenis pertunjukan yang kurang menarik serta 

penginapan yang kurang memadai di Wisata Kampoeng Djawi Jombang.Dalam 

penelitian ini juga diketahui bahwa Keputusan Berkunjung dipengaruhi oleh variable 

Promosi, Fasilitas, dan Daya Tarik Wisata sebesar 30,9% sedangkan sisanya sebesar 

69,1% dipengaruhi oleh variable atau faktor lain yang tidak diteliti dalam penelitian 

ini seperti Lokasi, Harga Tiket, Kualitas Layanan dan lain sebagainya. 

Kata Kunci : Promosi, Fasilitas, Daya Tarik Wisata, dan Keputusan Berkunjung 
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ABSTRACT 

This research conducted by the author with the titled The Effect of Promotion, 

Facilities, and Travel Attractions on Visiting Decisions. The author takes the 

tourism destination in  Kampoeng Djawi Jombang.Kampoeng Djawi  is a tourist 

destination in  Jombang city which seeks to bring up and introduce Javanese models 

of old days.  Kampoeng Djawi Jombang was established in 2013. This tour has 5 

clusters, each of which has its own characteristics.This study aims to find out and 

analyze how the influence of Promotion, Facilities, and Tourism Attraction on 

Visiting Decisions  The population in this study are visitors who will visit Kampoeng 

Djawi Jombang Tourism.The results showed that promotion and facilities had a 

positive and significant effect on the Visiting Decision, while the Attraction of 

Tourism did not significantly influence the Visiting Decision on the Kampoeng 

Djawi Jombang Tourism.  This is because the Attractions of Kampoeng Djawi  such 

as the type of performances that are less attractive and inadequate lodging in 

Kampoeng Djawi Jombang. In this study it is also known that the Visit Decision is 

influenced by the variable Promotion, Facilities, and Travel Attraction by 30.9% 

while the remaining 69.1% is influenced by variables or other factors not examined 

in this study such as Location, Ticket Prices, Quality  Services and so on. 

Keywords: Promotion, Facilities, Travel Attractions, and Visiting Decisions 
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