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MOTTO 

Kemenangan terbesar kita bukanlah ketika kita tidak pernah jatuh dan 

terpuruk, tetapi pada saat kita bangkit kembali setiap kita jatuh dan 

terpuruk. 

Saatnya bangkit kembali dari kegagalan dan menjadikan kegagalan 

sebagai suatu pengalaman yang sangat berharga yang bisa kita kenang 

disaat kita bisa meraih sukses kita nanti. 
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ABSTRAK 

Pemasaran merupakan kreasi dan realisasi dalam usaha untuk 

meningkatkan dan meratakan kemakmuran atau standar hidup. Untuk 

melakukan hal ini maka diperhatikan suatu kegiatan yang meliputi keinginan 

konsumen, kemudian memproduksi barang atau jasa yang diinginkan 

konsumen dan selanjutnya mempromosikan serta mendistribusikan barang 

atau jasa itu kepada konsumen. 

PT. ANUGERAH KEMASAN SEJAHTERA  yang  beralamat  di  

Jalan  Sutorejo  Prima  Indah  Surabaya  merupakan  usaha  yang  bergerak  di  

bidang  penjualan  Botol  Plastik  tetapi  Omzet  setiap  bulan  yang   didapatkan  

oleh  perusahaan  tersebut  cukup statis. 

Adapun  tujuan  penelitian  yang  ingin  dicapai  sesuai  dengan  

rumusan  masalah  yang  telah  dipaparkan  diatas  adalah  untuk  mengetahui  

dan  menganalisis  adanya  Pengaruh    Harga,  Promosi,  Dan  inovasi  terhadap  

Volume  penjualan  pada  PT.  Anugerah  Kemasan  Sejahtera.  Penelitian  ini  

mengambil  responden  dari  seluruh  pelanggan PT. Anugerah Kemasan  

Sejahtera baik  pria  maupun  wanita.  Dalam  pelaksanaan  di lapangan,  

penelitian  ini  mengambil  data  primer  dengan  menggunakan  kuesioner.  

Jenis  penelitian  yang  akan  digunakan  adalah  dengan  menggunakan  metode  

penelitian  kuantitatif. 

Teknik  analisis  yang  digunakan  adalah  analisis  regresi  linier  

berganda untuk  menguji  hipotesis.  Sedangkan  uji  asumsi  klasik  yang  

digunakan  antara  lain,  Uji  Multikolinearitas,  Uji  Heteroskedastisitas,  Uji  

Autokorelasi,  dan  Uji  Normalitas  Data. Secara  keseluruhan  indikator  yang 

dilakukan  dalam  penelitian  ini  valid  (  karena  nilai  koefisian  korelasi  >  
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200  dengan  tingkat  signifikansi  < 0.05  )  dan  reliabel  ( karena  nilai  

koefisien  Cronbach’s  Alpha  >  0,60 ).  Hasil  uji asumsi  klasik  juga  

menunjukkan  bahwa  penelitian  ini  telah  memenuhi,  antara  lain  1. Kedua  

model  regresi  bebas  dari  multikolinearitas;  2.  Tidak  terjadi  

heteroskedastisitas;  3. Tidak  terjadi  auto korelasi pada  kedua  model  regresi;  

dan   4. Residual  kedua  model  regresi  berdistribusi  normal. 

 

Kata Kunci :    Harga,  Promosi,  Inovasi,  Volume  Penjualan  
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ABSTRACT 

 Marketing is the creation and realization in an effort to improve and 

level the prosperity or standard of living. To do this, an activity that includes 

the desires of consumers is considered, then produces goods or services that 

consumers want and then promotes and distributes the goods or services to 

consumers. 

 

 PT. Angerah  Kemasan  Sejahtera  which is located at Jalan Sutorejo 

Prima Indah Surabaya is a business engaged in the sale of Plastic Bottles but 

the monthly turnover obtained by the company is quite static. 

 

 The research objectives to be achieved in accordance with the 

formulation of the problems that have been presented above are to find out and 

analyze the Influence of Price Perception, Promotion, and Innovation on Sales 

Volume at PT. Prosperous Packaging Award. This study took respondents 

from all customers of PT. Anugerah Sejahtera Packaging both men and 

women. In the field implementation, this study took primary data using a 

questionnaire. This type of research will be used is to use quantitative research 

methods. 

 

 The analysis technique used is multiple linear regression analysis to 

test hypotheses. While the classic assumption tests used include, 

Multicollinearity Test, Heteroscedasticity Test, Autocorrelation Test, and Data 

Normality Test. Overall indicators conducted in this study are valid (because 

the correlation coefficient value> 200 with a significance level <0.05) and 

reliable (because the Cronbach's Alpha coefficient value> 0.60). The classical 



 

xiv 
 

assumption test results also indicate that this study has fulfilled, among others 

1. Both regression models are free from multicollinearity; 2. There is no 

heteroscedasticity; 3. There is no auto correlation between the two regression 

models; and 4. Residuals of the two regression models are normally 

distributed. 

Keywords: Price Perception, Promotion, Innovation, Sales Volume 
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