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ABSTRAK 

 

Dalam penelitian ini penulis melakukan penelitian tentang pengaruh Advertising 

dan Personal Selling terhadap Keputusan Pembelian. Metode yang digunakan 

adalah regresi linier berganda. Populasi dalam penelitian ini adalah konsumen yang 

menggunakan produk kosmetik Wardah. Jumlah sampel yang digunakan pada 

penelitian ini sebanyak 100 responden yang diambil dari konsumen kosmetik 

Wardah di Transmart Rungkut secara accidental sampling.  

Hasil penelitian menunjukkan bahwa Advertising berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap keputusan pembelian secara parsial diterima. PersonalSelling 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian.  Advertising dan 

Personal Selling secara bersama-sama berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

keputusan pembelian kosmetik Wardah. Faktor yang paling mendominasi keputusan 

pembelian adalah Advertising. 

 

 

Kata kunci :Advertising, personal selling, dan keputusan pembelian. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



vi 

 

ABSTRACT 

 

In this study the authors conducted research on the influence of Advertising and 

Personal Selling on Purchase Decision. The method used is multiple linear 

regression. The population in this study are consumers who use Wardah cosmetic 

products. The number of samples used in this study as many as 100 respondents 

taken from consumer cosmetics Wardah in Transmart Rungkut accidental sampling. 

The results showed that Advertising has a positive and significant effect on 

purchasing decisions partially accepted. Personal Selling has a positive and 

significant impact on purchasing decisions. Advertising and Personal Selling 

together positively and positively influence Wardah's cosmetic purchase decision. 

The most dominating factor in purchasing decisions is Advertising. 

 

 

Keywords: Advertising, personal selling, and purchasing decisions. 
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