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ABSTRACT 

 

 Nowadays, souvenirs from Surabaya which are famous and have good 

taste are suitable for souvenirs while on vacation to Surabaya, which is named 

Surabaya's steamed pahlwan layer. This research method is a quantitative study with 

multiple linear regression research types. The population in this research is Surabaya 

hero steamed consumer. The sampling technique used by the authors in this study is 

nonprobability sampling. With a maximum margin of error of 10% and a significant 

level of 0.5%, a sample of 96 respondents was found, which was then rounded up by 

researchers to 100 respondents. The method of taking data from researchers uses a 

questionnaire (questionnaire). The results of the analysis in the researchers showed: 

(1). It is known that where tcount>ttable (2,138> 1,984), it can be concluded that 

there is an influence between taste variable (X1) on purchasing decisions (Y). (2). It 

is known as 5.662 where tcount>ttable (5.662> 1.984) and sig value of 0.000 so that 

it is 0.000> 0.05. Shows that there is a significant influence between the promotion 

variable (X2) on the purchasing decision of Surabaya's hero steamed layer. (3). It 

was found that the taste and promotion variables simultaneously had a positive 

influence on the purchasing decisions of Surabaya Hero Steamer layers with a sig 

value of 0,000 positive influences indicating that the taste and promotion were 

important factors to increase the Surabaya Hero Steamer layers purchasing 

decisions. 

 

 

Keywords: Taste, Promotion and Purchasing Decision 
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ABSTRAK 

 

Saat ini oleh-oleh khas Surabaya yang terkenal dan memiliki cita rasa yang 

enak cocok untuk buah tangan saat liburan ke Surabaya yang diberi nama lapis 

kukus pahlwan Surabaya. Metode penelitian ini merupakan penelitian kuantitatif 

dengan jenis penelitian regresi linear berganda.Populasi dalam peneliti ini adalah 

konsumen lapis kukus pahlawan Surabaya.Teknik sampling yang digunakan penulis 

dalam penelitian ini adalah nonprobabilitas sampling. Dengan tingkat margin of 

error maksimal 10% dan tingkat taraf signifikan 0,5% dengan ditemukan sempel 

sebesar 96 responden yang kemudian dibulatkan oleh peneliti menjadi 100 

responden. Metode pengambilan data peneliti menggunakan angket (kuisioner). 

Hasil analisa dalam peneliti menunjukan: (1). diketahui dimana thitung >ttable 

(2,138>1,984), maka dapat disimpulkan ada pengaruh antara variable cita rasa (X1) 

terhadap keputusan pembelian (Y). (2). Diketahui sebesar 5,662 dimana thitung >ttabel 

(5,662> 1,984) dan nilai sig sebesar 0,000 sehingga 0,000 > 0,05. Menunjukan ada 

pengaruh signifikan antara variabel promosi (X2) terhadap keputusan pembelian 

lapis kukus pahlawan Surabaya. (3). Ditemukan bahwa variabel cita rasa dan 

promosi secara simultan memiliki pengaruh positif terhadap keputusan pembelian 

lapis kukus pahlawan Surabaya dengan nilai sig 0,000 pengaruh positif tersebut 

menunjukan bahwa cita rasa dan promosi merupakan factor penting untuk 

meningkatkan keputusan pembelian lapis kukus pahlawan Surabaya. 

 

 

Kata Kunci: Cita Rasa, Promosi dan Keputusan Pembelian 
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