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BAB V

PENUTUP

5.1 Simpulan

Berdasarkan hasil pengujian dan pembahasan pada bab sebelumnya, maka

dapat ditarik kesimpulan sebagai berikut :

1. Inovasi produk secara parsial berpengaruh positif signifikan terhadap

keputusan pembelian smartphone Oppo di Universitas 17 Agustus 1945

Surabaya.

2. Citra merek secara parsial berpengaruh positif signifikan terhadap keputusan

pembelian smartphone Oppo di Universitas 17 Agustus 1945 Surabaya.

3. Promosi penjualan secara parsial berpengaruh positif signifikan terhadap

keputusan pembelian smartphone Oppo di Universitas 17 Agustus 1945

Surabaya.

4. Inovasi produk, citra merek dan promosi penjualan secara simultan

berpengaruh positif signifikan terhadap keputusan pembelian smartphone

Oppo di Universitas 17 Agustus 1945 Surabaya.

5. Dari analisa koefisien determinasi diperoleh nilai R2 = 0.156 yang berarti

bahwa sebesar 15.6%. perubahan keputusan pembelian dapat dijelaskan oleh

variabel inovasi produk, citra merek dan promosi penjualan. Sedangkan

sisanya 84.4% dipengaruhi oleh faktor budaya, sosial pribadi dan psikologis.
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5.2 Saran

Sejalan dengan hasil penelitian serta kesimpulan yang diutarakan, maka

peneliti mengajukan beberapa saran sebagai berikut :

1. Bagi Perusahaan

Disarankan bagi perusahaan, hendaknya untuk terus memperhatikan inovasi

produk, citra merek dan promosi penjualan agar nantinya berdampak pada

peningkatan keputusan pembelian.

2. Bagi Peneliti

Disarankan bagi peneliti selanjutnya, hendaknya menambah variabel bebas

lainnya yang dapat mempengaruhi keputusan pembelian karena masih

banyak faktor yang dapat mempengaruhi keputusan pembelian. Ada baikya

peneliti selanjutnya melakukan perbandingan  dengan perusahaan lain yang

sejenis baik di kota yang sama maupun kota yang berbeda.
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