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ABSTRAK 

 Perkembangan teknologi saat ini semakin meningkat dan sangat 

berpengaruh terhadap kehidupan kita sehari-hari, dimana segala aspek yang 

dulu masih tradisional sekarang beralih ke arah digital, maka peneliti ingin 

mengetahui pengaruh promosi, kemudahan dan keamanan terhadap minat 

beli konsumen menggunakan layanan jasa Ovo. 

 Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif yaitu penelitian 

dengan menganalisis data menggunakan angka. Dalam memperoleh data 

peneliti membagikan kuesioner kepada Mahasiswa Administrasi Bisnis 

Universitas 17 Agustus 1945 Surabaya. Kemudian data tersebut diolah 

dengan menggunakan uji statistik. Tujuan penelitian ini adalah untuk 

mengetahui adakah pengaruh variabel Promosi (X1), Kemudahan (X2) dan 

Keamanan (X3) Terhadap minat beli (Y) dengan menggunakan layanan jasa 

Ovo pada mahasiswa Administrasi Bisnis Universitas 17 Agustus 1945 

Surabaya dan seberapa besar pengaruhnya, berdasarkan hasil analisis data, 

maka dapat diambil kesimpulan sebagai berikut : (1) Promosi berpengaruh 

terhadap minat beli, hal ini ditunjukkan dari nilai thitung sebesar 3,029 lebih 

kecil dari 0,05 dan koefisien regresi 0,177. (2) Kemudahan berpengaruh 

terhadap minat beli, hal ini ditunjukan dari nilai thitung sebesar 2,009 lebih 

kecil dari 0,05 dan koefisien regresi 0,174. (3) Keamanan berpengaruh 

terhadap minat beli, hal ini ditunjukkan dari nilai thitung sebesar 4,558 lebih 

kecil dari 0,05 dan koefisien regresi 0,564. (4) Promosi, Kemudahan dan 

Keamanan secara bersama-sama berpengaruh terhadap minat beli, dibuktikan 

dengan hasil Fhitung  sebesar 14,202 dengan tingkat signifikan  0,000. 
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ABSTRACT 

 Current technological developments are increasing and very influential 

on our daily lives, where all aspects that were traditionally now are now 

turning to digital, so researchers want to know the effect of promotion, 

convenience and security on consumer buying interest using Ovo services. 

 This research uses a quantitative approach that is research by 

analyzing data using numbers. In obtaining data researchers distributed 

questionnaires to the University of Business Administration Students August 

17, 1945 Surabaya. Then the data is processed using statistical tests. The 

purpose of this study was to determine whether the influence of Promotion 

(X1), Ease (X2) and Security (X3) variables on buying interest (Y) by using 

Ovo services on Business Administration students of 17 August 1945 

University in Surabaya and how much influence, based on the results data 

analysis, the following conclusions can be drawn: (1) Promotion influences 

buying interest, this is indicated by the tcount of 3.029 less than 0.05 and the 

regression coefficient of 0.177. (2) Ease affects the buying interest, this is 

indicated by the tcount of 2.009 which is smaller than 0.05 and the 

regression coefficient of 0.174. (3) Security influences buying interest, this is 

indicated by the tcount of 4.558 which is smaller than 0.05 and a regression 

coefficient of 0.564. (4) Promotion, Ease and Safety jointly influence buying 

interest, as evidenced by the Fcount result of 14.202 with a significant level 

of 0,000. 
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