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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis uji beda bauran eceran 

Indomaret dan Alfamart terhadap keputusan pembelian study kasus di Kota 

Surabaya. Dari analisis ini dapat diketahui apakah terdapat perbedaan indikator 

produk, harga, lokasi, promosi dan keputusan pembelian. Teknik pengambilan 

sampel dengan mengunakan Purposive sampling. Jumlah responden yang 

digunakan dalam penelitian ini adalah 96 responden. Metode analisis yang 

digunakan dalam penelitian ini adalah Analisis Independent Sample T test. 

Hasil analisis menunjukan bahwa tidak ada perbedaan yang signifikan 

terhadap variabel produk, harga, promosi terhadap keputusan pembelian. 

Sedangkan pada variabel lokasi terdapat perbedaan yang signifikan terhadap 

keputusan pembelian antara Indomaret dan Alfamart. Konsumen Indomaret 

menilai lokasi yang strategis berpengaruh terhadap keputusan pembelian. 

Sedangkan konsumen Alfamart menilai lokasi atau tempat yang dapat dilihat 

dengan jelas dari jarak pandang normal berpengaruh terhadap keputusan 

pembelian. 

 

Kata Kunci: uji beda, bauran eceran, keputusan pembelian 
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ABSTRACT 

This study aims to analyze the different retail mix test of Indomaret and 

Alfamart on the purchase decision of case studies in the city of Surabaya. From 

this analysis it can be seen whether there are differences in product indicators, 

price, location, promotion and purchasing decisions. The sampling technique 

using purposive sampling. The number of respondents used in this study was 96 

respondents. The analytical method used in this study is the Analysis of 

Independent Sample T test. 

The analysis showed that there were no significant differences in product 

variables, prices, promotions on purchasing decisions. Whereas in the location 

variable there is a significant difference in purchasing decisions between 

Indomaret and Alfamart. Indomaret Consumers assess strategic location 

influences purchasing decisions. Whereas Alfamart consumers value a location 

or place that can be seen clearly from a normal viewpoint affects the purchasing 

decision. 

 

Keywords: different test, retail mix, purchase decision 
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