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ABSTRAK 

 

PENGARUH KUALITAS PRODUK, PERSEPSI HARGATERHADAP 

KEPUTUSAN PEMBELIAN BATIK TANJUNGBUMI BANGKALAN 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui seberapa pengaruh antara kualitas 

produk dan persepsi harga terhadap proses keputusan pembelian batik 

tanjungbumi.Pengumpulan data menggunakan kuesioner yang diberikan kepada 

responden untuk memperoleh data primer dan studi kepustakaan untuk memperolah 

data sekunder. Sedangkan metode analisis data menggunakan analisis statistik 

inferensial, uji validitas dan reliabilitas, uji asumsi klasik, uji signifikansi, analisis 

koefisien determinasi dan analisis regresi berganda. 

Hasil penelitian menunjukan bahwa kualitas produk dan persepi harga 

memiliki pengaruh yang kuat terhadap proses keputusan pembelian. Kualitas produk 

dan persepsi harga memiliki pengaruh sebesar 75% terhadap proses keputusan 

pembelian.  Hasil analisis regresi linier berganda diperoleh persamaan Y = 0,364 + 

0,680 + 0,299 +1,464. Dari persamaan tersebut terdapat nilai konstanta sebesar 0,364 

artinya apabila kualitas produk dan persepsi harga bernilai 0 maka keputusan 

pembelian untuk membeli produk batik tanjungbumi sebesar 0,364 Nilai koefisien 

regresi pada variabel kualitas produk poositif sebesar 0,680 artinya jika kualitas 

produk ditingkatkan 1 nilai, maka keputusan pembelian batik tanjungbumi.naik 

sebesar 0,680. Nilai koefisien regresi pada variabel persepsi harga positif sebesar 

0,299 artinya jika persepsi harga 67 Epigram Vol. 14 No. 1 April 2017 _ 

ditingkatkan 1 nilai, maka keputusan pembelian batik tanjungbumi  naik sebesar 

0,299.Jika kualitas produk dan persepsi harga nilai koefisiennya meningkat satu 

artinya jumlah proses keputusan pembelian meningkat menjadi0,364 

Hasil pengujian pada uji signifikansi t diperoleh nilai variabel kualitas 

produk menunjukan nilai thitung= 8,646< ttabel = 1,662 dengan nilai signifikansi 

sebesar 0,162 > 0,10. Dengan nilai signifikansi dibawah 0,10 tersebut menunjukan 

bahwa kualitas produk memiliki tidak mempengaruhi terhadap proses keputusan 

pembelian. Hal ini berarti Hipotesis 1 tidak diterima. Nilai untuk variabel persepsi  

harga menunjukan nilai thitung= 3,812 > ttabel = 1,662 dengan nilai signifikansi 

sebesar 0,0000< 0,10. Hal ini berarti hipotesis 2 diterima. Hasil perhitungan statistik 

menunjukan nilai Fhitung = 145,162> Ftabel = 2,37 dan nilai signifikansi sebesar 

0,000 < 0,05. Hal ini berarti hipotesis 3 diterima. 

Kata Kunci : Kualitas Produk, Persepsi Harga, Keputusan Pembelian. 
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ABSTRACT` 

 

EFFECT OF PRODUCT QUALITY, PRICE PERCEPTION OF BATIK PURCHASING 

DECISIONS TANJUNGBUMI BANGKALAN 

 This study aims to determine how much influence between product 

quality and price perceptions on the purchasing decision process of tanjungbumi 

batik. Data collection uses a questionnaire given to respondents to obtain primary 

data and a literature study to obtain secondary data. 

 While the data analysis method uses inferential statistical analysis, 

validity and reliability test, classic assumption test, significance test, coefficient of 

determination analysis and multiple regression analysis. 

 The results showed that product quality and price perception had a strong 

influence on the purchasing decision process. Product quality and price perception 

have a 75% influence on the purchasing decision process. The results of multiple 

linear regression analysis obtained by the equation Y = 0.364 + 0.680 + 0.299 

+1.464. From the equation there is a constant value of 0.364, meaning that if the 

quality of the product and price perception is 0, then the purchase decision to buy 

tanjungbumi batik products is 0.364. up by 0.680. The value of the regression 

coefficient on the positive price perception variable is 0.299 meaning that the price 

perception is 67 Epigram Vol. 14 No. 1 April 2017 _ increased by 1 value, the 

purchasing decision of tanjungbumi batik increased by 0.299.If the quality of the 

product and the perception of the price of the coefficient increased one means that 

the number of purchasing decision processes increased to 0.364 

 The test results on the significance test t obtained by the product quality 

variable values showed the value of t = 8.646 <t table = 1.662 with a significance 

value of 0.162> 0.10. With a significance value below 0.10, it shows that product 

quality has no influence on the purchasing decision process. This means Hypothesis 

1 was not accepted. The value for the price perception variable shows the value of 

tcount = 3.812> ttable = 1.662 with a significance value of 0.0000 <0.10. This 



xii 

 

means that hypothesis 2 is accepted. The results of statistical calculations show the 

value of Fcount = 145.162> Ftable = 2.37 and the significance value of 0.000 <0.05. 

This means that hypothesis 3 is accepted 

Keywords: product quality price perception purchase desicion 
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RINGKASAN 

 

PENGARUH KUALITAS PRODUK, PERSEPSI HARGA TERHADAP 

KEPUTUSAN PEMBELIAN BATIK TANJUNGBUMI BANGKALAN 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui seberapa pengaruh antara 

kualitas produk dan persepsi harga terhadap proses keputusan pembelian 

batik tanjungbumi.Pengumpulan data menggunakan kuesioner yang diberikan 

kepada responden untuk memperoleh data primer dan studi kepustakaan 

untuk memperolah data sekunder. 

Sedangkan metode analisis data menggunakan analisis statistik 

inferensial, uji validitas dan reliabilitas, uji asumsi klasik, uji signifikansi, 

analisis koefisien determinasi dan analisis regresi berganda. 

Hasil penelitian menunjukan bahwa kualitas produk dan persepi harga 

memiliki pengaruh yang kuat terhadap proses keputusan pembelian. Kualitas 

produk dan persepsi harga memiliki pengaruh sebesar 75% terhadap proses 

keputusan pembelian.  Hasil analisis regresi linier berganda diperoleh 

persamaan Y = 0,364 + 0,680 + 0,299 +1,464. Dari persamaan tersebut 

terdapat nilai konstanta sebesar 0,364 artinya apabila kualitas produk dan 

persepsi harga bernilai 0 maka keputusan pembelian untuk membeli produk 

batik tanjungbumi sebesar 0,364 Nilai koefisien regresi pada variabel kualitas 

produk poositif sebesar 0,680 artinya jika kualitas produk ditingkatkan 1 

nilai, maka keputusan pembelian batik tanjungbumi.naik sebesar 0,680. Nilai 

koefisien regresi pada variabel persepsi harga positif sebesar 0,299 artinya 

jika persepsi harga 67 Epigram Vol. 14 No. 1 April 2017 _ ditingkatkan 1 

nilai, maka keputusan pembelian batik tanjungbumi  naik sebesar 0,299.Jika 
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kualitas produk dan persepsi harga nilai koefisiennya meningkat satu artinya 

jumlah proses keputusan pembelian meningkat menjadi0,364 

Hasil pengujian pada uji signifikansi t diperoleh nilai variabel kualitas 

produk menunjukan nilai thitung= 8,646< ttabel = 1,662 dengan nilai 

signifikansi sebesar 0,162 > 0,10. Dengan nilai signifikansi dibawah 0,10 

tersebut menunjukan bahwa kualitas produk memiliki tidak mempengaruhi 

terhadap proses keputusan pembelian. Hal ini berarti Hipotesis 1 tidak 

diterima. Nilai untuk variabel persepsi  harga menunjukan nilai thitung= 

3,812 > ttabel = 1,662 dengan nilai signifikansi sebesar 0,0000< 0,10. Hal ini 

berarti hipotesis 2 diterima. Hasil perhitungan statistik menunjukan nilai 

Fhitung = 145,162> Ftabel = 2,37 dan nilai signifikansi sebesar 0,000 < 0,05. 

Hal ini berarti hipotesis 3 diterima. 



xv 

 

SUMMARY 

 

EFFECT OF PRODUCT QUALITY, PRICE PERCEPTION OF BATIK 

PURCHASING DECISIONS TANJUNGBUMI BANGKALAN 

 This study aims to determine how much influence between product 

quality and price perceptions on the purchasing decision process of 

tanjungbumi batik. Data collection uses a questionnaire given to respondents 

to obtain primary data and a literature study to obtain secondary data. 

 While the data analysis method uses inferential statistical analysis, 

validity and reliability test, classic assumption test, significance test, 

coefficient of determination analysis and multiple regression analysis. 

 The results showed that product quality and price perception had a 

strong influence on the purchasing decision process. Product quality and 

price perception have a 75% influence on the purchasing decision process. 

The results of multiple linear regression analysis obtained by the equation Y 

= 0.364 + 0.680 + 0.299 +1.464. From the equation there is a constant value 

of 0.364, meaning that if the quality of the product and price perception is 0, 

then the purchase decision to buy tanjungbumi batik products is 0.364. up by 

0.680. The value of the regression coefficient on the positive price perception 

variable is 0.299 meaning that the price perception is 67 Epigram Vol. 14 No. 

1 April 2017 _ increased by 1 value, the purchasing decision of tanjungbumi 

batik increased by 0.299.If the quality of the product and the perception of 

the price of the coefficient increased one means that the number of 

purchasing decision processes increased to 0.364 

 The test results on the significance test t obtained by the product 

quality variable values showed the value of t = 8.646 <t table = 1.662 with a 

significance value of 0.162> 0.10. With a significance value below 0.10, it 
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shows that product quality has no influence on the purchasing decision 

process. This means Hypothesis 1 was not accepted. The value for the price 

perception variable shows the value of tcount = 3.812> ttable = 1.662 with a 

significance value of 0.0000 <0.10. This means that hypothesis 2 is accepted. 

The results of statistical calculations show the value of Fcount = 145.162> 

Ftable = 2.37 and the significance value of 0.000 <0.05. This means that 

hypothesis 3 is accepted 
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