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ABSTRAK 

 

Berpenampilan terbaik membantu meningkatkan rasa percaya diri. Tidak bisa dipungkiri bahwa dengan 

memiliki personal style, kita dapat mengekspresikan diri kita, menunjukkan siapa kita, dan 
mengkomunikasikan siapa kita. situasi inilah yang membuat pengusaha menciptakan produk yang unggul 

agar konsumen membeli produk mereka. Pengusaha harus menggunakan strategi yang tepat untuk 

menghasilkan produk dengan kualitas yang bagus dan berbeda dari produk lainnya. 

Perumusan masalah dalam penelitian ini adalah Adakah pengaruh promosi, desain produk dan kualitas 
produk terhadap keputusan pembelian Sepatu All Star. Tujuan dari penelitian ini yaitu: Untuk mengetahui 

dan menganalisis pengaruh promosi, desain produk, dan kualitas produk terhadap keputusan pembelian 

Sepatu All Star. Jenis penelitian yang digunakan adalah penelitian kuantitatif. Pengumpulan data dilakukan 
dengan kuesioner. Populasi dalam penelitian ini adalah mahasiswa Untag, Unitomo dan Perbanas yang 

menjadi konsumen sepatu All Star di Surabaya. Sampel yang digunakan adalah metode non probability. 

Jumlah sampel pada penelitian ini sebanyak 100 orang. Metode analisis yang dalam penelitian ini adalah 

Analisis regresi berganda, uji t, uji F. hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa variabel independen 
yaitu variabel promosi, desain responden dan kualitas penelitian baik secara parsial maupun simultan ( 

bersama-sama ) memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap variabel dependen yaitu variabel 

keputusan pembelian. 

 

Kata Kunci : Promosi, Desain Produk, Kualitas Produk, Keputusan Pembelian. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

ABSTRACT 

 

Having the best looks helps boost confidence. It can’t be denied that by having personal style, we can 

express ourselves, show who we are. This situation has led entrepreneurs to create superior products to 

make consumers purchase their products. Entrepreneurs must use the right strategy to use products of good 

quality and differ from others. 

The formulation of the problem in this study is that there may be Promotions, Product Design and Product 

Quality to decisions about the purchase of All star shoes. The purpose of this research is to know and 

analyze the pact of promotion, product design and product quality on decisions about the purchase of All 
star shoes. The kind of research used was quantitative research. Data collection is done with 

questionnaires. The population in research was Untag students, Unitomo students and Perbanas students 

who were the customers of All star shoes in Surabaya. The sample used was a non-existent method. The 

number of samples in this study is as many as 100 people. The method of analysis in this study is regression 
analysis, test t, test F. The results of this study suggest that independent variables that promotion variables, 

product design and product quality both partial and simultaneous (together) have a positive and significant 

influence on the dependent variables that are the purchasing decision variables. 

 

Keywords :  Promotion, Product Design, Quality of the Product, Decision of Purchase 
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