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ABSTRAK 

 

Nama   : Ahmad Agus Ansori 

Program Studi  : Teknik Informatika 

Judul Tugas Akhir : Aplikasi Pemasaran Advertising Strategy Competitive   

Advantage pada CV.Savana 

 

Dalam mengelola sebuah bidang usaha saat ini diperlukan pembuatan sebuah 

aplikasi pemasaran sebagai keunggulan bersaing dalam meningkatkan suata bisnis. 

Hal ini dibutuhkan untuk mendapatkan sistem informasi pada perusahaan yang akurat 

dan aktual. 

CV. Savana yang bergerak dibidang advertising ini juga tak lepas dari kebutuhan 

tersebut. Untuk meningkatkan Competitive Advantage dalam usaha dibidang 

advertising menjadi lebih bernilai, oleh karena itu perusahaan akan membuat aplikasi 

pemasaran advertising berbasis online. 

Dalam hal ini Pelaksanaan Competitive Advantage dengan membuat aplikasi 

pemasaran bertujuan untuk mempermudah dalam memasarkan suatu produk atau jasa 

pelayanan yang ada pada suatu perusahaan. Pemasaran sangat berkembang pesat 

karena dapat menjangkau lebih luas dengan waktu yang tidak terbatas dan mampu 

menjangkau calon konsumen dengan biaya yang lebih murah serta mampu melacak 

dan mengukur data respon konsumen terhadap aktivitas pemasaran yang dilakukan 

perusahaan untuk menjangkau pasar global sebagai pangsa pasar baru dengan 

menyajikan promosi atau diskon yang lebih menarik dan mempermudah proses 

pembelian dibandingkan dengan sistem offline. 

 

Kata Kunci : sistem informasi, advertising, Competitive Advantage 
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ABSTRACT 

 

Name   : Ahmad Agus Ansori 

Study program  : Informatics Engineering 

Title : Application Of Advertising Marketing Strategy 

Competitive Advantage on Cv. Savana 

 

Managing a business today needs a making of marketing application as 

competitive advantage to increase the market. It is a necessary for getting the 

information of a company accurately and lately.  

CV. Savana that is running in advertisement needs a necessary such as marketing 

application as well. For increasing “Competitive Advantage” in an advertising 

business becomes more valuable, therefore the company will make an online 

application for advertising marketing.  

In this case, running “Competitive Advantage” with marketing application is to 

ease promoting a product or service of a company. Marketing application is highly 

developed because it can reach wider market in unlimited time and costumer with 

lower cost. The application can track and measure costumer’s response about 

marketing activity of a company that is done to reach global market as new market 

with providing more interesting promotion and to ease buying than offline system.  

 

Keywords : Information System, Advertising, Competitive Advantage 
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