
Skip to Main Content

PENGARUH PERSEPSI
HARGA, CITRA MEREK DAN

PROMOSI TERHADAP
KEPUTUSAN KONSUMEN

DALAM MEMILIH JASA GOJEK
DI KECAMATAN TAMAN
KABUPATEN SIDOARJO

by M. Zukhruful Muttaqin

FILE

TIME SUBMITTED 21-JUL-2020 08:12AM (UTC+0700)

SUBMISSION ID 1360184328

WORD COUNT 3912

CHARACTER COUNT 24633

EKONOMI_1211600109_MUHAMMAD_ZUKHRUFUL_MUTTAQIN.DOCX
(64.04K)

























%20
SIMILARITY INDEX

%17
INTERNET SOURCES

%7
PUBLICATIONS

%3
STUDENT PAPERS

1 %11
2 %3
3 %2
4 %2
5 %2

EXCLUDE QUOTES ON

EXCLUDE
BIBLIOGRAPHY

ON

EXCLUDE MATCHES < 2%

PENGARUH PERSEPSI HARGA, CITRA MEREK DAN
PROMOSI TERHADAP KEPUTUSAN KONSUMEN DALAM
MEMILIH JASA GOJEK DI KECAMATAN TAMAN KABUPATEN
SIDOARJO
ORIGINALITY REPORT

PRIMARY SOURCES

etheses.uin-malang.ac.id
Internet Source

Submitted to UIN Raden Intan Lampung
Student Paper

dokumen.tips
Internet Source

www.tek.id
Internet Source

www.liputan6.com
Internet Source


	PENGARUH PERSEPSI HARGA, CITRA MEREK DAN PROMOSI TERHADAP KEPUTUSAN KONSUMEN DALAM MEMILIH JASA GOJEK DI KECAMATAN TAMAN KABUPATEN SIDOARJO
	by M. Zukhruful Muttaqin

	PENGARUH PERSEPSI HARGA, CITRA MEREK DAN PROMOSI TERHADAP KEPUTUSAN KONSUMEN DALAM MEMILIH JASA GOJEK DI KECAMATAN TAMAN KABUPATEN SIDOARJO
	ORIGINALITY REPORT
	PRIMARY SOURCES


