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EFFECT OF PROMOTION, PRICE PERCEPTION AND QUALITY OF
PRODUCTS ON DECISION OF PURCHASE OF CAR DAIHATSU

XENIA AT ASCO DAIHATSU IN JEMBER REGENCY

ABSTRACT

The era of development of science and technology that
increasingly advanced this, causing the business competition conditions
increasingly tight. This causes the company - peruhasaan must have
innovation and high creativity in order to create a competitive advantage in
facing competitors - competitors that move in the same industry. This
research was conducted with the aim to prove and analyze that promotion,
price perception, and product quality have influence to decision of
purchasing Daihatsu xenia car at ASCO Daihatsu in Jember Regency.

The type of data used in this study is quantitative. Population in
this research is all car buyer Daihatsu Xenia at ASCO Daihatsu in Jember
Regency. Meanwhile, samples taken as many as 100 respondents. Data
collection was done by distributing questionnaires. Data analysis technique
used is multiple linear regression analysis.

The results in this study show that: 1) There is influence
Promotion of Daihatsu Xenia car purchase decision at ASCO Daihatsu in
Jember District because tcount> ttable (6,009> 1,98498). 2) There is
influence of Price Perception on Daihatsu Xenia car purchase decision at
ASCO Daihatsu in Jember regency because tcount> ttable (9,951>
1,98498). 3) There is influence of product quality to Daihatsu Xenia car
purchase decision at ASCO Daihatsu in Jember regency because tcount>
ttable (2,461> 1,98498). 4) There is simultaneous influence between
Promotion, Price Perception, and Product Quality on Purchasing Decision
of Xenia car at ASCO Daihatsu in Jember Regency where the value of
significance value is 0,000 smaller than 0.05.

Keywords: Promotion, Price Perception, Product Quality, and Pruchase
Decision.



x

PENGARUH PROMOSI, PERSEPSI HARGA, DAN KUALITAS
PRODUK TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN MOBIL XENIA

PADA ASCO DAIHATSU DI KABUPATEN JEMBER

RINGKASAN

Era perkembangan ilmu pengetahuan dan teknologi yang semakin
maju ini, menyebabkan kondisi persaingan bisnis semakin ketat. Hal ini
menyebabkan perusahaan – peruhasaan harus memiliki inovasi dan
kreativitas yang tinggi agar dapat menciptakan keunggulan kompetitif dalam
mengahadapi pesaing -pesaingnya yang bergerak di bidang industri yang
sama. Penelitian ini dilakukan dengan tujuan untuk membuktikan dan
menganalisis bahwa promosi, persepsi harga, dan kualitas produk memiliki
pengaruh terhadap keputusan pembelian mobil Daihatsu xenia pada ASCO
Daihatsu di Kabupaten Jember.

Jenis data yang digunakan dalam penelitian ini adalah kuantitatif.
Populasi dalam penelitian ini adalah seluruh pembeli mobil Daihatsu Xenia
pada ASCO Daihatsu di Kabupaten Jember. Sedangkan, sampel yang
diambil sebanyak 100 responden. Pengumpulan data dilakukan dengan cara
menyebarkan kuesioner. Teknik analisis data yang dgunakan adalah analisis
regresi linier berganda.

Hasil dalam penelitian ini menunjukan bahwa : 1) Terdapat
pengaruh Promosi terhadap Keputusan Pembelian mobil Daihatsu Xenia
pada ASCO Daihatsu di Kabupater Jember karena thitung > ttabel ( 6,009 >
1,98498). 2) Terdapat pengaruh Persepsi Harga terhadap Keputusan
Pembelian mobil Daihatsu Xenia pada ASCO Daihatsu di Kabupaten
Jember karena thitung > ttabel (9,951 > 1,98498). 3) Terdapat pengaruh
Kualitas produk Terhadap Keputusan Pembelian mobil Daihatsu Xenia pada
ASCO Daihatsu di Kabupaten Jember karena thitung > ttabel (2,461 >
1,98498). 4) Terdapat pengaruh secara simultan antara Promosi, Persepsi
Harga, dan Kualitas Produk terhadap Keputusan Pembelian mobil Xenia
pada ASCO Daihatsu di Kabupaten Jember dimana besaran nilai
signfikansi sebesar 0,000 lebih kecil dari 0,05.
Kata kunci : Promosi, Persepsi Harga,Kualitas Produk, dan Keputusan
Pembelian.
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