LAMPIRAN

Lampiran 1 KUSIONER

UNIVERSITAS 17 AGUSTUS 1945
SURABAYA

KUISIONER PENELITIAN
PENGARUH PERSEPSI HARGA, BRAND IMAGE, DAN PROMOSI
TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN KONSUMEN DI DOMINION
STORE SURABAYA

Kepada Yth.
Konsumen Dominion Store
Di Tempat

Dengan hormat,

Saya mahasiswa Universitas 17 Agustus 1945 Surabaya Program Studi
Manajeman Pemasaran.

Nama : Doohan Abi
NBI 1211600108

Ingin meminta kesediaan saudara/saudari untuk berpartisipasi menjawab
kuisioner yang saya ajukan, guna pembuatan/penulisan skripsi sebagai tugas akhir
kuliah saya di Universitas 17 Agustus 1945 Surabaya. Kuisioner ini dimaksudkan
untuk mengetahui apakah ada “Pengaruh Persepsi Harga, Brand Image, Dan
Promosi Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen di Dominion Store
Surabaya”

Kuisioner ini digunakan untuk kepentingan ilmiah, sehingga semua jawaban
anda akan kami jaga kerahasiaannya. Agar tidak menimbulkan dampak yang tidak
diinginkan maka dalam kuisioner ini tidak perlu mencantumkan nama. Atas
kesediaan dan kerjasama anda, saya ucapkan terima kasih.
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A. Data Responden

Sebelum menjawab pertanyaan dalam kuisioner ini, mohon Saudara mengisi data
berikut terlebih dahulu. (Jawaban yang Suadara berikan akan diperlakukan secara
rahasia).
Pilihlah salah satu jawaban dengan memberikan tanda (X) pada kotak yang
disediakan.

1.

Jenis Kelamin ;

Pria |:| Wanita|:|

>30 tahun
Pendapatan Perbulan

500.000 — 1.000.000 |:| 1.000.000 — 2.5oo.ooo|:|
2.500.000 -5.000000 | | >5.000.000 [ ]

B. PETUNJUK PENGISIAN KUISIONER

1.

Responden diharapkan membaca terlebih dahulu diskripsi masing-masing
pertanyaan sebelum memberikan jawaban.
Responden dapat memberikan jawaban dengan memberikan centang (1) pada
salah satu pilihan jawaban yang tersedia. Hanya satu jawaban saja yang
dimungkinkan untuk setiap pertanyaan.

Keterangan :

1 = Sangat Tidak Setuju (STS)

2 = Tidak Setuju (TS)

3 = Netral (N)

4 = Setuju (S)

5 = Sangat Setuju (SS)

3. Data responden dan semua informasi yang diberikan akan dijamin

kerahasiaannya, oleh sebab itu dimohon untuk mengisi kuisioner dengan
sebenarnya dan subjektif mungkin.



Persepsi Harga
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NO

PERTANYAAN

Alternatif Jawaban

SS

S

N

TS

STS

Harga produk Dominion Store seusai
dengan kualitas yang saya harapkan.

Harga yang ditawarkan oleh Dominion
Store kompetitif dengan harga store
lainnya

Harga yang ditawaarkan Dominion
Store sesuai dengan daya beli saya

Harga produk Dominion Store sesuai
dengan manfaat yang saya dapatkan.

Sebelum membeli produk Dominion
Store, saya terlebih dahulu
membandingkan harga dengan store
yang lainnya

Brand Image

NO

PERTANYAAN

Alternatif Jawaban

SS

S

N

TS

STS

1.

Dominion Store memberikan pelayanan
yang cepat dan tanggap kepada para
pelanggan

Produk dari Dominion Store memiliki
kualitas yang sesuai harapan dan
keinginan saya

Menggunakan produk dari Dominion
Store akan memberikan kesan kelas
tersendiri bagi saya
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I1l. Promosi

Alternatif Jawaban

NO PERTANYAAN
SS S N TS | STS

1. |Saya merasa promosi produk yang
ditawarkan menarik

2. |Saya merasa promosi yang diberikan
melalui sosial media dan brosur sangat
bermanfaat

3. [Saya merasa promosi yang dilakukan
setiap hari sangat bermanfaat

4. |Saya merasa cara karyawan
menawarkan produk sudah tepat

IV. Keputusan Pembelian

Alternatif Jawaban
NO PERTANYAAN

SS S N TS |STS

Saya akan membeli lagi produk
1. |Dominion Store setalah memakai
produk tersebut

2. |Saya akan menginformasikan
Dominion Store kepada teman dan
saudara

3. [Saya lebih memilih Dominion Store
dari pada store lain

4. |Saya mencari informasi tentang
Dominion Store untuk meyakinkan
pembelian




Lampiran 2 Tabulasi Identitas Responden

51

NO Identitas responden
Jenis Kelamin Usia Pendapatan
1 Laki-laki 28-30 2,5-5jt
2 Laki-laki 17-21 1-2,5jt
3 Laki-laki 22-25 1-2,5jt
4 Laki-laki 17-21 >5jt
5 Perempuan 22-25 2.5-5jt
6 Laki-laki 26-27 2,5-5jt
7 Laki-laki 22-25 2,5-5jt
8 Laki-laki 17-21 500rb-1jt
9 Laki-laki 17-21 500rb-1jt
10 Laki-laki 26-27 2,5-5jt
11 Laki-laki 22-25 >bjt
12 Perempuan 22-25 1-2,5jt
13 Laki-laki 22-25 500rb-1jt
14 Laki-laki 22-25 >bjt
15 Laki-laki 22-25 500rb-1jt
16 Laki-laki 22-25 >bjt
17 Laki-laki 17-21 500rb-1jt
18 Laki-laki >30 1-2,5jt
19 Laki-laki 22-25 2,5-5jt
20 Laki-laki 17-21 1-2,5jt
21 Laki-laki >30 >5jt
22 Laki-laki 17-21 1-2,5jt
23 Perempuan 17-21 2,5-5jt
24 Laki-laki 17-21 1-2,5jt
25 Laki-laki 17-21 2,5-5jt
26 Laki-laki 22-25 1-2,5jt
27 Laki-laki 22-25 500rb-1jt
28 Perempuan 17-21 2,5-5)t
29 Perempuan 17-21 500rb-1jt
30 Perempuan 17-21 1-2,5jt
31 Laki-Laki 22-25 >bjt
32 Laki-laki 22-25 1-2,5jt
33 Laki-laki 22-25 2,5-5jt
34 Laki-laki 28-30 2,5-5jt
35 Laki-laki 17-21 500rb-1jt
36 Laki-laki 22-25 500rb-1jt
37 Laki-laki 22-25 1-2,5jt
38 Laki-laki 22-25 >5jt
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Identitas responden

NO Jenis Kelamin Usia Pendapatan
39 Laki-laki 22-25 >bjt
40 Laki-laki 17-21 500rb-1jt
41 Laki-laki 17-21 500rb-1jt
42 Laki-laki 17-21 500rb-1jt
43 Perempuan 17-21 500rb-1jt
44 Laki-laki 22-25 1-2 5jt
45 Laki-laki 28-30 2,5-5jt
46 Laki-Laki 22-25 >bjt
a7 Laki-laki 22-25 1-2 5jt
48 Laki-laki 28-30 2,5-5jt
49 Laki-laki 17-21 1-2 5jt
50 Laki-laki 22-25 2,5-5jt
51 Laki-laki 22-25 2,5-5jt
52 Laki-laki 22-25 1-,25jt
53 Laki-laki 22-25 1-2,5jt
54 Laki-laki 22-25 500rb-1jt
55 Laki-laki 22-25 1-2,5jt
56 Laki-laki 17-21 500rb-1jt
57 Perempuan 17-21 500rb-1jt
58 Laki-laki 17-21 500rb-1jt
59 Laki-laki >30 1-2 5jt
60 Laki-laki 22-25 500rb-1jt
61 Laki-laki 22-25 500rb-1jt
62 Laki-laki 22-25 500rb-1jt
63 Perempuan 22-25 500rb-1jt
64 Perempuan 22-25 2,5-5jt
65 Laki-laki 22-25 500rb-1jt
66 Laki-laki 22-25 500rb-1jt
67 Laki-laki 26-27 >bjt
68 Laki-laki 17-21 1-2 5jt
69 Laki-laki 22-25 500rb-1jt
70 Laki-laki 22-25 500rb-1jt
71 Laki-laki 17-21 2,5-5jt
72 Laki-Laki 17-21 500rb-1jt
73 Laki-laki 17-21 2,5-5jt
74 Laki-laki 17-21 2,5-5jt
75 Laki-laki 22-25 500rb-1jt
76 Laki-laki 22-25 1-2 5jt
77 Laki-laki 22-25 1-2 5jt
78 Laki-laki 22-25 1-2 5jt
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Identitas responden

NO Jenis Kelamin Usia Pendapatan
79 Laki-laki 22-25 1-2,5jt
80 Perempuan 17-21 1-2,5jt
81 Perempuan 22-25 1-2,5jt
82 Perempuan 22-25 1-2,5jt
83 Perempuan 22-25 1-2,5jt
84 Laki-Laki 22-25 1-2,5jt
85 Laki-laki 22-25 1-2,5jt
86 Laki-laki 17-21 1-2,5jt
87 Laki-laki 22-25 1-2,5jt
88 Perempuan 17-21 1-2,5jt
89 Perempuan 22-25 1-2,5jt
90 Perempuan 22-25 1-2,5jt
91 Laki-laki 17-21 1-2,5jt
92 Perempuan 17-21 1-2,5jt
93 Laki-laki 22-25 1-2,5jt
94 Perempuan 17-21 1-2,5jt
95 Laki-laki 28-30 2,5-5jt
96 Laki-laki 22-25 1-2,5jt
97 Laki-laki 22-25 1-2,5jt
98 Perempuan 26-27 1-2,5jt
99 Perempuan 22-25 1-2,5jt
100 Perempuan 22-25 1-2,5jt
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Lampiran 3 Tabulasi Data Jawaban Responden

Tabulasi Persepsi Harga (X1)

PEREPSESI HARGA (X1)

NO PERNYATAAN TOTAL RR':TT'Z*'
RESPONDEN ; . 7 . SCORE | copme
1 4 5 4 3 2 18 3.60
2 2 5 4 3 2 16 3.20
3 4 4 4 4 5 21 4.20
4 4 4 4 4 3 19 3.80
5 4 4 4 4 4 20 4.00
6 5 4 4 4 4 21 4.20
7 5 5 5 4 4 23 4.60
8 4 4 5 4 5 22 4.40
9 5 4 4 4 3 20 4.00
10 5 5 5 5 5 25 5.00
11 4 4 4 3 1 16 3.20
12 5 4 4 4 3 20 4.00
13 4 4 3 4 4 19 3.80
14 3 4 4 4 3 18 3.60
15 4 3 2 4 3 16 3.20
16 3 4 4 4 4 19 3.80
17 5 4 5 5 2 21 4.20
18 4 4 4 4 4 20 4.00
19 5 4 5 4 3 21 4.20
20 4 4 4 4 4 20 4.00
21 3 4 5 4 3 19 3.80
22 4 5 3 4 5 21 4.20
23 3 4 3 3 3 16 3.20
24 3 3 3 4 3 16 3.20
25 4 4 3 4 5 20 4.00
26 5 5 4 4 5 23 4.60
27 4 4 4 4 2 18 3.60
28 5 5 5 5 3 23 4.60
29 4 4 4 5 3 20 4.00
30 4 4 4 3 5 20 4.00
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3.20
4.00
4.60
3.60
3.00
3.00
3.80
3.60
3.80
3.80
4.00
4.20
4.40
3.60
3.60
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3.20
4.80
4.60
4.00
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4.40
3.60
4.00
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4.20
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4.00
4.00
3.00
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4.80
3.80
4.40
4.40
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19
20
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18
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20
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20
24

19
22
22

31

32
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34
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36
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38

39
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41
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Tabulasi Brand Image (X2)
BRAND IMAGE X2

NO PERNYATAAN  1oTAL Eﬂﬁ
RESPONDEN | , | , | 5 | SCORE = it
1 5| 4] 3 12 4.00
2 3| 4] 4 11 3.67
3 4 4] 3 11 3.67
4 4 4| 4 12 4.00
5 4| 3| 3 10 3.33
6 4] 4] 4 12 4.00
7 5| 5| 5 15 5.00
8 4] 4| 4 12 4.00
9 5| 4] 4 13 4.33
10 5/ 5| 5 15 5.00
11 4 4| 3 11 3.67
12 4| 5| 5 14 4.67
13 4] 4] 4 12 4.00
14 3| 4] 4 11 3.67
15 3] 4| 3 10 3.33
16 3| 4] 3 10 3.33
17 4] 4| 4 12 4.00
18 4] 4| 4 12 4.00
19 3| 3| 4 10 3.33
20 4 4| 4 12 4.00
21 3| 4] 2 9 3.00
22 5| 4| 3 12 4.00
23 4] 3| 4 11 3.67
24 3| 4] 4 11 3.67
25 4| 5| 5 14 4.67
26 4] 5| 4 13 4.33
27 3| 3] 2 8 2.67
28 5/ 5| 5 15 5.00
29 4] 4| 4 12 4.00
30 4 3| 3 10 3.33
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31 4] 3| 3 10 3.33
32 4] 4] 4 12 4.00
33 5| 5| 5 15 5.00
34 4] 5| 3 12 4.00
35 3| 3| 3 9 3.00
36 3| 3| 3 9 3.00
37 4] 4| 3 11 3.67
38 3| 4| 4 11 3.67
39 4] 3| 4 11 3.67
40 4] 4| 2 10 3.33
41 5] 4| 3 12 4.00
42 4] 4] 4 12 4.00
43 5| 4] 4 13 4.33
44 4] 5| 4 13 4.33
45 5] 4] 3 12 4.00
46 3| 3| 3 9 3.00
47 2| 4| 3 9 3.00
48 5] 4| 3 12 4.00
49 4] 3| 3 10 3.33
50 5] 4| 3 12 4.00
51 5| 5| 5 15 5.00
52 3| 3| 2 8 2.67
53 3| 3| 4 10 3.33
54 4] 4] 4 12 4.00
55 3| 4| 3 10 3.33
56 50 4| 3 12 4.00
57 5| 5| 4 14 4.67
58 50 4| 2 11 3.67
59 4] 4] 4 12 4.00
60 4] 4] 4 12 4.00
61 3| 3| 3 9 3.00
62 4] 4| s 13 4.33
63 5| 5| 4 14 4.67
64 4] 5| 3 12 4.00
65 4| 5| 5 14 4.67
66 5] 4| 4 13 4.33




67 5 5 5 15 5.00
68 5 5 4 14 4.67
69 4 &) 4 13 4.33
70 4 4 3 11 3.67
71 4 4 3 11 3.67
72 4 4 3 11 3.67
73 5 4 3 12 4.00
74 5 4 3 12 4.00
75 4 5 4 13 4.33
76 5 5 5 15 5.00
77 4 4 3 11 3.67
78 5 5 4 14 4.67
79 5 &) 4 14 4.67
80 4 4 4 12 4.00
81 5 4 4 13 4.33
82 4 4 4 12 4.00
83 5 5 4 14 4.67
84 4 4 5 13 4.33
85 5 4 4 13 4.33
86 4 4 4 12 4.00
87 5 5 5 15 5.00
88 3 3 3 9 3.00
89 4 4 4 12 4.00
90 5 4 4 13 4.33
91 4 5 4 13 4.33
92 5 4 5 14 4.67
93 4 4 5 13 4.33
94 5 4 4 13 4.33
95 4 5 5 14 4.67
96 4 5 5 14 4.67
97 5 4 4 13 4.33
98 4 5 4 13 4.33
99 5 5 4 14 4.67
100 4 4 4 12 4.00
TOTAL 415 | 413 | 376 1204 401.33

RATA-RATA |4.15]|4.13|3.76 12.04 4.01
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Tabulasi Promosi (X3)

PROMOSI X3

PERNYATAAN RATA

NO RESPONDEN ;gg:: RATA

2 3 SCORE
1 5 3 3 4 15 3.75
2 2 2 3 2 9 2.25
3 4 4 2 4 14 3.50
4 4 4 4 4 16 4.00
5 3 4 3 4 14 3.50
6 3 5 5 5 18 4.50
7 4 4 4 5 17 4.25
8 4 4 4 4 16 4.00
9 4 5 5 4 18 4.50
10 4 5 4 5 18 4.50
11 3 3 3 3 12 3.00
12 5 5 5 4 19 4.75
13 4 4 4 4 16 4.00
14 4 4 4 3 15 3.75
15 4 4 4 3 15 3.75
16 4 4 4 2 14 3.50
17 4 4 4 4 16 4.00
18 4 4 4 4 16 4.00
19 4 5 5 3 17 4.25
20 2 5 2 5 14 3.50
21 2 3 1 2 8 2.00
22 4 5 5 4 18 4.50
23 3 4 3 3 13 3.25
24 3 4 3 3 13 3.25
25 3 3 3 4 13 3.25
26 4 4 4 4 16 4.00
27 3 3 3 3 12 3.00
28 5 5 5 5 20 5.00
29 4 4 5 3 16 4.00
30 4 5 5 4 18 4.50
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67 5 5 5 5 20 5.00
68 5 5 5 5 20 5.00
69 4 4 5 4 17 4.25
70 3 4 3 4 14 3.50
71 4 4 4 4 16 4.00
72 3 3 3 4 13 3.25
73 5 4 4 5 18 4.50
74 5 4 4 5 18 4.50
75 4 5 4 5 18 4.50
76 5 4 5 4 18 4.50
77 4 4 3 4 15 3.75
78 4 5 5 4 18 4.50
79 4 4 4 4 16 4.00
80 5 5 4 4 18 4.50
81 5 5 5 5 20 5.00
82 4 5 5 5 19 4.75
83 4 4 4 3 15 3.75
84 4 5 5 5 19 4.75
85 5 4 5 5 19 4.75
86 3 5 5 5 18 4.50
87 5 4 4 4 17 4.25
88 5 5 5 5 20 5.00
89 4 4 4 4 16 4.00
90 5 5 5 4 19 4.75
91 4 4 5 5 18 4.50
92 4 5 5 5 19 4.75
93 5 5 5 5 20 5.00
94 5 4 5 4 18 4.50
95 5 5 5 5 20 5.00
96 4 4 5 5 18 4.50
97 5 5 5 4 19 4.75
98 3 3 2 2 10 2.50
99 5 5 5 5 20 5.00
100 4 4 4 4 16 4.00
TOTAL 399 | 418 | 402 | 405 | 1624 406.00
RATA-RATA 3.99 | 4.18 | 4.02 | 4.05 16.24 4.06




Tabulasi Keputusan Pembelian ()
KEPUTUSAN PEMBELIAN (Y)

PERNYATAAN RATA
NO RESPONDEN ;gg::; RATA
1 2 3 SCORE
1 4 5 3 2 14 3.50
2 3 4 2 5 14 3.50
3 3 4 3 4 14 3.50
4 4 4 3 3 14 3.50
5 3 4 3 4 14 3.50
6 4 3 3 5 15 3.75
7 5 5 3 4 17 4.25
8 4 4 4 4 16 4.00
9 5 5 3 5 18 4.50
10 4 4 4 4 16 4.00
11 3 3 3 3 12 3.00
12 4 5 5 5 19 4.75
13 3 3 3 4 13 3.25
14 4 4 3 3 14 3.50
15 3 5 2 3 13 3.25
16 4 4 4 4 16 4.00
17 4 4 4 4 16 4.00
18 4 4 4 4 16 4.00
19 4 4 3 4 15 3.75
20 4 5 4 5 18 4.50
21 3 4 3 3 13 3.25
22 4 4 3 5 16 4.00
23 3 3 3 4 13 3.25
24 4 3 3 4 14 3.50
25 5 4 4 4 17 4.25
26 4 3 3 3 13 3.25
27 3 2 2 2 9 2.25
28 5 5 5 5 20 5.00
29 4 3 3 2 12 3.00
30 3 4 3 4 14 3.50
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3.25
4.00
4.25
3.50
3.00
3.00
4.00
3.25
3.75
2.75
4.00
3.75
3.75
4.00
3.50
3.50
3.25
4.25
3.00
3.75
5.00
3.50
4.00
4.00
3.50
3.75
3.75
3.25
4.00
3.75
3.00
4.00
5.00
4.25
4.50
4.50

13
16
17
14
12
12
16
13
15
11

16
15
15
16
14
14
13
17
12
15
20
14
16
16
14
15
15
13
16
15
12
16
20
17
18
18

31

32

33

34
35

36
37

38
39
40

41

42

43

44
45

46

47

48

49

50
51

52

53

54
55

56
57
58
59
60
61

62

63

64
65

66




67 5 5 5 4 19 4.75
68 5 5 5 5 20 5.00
69 3 5 3 5 16 4.00
70 4 3 3 4 14 3.50
71 4 4 3 4 15 3.75
72 3 3 3 3 12 3.00
73 3 3 3 3 12 3.00
74 3 3 3 3 12 3.00
75 4 4 4 4 16 4.00
76 5 5 5 5 20 5.00
77 3 3 3 4 13 3.25
78 4 4 4 4 16 4.00
79 5 5 4 5 19 4.75
80 4 4 4 4 16 4.00
81 4 5 5 5 19 4.75
82 5 5 5 5 20 5.00
83 4 4 4 4 16 4.00
84 5 5 5 5 20 5.00
85 5 4 4 4 17 4.25
86 5 4 5 4 18 4.50
87 4 5 4 5 18 4.50
88 3 3 3 3 12 3.00
89 4 4 4 5 17 4.25
90 5 4 5 4 18 4.50
91 5 4 4 4 17 4.25
92 4 4 4 4 16 4.00
93 5 4 5 5 19 4.75
94 5 4 4 5 18 4.50
95 4 5 5 5 19 4.75
96 4 5 4 4 17 4.25
97 4 5 5 4 18 4.50
98 5 4 5 4 18 4.50
99 4 4 4 4 16 4.00
100 4 4 4 5 17 4.25
TOTAL 397 | 406 | 356 | 397 | 1556 389.00
RATA-RATA 3.97 | 4.06 | 3.56 | 3.97 15.56 3.89
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Lampiran 4 Hasil Validitas dan Reliabilitas
Correlations

PH1 | PH2 | PH 3| PH 4 |PH 5| TOTAL
[PH_1 Pearson 1406 |a61" |315" |359" |755”

Correlation

Sig. (2-tailed) 000 |ooo |oor |ooo |ooo

N 100 100 100 100 100 100
|PH_2 Pearson 406" 1394" |o36 270" [595”

Correlation

Sig. (2-tailed)] oo 000 |724 |oo7 |oo00

N 100 1000 100 100 100 100
[PH.3 Pearson | 0= [ 394" 1235 042 |605"

Correlation

Sig. (2-tailed)] g9 .000 019 677 |.o00

N 100 100 100 100 100 100
|PH_4 Pearson 3157|036  |235 1.331" |.607"

Correlation

Sig. (2-tailed)] oo 724 o019 .001 |.000

N 100 1000 1000 100 100 100
IPH 5 Pearson = - o ot

cocaton 359 270" o042  |331 11,689

Sig. (2-tailed)] oo 007 |677  |oo1 .000

N 100 1000 100 100 100 100
TOTALPearson o0 |o95”  |605™  |607" |689" 1]

Correlation

Sig. (2-tailed)} 5o 000 |ooo |ooo  |ooo

N 100 100 100 100 100 100

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-

tailed).

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-

tailed).

Hasil Validitas Persepsi Harga (X1)

Reabilitas Persepsi Harga (X1)
Reliability Statistics

Cronbach's Alpha

N of Items

.645




Hasil Validitas Brand Image (X2)

Correlations

BI_1 BI_2 BI_3 TOTAL
[BIT  Pearson Correlation 1a72" 307 747"

Sig. (2-tailed) .000 .002 .000

N 100 100 100 100
IBI_2 Pearson Correlation |.472 1§.535 .827

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000

N 100) 100) 100 100)
IBI_3 Pearson Correlation |.307 .535 11.796

Sig. (2-tailed) .002 .000 .000

N 100 100 100 100
TOTAL Pearson Correlation |.747 .827 .796 1

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000

N 100 100 100 100

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

Reabilitas Brand Image (X2)

Reliability Statistics

Cronbach's Alpha

N of ltems |

.691

3
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Hasil Validitas Promosi (X3)

Correlations

P 1 P2 P 3 P 4 TOTAL

JP_1 Pearson Correlation 1.430" 569" 510" 787"

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000

N 100 100) 100 100 100
[P_2  Pearson Correlation | 430* 11663 558" 805"

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000

N 100 100) 100 100 100
|P_3 Pearson Correlation | 5g9™ 663" 1461 851"

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000

N 100 100) 100 100 100
IP_4 Pearson Correlation 510" 558" 461" 1.776™

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000

N 100 100) 100 100 100
TOTA Pearson Correlation .787** .805** .851** .776** 1

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000

N 100 100) 100 100 100

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

Reabilitas Promosi (X3)

Reliability Statistics

Cronbach's Alpha N of ltems

.815

4
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Correlations
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KP 1 KP 2 KP 3 KP 4 TOTAL

JKP_1 Pearson Correlation 15117 591" 366" 777"

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000

N 100 100 100 100 100
|[KP_2 Pearson Correlation 511" 1].421™ 487" 765"

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000

N 100 100 100 100 100
|[kP_3 Pearson Correlation 591 421" 1].462" 811"

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000

N 100 100 100 100 100
[KP_4 Pearson Correlation | 366" 487" 462" 1].755"

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000

N 100 100 100 100 100
TOTALPearson Correlation | 777 765" 811" 755" 1

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000

N 100 100 100 100 100

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

Reabilitas Keputusan Pembelian (Y)

Reliability Statistics

Cronbach's Alpha

N of Items

779

4
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Lampiran 5 Hasil Uji Analisis Linier Berganda

Coefficients?®

Unstandardized Standardized
Coefficients Coefficients
IModel B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) -.080|.343 -.234).816
peresepsiharga | 295 .109 234 2.708|.008
brandimage 530 .091 497 5.806|.000
promosi 163 074 172 2.192{031
a. Dependent Variable: keputusanpembelian
Hasil Uji Determinasi (R?)
Model Summary
Std. Error of the
Model R R Square Adjusted R Square Estimate
1 .780° .609 597 .38643
Predictors: (Constant), promosi, brandimage, peresepsiharga
Lampiran 6 Hasil Uji Parsial (Uji t)
Coefficients®
Standardized
lUnstandardized Coefficients| Coefficients
IModel B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) -.080(.343 -.234.816
peresepsiharga | 295 .109 1234 2.708{.008
brandimage .530 .091 497 5.806/.000
promosi .163 .074 172 2.192.031

a. Dependent Variable: keputusanpembelian




Hasil Uji Simultan (Uji F)

ANOVAP
Sum of

Model Squares Df Mean Square F Sig.
1 Regression 22.330 3 7.443|  49.846|.000%

Residual

esidua 14.335 96].149

Total

otal 36.665 99

a. Predictors: (Constant), promosi, brandimage, peresepsiharga

b. Dependent Variable: keputusanpembelian
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