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merenggut banyak hal yang akan terjadi di masa depan. 

(Silviya Rahmawati) 
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ABSTRAK 

 

 

Belakangan ini semakin banyak remaja yang melakukan aktivitas luar ruang 

atau outdoor yang kegiatannya identik dengan petualangan di alam bebas yang mana 

telah menjadi gaya hidup baru di balik gemerlapnya teknologi di zaman modern ini. 

Untuk dapat menarik minat beli konsumen, perusahaan harus berusaha untuk 

meningkatkan dan menjaga kualitas produk dengan diimbangi harga jual yang 

sesuai, serta dapat menjawab kebutuhan dan keinginan konsumennya. Penelitian ini 

bertujuan untuk mengetahui pengaruh kualitas produk, citra merek, dan gaya hidup 

terhadap keputusan pembelian produk merek Consina di Store Dharmahusada 

Surabaya. Populasi dalam penelitian ini adalah konsumen yang pernah membeli 

produk merek Consina di Store Dharahusada Surabaya. Penelitian ini menggunakan 

Teknik purposive sampling untuk menentukan responden sebanyak 100 orang. 

Metode pengumpulan data menggunakan kuesioner. Analisis yang digunakan dalam 

penelitian ini adalah analisis regresi linier berganda, uji F, uji t, koifisien 

determinasi. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa kualitas produk, citra merek, 

dan gaya hidup secara silmutan berpengaruh terhadap keputusan pembelian. 

Kualitas produk, citra merek dan gaya hidup secara parsial berpengaruh terhadap 

keputusan pembelian. 

 

 

Kata Kunci : Kualias Produk, Citra Merek dan Gaya Hidup. 
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ABSTRACT 

 

 
Lately, more and more teenagers are doing outdoor activities or activities 

that are identical with adventure in the wild which has become a new lifestyle 

behind the glitter of technology in modern times. To be able to attract consumer 

buying interest, companies must strive to improve and maintain product quality with 

an appropriate selling price offset, and be able to answer the needs and desires of 

consumers. This study aims to determine the effect of product quality, brand image, 

and lifestyle on the purchasing decisions of Consina brand products at the 

Dharmahusada Store in Surabaya. The population in this study are consumers who 

have purchased Consina brand products at the Dharahusada Store in Surabaya. 

This study uses a purposive sampling technique to determine respondents as many 

as 100 people. The data collection method uses a questionnaire. The analysis used 

in this study is multiple linear regression analysis, F test, t test, coefficient of 

determination. The results of this study indicate that the quality of products, brand 

image, and lifestyle silmutan influence on purchasing decisions. Product quality, 

brand image and lifestyle partially influence purchasing decisions. 
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