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Lampiran 1 Kuesioner Penelitian 

 KUESIONER 

 ANALISIS KOMPARATIF TINGKAT CITA RASA 

DAN INOVASI PRODUK TERHADAP KEPUTUSAN 

PEMBELIAN ANTARA INOMIE DAN SEDAAP DI  

SURABAYA 

 

Kami,Mahasiswa UNTAG Surabaya sedang melakukan penelitian dalam 

penyusunan Skripsi dengan judul “Analisis Komparatif Tingkat Cita Rasa 

dan Inovasi Produk Terhadap Keputusan Pembelian Antara Indomie dan 

Sedaap Di Surabaya”  

Kami,Mahasiswa UNTAG Surabaya sedang melakukan penelitian dalam 

penyusunan Skripsi dengan judul “Analisis Komparatif Tingkat Cita Rasa 

dan Inovasi Produk Terhadap Keputusan Pembelian Antara Indomie dan 

Sedaap Di Surabaya”. 

Informasi dan data yang anda isi digunakan oleh peneliti sebagai 

penyusunan Skripsi. Untuk itu,diharapkan saudara bersedia meluangkan 

waktu untuk mengisi daftar pernyataan dari kuesioner. Terima kasih . 

A. Identitas Responden 

1. Jenis Kelamin    : 1.           Laki-laki  

                           2.   Perempuan 

2. Umur         : 1.            15-20 Tahun       

                          2.             20-25 Tahun 

                     3.           25-30 Tahun    

                     4.           30-35 Tahun 

                     5.    Lebih dari 35 Tahun 

3. Pekerjaan         :  

1.      Wiraswasta 
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2.      Mahasiswa 

3.      Pelajar 

4.      Pegawai swasta  

5. .    Dll  

4.  Penghasilan       :  

         1.             < 1.000.000        

         2.  1.000.000 – 3.000.000 

           3.  3.000.000 – 5.000.000  

                          4.             > 5.000.000  

B. Petunjuk pengisian kuesioner 

Untuk pertanyaan berikut, dimohon kirannya berkenan memberi 

jawaban sesuai dengan keadaan yang dirasakan selama ini, dengan 

cara memberikan tanda centang () pada kolom pertanyaan yg paling 

sesuai dengan kondisi anda. 

Ketentuan : 

SS  : SANGAT SETUJU   = 5  

S    : SETUJU   = 4     

KS  : KURANG SETUJU   = 3 

TS  : TIDAK SETUJU   = 2 

STS  : SANGAT TIDAK SETUJU = 1 

No Pernyataan 
Alternatif 

SS S KS TS STS 

Cita Rasa (X1) 

1. Mie instan indomie memiliki aroma 

yang sangat menggugah selera 
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2. Aroma indomie membuat saya tidak 

sabar untuk memakannya 

     

3. Semua rasa menu mie instan indomie 

sangat nikmat dilidah 

     

4.  Mie instan Indomie memiliki menu 

dengan rasa yang khas 

     

Inovasi Produk Produk (X2) 

1. Mie instan indomie memiliki menu 

baru yang belum pernah dibuat oleh 

mie instan lain 

     

2. Menu mie instan indomie memiliki 

ciri khas yang berbeda dengan 

produk mie instan lainnya 

     

3. Mie instan indomie memungkinkan 

untuk masuk dalam persaingan pasar 

yang telah ada 

     

4. Mie instan indomie semakin 

melengkapi produk-produk yang 

telah ada 

     

5. Mie instan indomie mempunyai 

berbagai macam varian produk 

     

6. Perbaikan selalu dilakukan mie 

indomie untuk meningkatkan 

kualitasnya 

     

7. Perbaikan yang dilakukan indomie 

dapat memberikan nilai lebih 

dibandingkan produk sebelumnya 

     

8. Indomie berupaya untuk 

mengkembangkan pasar baru dalam 

dunia kuliner 

     

9. Pengembangan inovasi produk 

indomie dapat menambah volume 
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penjualan 

10. Indomie membuat menu unik dengan 

harga murah dengan kualitas yang 

baik 

     

Keputusan Pembelian (Y) 

1. Keinginan / kemantapan untuk 

membeli indomie karena produk 

yang sangat lezat 

     

2. Terbiasa mengkonsumsi / membeli 

produk indomie 

     

3. Memiliki rencana untuk 

merekomendasikan kepada 

konsumen / saudara bahwa indomie 

memiliki cita rasa yang enak 

     

4. Dengan membeli indomie  konsumen 

akan terdorong untuk melakukan 

pembelian ulang 

     

Terima Kasih Telah Mengisi Kuesioner 

  

No Pernyataan 
Alternatif 

SS S KS TS STS 

Cita Rasa (X1) 

1. Mie instan sedaap memiliki aroma 

yang sangat menggugah selera 

     

2. Aroma sedaap membuat saya tidak 

sabar untuk memakannya 

     

3. Semua rasa menu mie instan sedaap 

sangat nikmat dilidah 
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4. Mie instan Sedaap memiliki menu 

dengan rasa yang khas 

     

Inovasi Produk Produk (X2) 

1. Mie instan sedaap memiliki menu 

baru yang belum pernah dibuat oleh 

mie instan lain 

     

2. Menu mie instan sedaap memiliki ciri 

khas yang berbeda dengan produk 

mie instan lainnya 

     

3. Mie instan sedaap memungkinkan 

untuk masuk dalam persaingan pasar 

yang telah ada 

     

 

4. 

Mie instan sedaap semakin 

melengkapi produk-produk yang 

telah ada 

     

5. Mie instan sedaap mempunyai 

berbagai macam varian produk 

     

6. Perbaikan selalu dilakukan mie 

sedaap untuk meningkatkan 

kualitasnya 

     

7. Perbaikan yang dilakukan sedaap 

dapat memberikan nilai lebih 

dibandingkan produk sebelumnya 

     

8. Sedaap berupaya untuk 

mengkembangkan pasar baru dalam 

dunia kuliner 

     

9. Pengembangan inovasi produk 

sedaap dapat menambah volume 

penjualan 

     

10. Sedaap membuat menu unik dengan 

harga murah dengan kualitas yang 

baik 
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Keputusan Pembelian (Y) 

1. Keinginan / kemantapan untuk 

membeli sedaap karena produk yang 

sangat lezat 

     

2. Terbiasa mengkonsumsi / membeli 

produk sedaap 

     

3. Memiliki rencana untuk 

merekomendasikan kepada 

konsumen / saudara bahwa sedaap 

memiliki cita rasa yang enak 

     

4. Dengan membeli sedaap konsumen 

akan terdorong untuk melakukan 

pembelian ulang 

     

 

Lampiran 2 

LAMPIRAN UJI VALIDITAS 

1. Variabel  Cita Rasa 
Correlations 

 
Item_1 Item_2 Item_3 Item_4 Skor_Total 

Item_1 Pearson Correlation 1 .389
**
 .270

**
 .427

**
 .651

**
 

 
Sig. (2-tailed) 

 
.000 .008 .000 .000 

 
N 96 96 96 96 96 

Item_2 Pearson Correlation .389
**
 1 .476

**
 .382

**
 .737

**
 

 
Sig. (2-tailed) .000 

 
.000 .000 .000 

 
N 96 96 96 96 96 

Item_3 Pearson Correlation .270
**
 .476

**
 1 .560

**
 .823

**
 

 
Sig. (2-tailed) .008 .000 

 
.000 .000 

 
N 96 96 96 96 96 
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Item_4 Pearson Correlation .427
**
 .382

**
 .560

**
 1 .778

**
 

 
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 

 
.000 

 
N 96 96 96 96 96 

Skor_Total Pearson Correlation 

Sig. (2-tailed) 

N 

.651
**
 

.000 
 

96 

.737
**
 

.000 
 

96 

.823
**
 

.000 
 

96 

.778
**
 

.000 
 

96 

1 

 
 

96 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

2. Variabel Inovasi Produk 

Correlations 

  Item_

1 

Item

_2 

Item_

3 

Item

_4 

Item

_5 

Item_

6 

Item

_7 

Item

_8 

Item

_9 Item_10 Skor_Total 

Item_

1 

Pearson 

Correlation 
1 

.306

**
 

.377
**
 
.433

**
 

.255

*
 

.110 .102 
-

.003 
.082 .058 .485

**
 

Sig. (2-

tailed) 

 
.002 .000 .000 .012 .288 .325 .974 .425 .577 .000 

N 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 

Item_

2 

Pearson 

Correlation 
.306

**
 1 .260

*
 .180 .097 .317

**
 
.244

*
 

.220

*
 
.136 .044 .528

**
 

Sig. (2-

tailed) 
.002 

 
.011 .079 .349 .002 .017 .031 .186 .673 .000 

N 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 

Item_

3 

Pearson 

Correlation 
.377

**
 
.260

*
 

1 
.410

**
 

.279

**
 

.183 
.225

*
 
.098 

.248

*
 

.205
*
 .576

**
 

Sig. (2-

tailed) 
.000 .011 

 
.000 .006 .075 .028 .340 .015 .045 .000 

N 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 

Item_

4 

Pearson 

Correlation 
.433

**
 .180 .410

**
 1 

.427

**
 

.212
*
 
.223

*
 

.227

*
 

.219

*
 

.195 .633
**
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Sig. (2-

tailed) 
.000 .079 .000 

 
.000 .038 .029 .026 .032 .057 .000 

N 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 

Item_

5 

Pearson 

Correlation 
.255

*
 .097 .279

**
 
.427

**
 

1 .228
*
 .054 .065 

.240

*
 

.110 .476
**
 

Sig. (2-

tailed) 
.012 .349 .006 .000 

 
.025 .604 .526 .018 .286 .000 

N 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 

Item_

6 

Pearson 

Correlation 
.110 

.317

**
 

.183 
.212

*
 

.228

*
 

1 
.529

**
 

.291

**
 

.408

**
 

.279
**
 .675

**
 

Sig. (2-

tailed) 
.288 .002 .075 .038 .025 

 
.000 .004 .000 .006 .000 

N 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 

Item_

7 

Pearson 

Correlation 
.102 

.244

*
 

.225
*
 
.223

*
 
.054 .529

**
 1 .159 

.302

**
 

.222
*
 .573

**
 

Sig. (2-

tailed) 
.325 .017 .028 .029 .604 .000 

 
.122 .003 .029 .000 

N 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 

Item_

8 

Pearson 

Correlation 
-.003 

.220

*
 

.098 
.227

*
 
.065 .291

**
 .159 1 

.224

*
 

.106 .454
**
 

Sig. (2-

tailed) 
.974 .031 .340 .026 .526 .004 .122 

 
.028 .305 .000 

N 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 

Item_

9 

Pearson 

Correlation 
.082 .136 .248

*
 
.219

*
 

.240

*
 

.408
**
 
.302

**
 

.224

*
 

1 .416
**
 .591

**
 

Sig. (2-

tailed) 
.425 .186 .015 .032 .018 .000 .003 .028 

 
.000 .000 

N 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 

Item_

10 

Pearson 

Correlation 
.058 .044 .205

*
 .195 .110 .279

**
 
.222

*
 
.106 

.416

**
 

1 .479
**
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Sig. (2-

tailed) 
.577 .673 .045 .057 .286 .006 .029 .305 .000 

 
.000 

N 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 

Skor_

Total 

Pearson 

Correlation 
.485

**
 
.528

**
 

.576
**
 
.633

**
 

.476

**
 

.675
**
 
.573

**
 

.454

**
 

.591

**
 

.479
**
 1 

Sig. (2-

tailed) 
.000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 

 

N 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 

**. Correlation is significant at 

the 0.01 level (2-tailed). 

         

*. Correlation is significant at 

the 0.05 level (2-tailed). 

         

 

3. Variabel Keputusan Pembelian 
                                          Correlations 

 
Item_1 Item_2 Item_3 Item_4 Skor_Total 

Item_1 Pearson Correlation 1 .521
**
 .415

**
 .363

**
 .712

**
 

 
Sig. (2-tailed) 

 
.000 .000 .000 .000 

 
N 96 96 96 96 96 

Item_2 Pearson Correlation .521
**
 1 .594

**
 .543

**
 .868

**
 

 
Sig. (2-tailed) .000 

 
.000 .000 .000 

 
N 96 96 96 96 96 

Item_3 Pearson Correlation .415
**
 .594

**
 1 .480

**
 .800

**
 

 
Sig. (2-tailed) .000 .000 

 
.000 .000 

 
N 96 96 96 96 96 

Item_4 Pearson Correlation .363
**
 .543

**
 .480

**
 1 .753

**
 

 
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 

 
.000 

 
N 96 96 96 96 96 
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Skor_Total Pearson Correlation 

Sig. (2-tailed) 

N 

.712
**
 

.000 
 

96 

.868
**
 

.000 
 

96 

.800
**
 

.000 
 

96 

.753
**
 

.000 
 

96 

1 

 
 

96 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

 

 

Lampiran 3 

 

LAMPIRAN UJI RELIABILITAS  

 

1. Variabel Cita Rasa 

Case Processing Summary 

  N % 

Cases Valid 96 100.0 

Excluded
a
 0 .0 

Total 96 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.730 4 

 

2. Variabel Inovasi Produk 

Case Processing Summary 

  N % 

Cases Valid 96 100.0 

Excluded
a
 0 .0 
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Total 96 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.739 10 

 

3. Variabel Keputusan pembelian 

Case Processing Summary 

  N % 

Cases Valid 96 100.0 

Excluded
a
 0 .0 

Total 96 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.792 4 

 

Lampiran 4 

LAMPIRAN UJI KESAMAAN VARIANCE 

Test of Homogeneity of Variances 

 Levene Statistic df1 df2 Sig. 

Cita_Rasa .312 1 94 .578 

Inovasi_Produk .195 1 94 .659 
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Test of Homogeneity of Variances 

 Levene Statistic df1 df2 Sig. 

Cita_Rasa .312 1 94 .578 

Inovasi_Produk .195 1 94 .659 

Keputusan_Pembelian 3.455 1 94 .066 

 

 

Lampiran 5 

LAMPIRAN UJI BEDA t-TEST 

 

Independent Samples Test 

  Levene's 

Test for 

Equality of 

Variances t-test for Equality of Means 

  

F Sig. t df 

Sig. 

(2-

tailed

) 

Mean 

Differen

ce 

Std. 

Error 

Differen

ce 

95% Confidence Interval of the 

Difference 

  

Lower Upper 

Cita_Ra

sa 

Equal 

varia

nces 

assu

med 

.312 .578 4.153 94 .000 .41667 .10033 .21746 .61587 

Equal 

varia

nces 

not 

assu

med 

  

4.153 93.898 .000 .41667 .10033 .21746 .61587 
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Inovasi

_Produ

k 

Equal 

varia

nces 

assu

med 

.195 .659 2.701 94 .008 .19375 .07174 .05130 .33620 

Equal 

varia

nces 

not 

assu

med 

  

2.701 93.928 .008 .19375 .07174 .05130 .33620 

Keputu

san_Pe

mbelian 

Equal 

varia

nces 

assu

med 

3.455 .066 3.043 94 .003 .33854 .11127 .11761 .55947 

Equal 

varia

nces 

not 

assu

med 

  

3.043 85.054 .003 .33854 .11127 .11731 .55977 

 

 

 

 

 

 

Lampiran 6 

TABEL r(Validitas) 

 

 

 
df = (N-2) 

Tingkat signifikansi untuk uji satu arah 

0.05 0.025 0.01 0.005 0.0005 

Tingkat signifikansi untuk uji dua arah 



93 
 

0.1 0.05 0.02 0.01 0.001 

80 0.1829 0.2172 0.2565 0.2830 0.3568 

81 0.1818 0.2159 0.2550 0.2813 0.3547 

82 0.1807 0.2146 0.2535 0.2796 0.3527 

83 0.1796 0.2133 0.2520 0.2780 0.3507 

84 0.1786 0.2120 0.2505 0.2764 0.3487 

85 0.1775 0.2108 0.2491 0.2748 0.3468 

86 0.1765 0.2096 0.2477 0.2732 0.3449 

87 0.1755 0.2084 0.2463 0.2717 0.3430 

88 0.1745 0.2072 0.2449 0.2702 0.3412 

89 0.1735 0.2061 0.2435 0.2687 0.3393 

90 0.1726 0.2050 0.2422 0.2673 0.3375 

91 0.1716 0.2039 0.2409 0.2659 0.3358 

92 0.1707 0.2028 0.2396 0.2645 0.3341 

93 0.1698 0.2017 0.2384 0.2631 0.3323 

94 0.1689 0.2006 0.2371 0.2617 0.3307 

95 0.1680 0.1996 0.2359 0.2604 0.3290 

96 0.1671 0.1986 0.2347 0.2591 0.3274 

97 0.1663 0.1975 0.2335 0.2578 0.3258 

98 0.1654 0.1966 0.2324 0.2565 0.3242 

99 0.1646 0.1956 0.2312 0.2552 0.3226 

100 0.1638 0.1946 0.2301 0.2540 0.3211 

 

 

 

 

 

 

 

 

Lampiran 7 

 

Titik Presentase Distribusi t(df = 81 - 120) UJI BEDA 

Pr 

Df 

0.25 

0.50 

0.10 

0.20 

0.05 

0.10 

0.025 

0.050 

0.01 

0.02 

0.005 

0.010 

0.001 

0.002 

81 0.67753 1.29209 1.66388 1.98969 2.37327 2.63790 3.19392 
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82 0.67749 1.29196 1.66365 1.98932 2.37269 2.63712 3.19262 

83 0.67746 1.29183 1.66342 1.98896 2.37212 2.63637 3.19135 

84 0.67742 1.29171 1.66320 1.98861 2.37156 2.63563 3.19011 

85 0.67739 1.29159 1.66298 1.98827 2.37102 2.63491 3.18890 

86 0.67735 1.29147 1.66277 1.98793 2.37049 2.63421 3.18772 

87 0.67732 1.29136 1.66256 1.98761 2.36998 2.63353 3.18657 

88 0.67729 1.29125 1.66235 1.98729 2.36947 2.63286 3.18544 

89 0.67726 1.29114 1.66216 1.98698 2.36898 2.63220 3.18434 

90 0.67723 1.29103 1.66196 1.98667 2.36850 2.63157 3.18327 

91 0.67720 1.29092 1.66177 1.98638 2.36803 2.63094 3.18222 

92 0.67717 1.29082 1.66159 1.98609 2.36757 2.63033 3.18119 

93 0.67714 1.29072 1.66140 1.98580 2.36712 2.62973 3.18019 

94 0.67711 1.29062 1.66123 1.98552 2.36667 2.62915 3.17921 

95 0.67708 1.29053 1.66105 1.98525 2.36624 2.62858 3.17825 

96 0.67705 1.29043 1.66088 1.98498 2.36582 2.62802 3.17731 

97 0.67703 1.29034 1.66071 1.98472 2.36541 2.62747 3.17639 

98 0.67700 1.29025 1.66055 1.98447 2.36500 2.62693 3.17549 

99 0.67698 1.29016 1.66039 1.98422 2.36461 2.62641 3.17460 

100 0.67695 1.29007 1.66023 1.98397 2.36422 2.62589 3.17374 

101 0.67693 1.28999 1.66008 1.98373 2.36384 2.62539 3.17289 

102 0.67690 1.28991 1.65993 1.98350 2.36346 2.62489 3.17206 

103 0.67688 1.28982 1.65978 1.98326 2.36310 2.62441 3.17125 

104 0.67686 1.28974 1.65964 1.98304 2.36274 2.62393 3.17045 

105 0.67683 1.28967 1.65950 1.98282 2.36239 2.62347 3.16967 

106 0.67681 1.28959 1.65936 1.98260 2.36204 2.62301 3.16890 

107 0.67679 1.28951 1.65922 1.98238 2.36170 2.62256 3.16815 

108 0.67677 1.28944 1.65909 1.98217 2.36137 2.62212 3.16741 

109 0.67675 1.28937 1.65895 1.98197 2.36105 2.62169 3.16669 

110 0.67673 1.28930 1.65882 1.98177 2.36073 2.62126 3.16598 

111 0.67671 1.28922 1.65870 1.98157 2.36041 2.62085 3.16528 

112 0.67669 1.28916 1.65857 1.98137 2.36010 2.62044 3.16460 

113 0.67667 1.28909 1.65845 1.98118 2.35980 2.62004 3.16392 

114 0.67665 1.28902 1.65833 1.98099 2.35950 2.61964 3.16326 

115 0.67663 1.28896 1.65821 1.98081 2.35921 2.61926 3.16262 

116 0.67661 1.28889 1.65810 1.98063 2.35892 2.61888 3.16198 

117 0.67659 1.28883 1.65798 1.98045 2.35864 2.61850 3.16135 

118 0.67657 1.28877 1.65787 1.98027 2.35837 2.61814 3.16074 

119 0.67656 1.28871 1.65776 1.98010 2.35809 2.61778 3.16013 

120 0.67654 1.28865 1.65765 1.97993 2.35782 2.61742 3.15954 
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Lampiran 8 

 

Titik Presentase Distribusi F untuk Probabilitas = 0.05 

 
 

df untuk 
penyebut 

(N2) 

 
df untuk pembilang (N1) 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 
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91 3.95 3.10 2.70 2.47 2.31 2.20 2.11 2.04 1.98 1.94 1.90 1.86 1.83 1.80 

92 3.94 3.10 2.70 2.47 2.31 2.20 2.11 2.04 1.98 1.94 1.89 1.86 1.83 1.80 

93 3.94 3.09 2.70 2.47 2.31 2.20 2.11 2.04 1.98 1.93 1.89 1.86 1.83 1.80 

94 3.94 3.09 2.70 2.47 2.31 2.20 2.11 2.04 1.98 1.93 1.89 1.86 1.83 1.80 

95 3.94 3.09 2.70 2.47 2.31 2.20 2.11 2.04 1.98 1.93 1.89 1.86 1.82 1.80 

96 3.94 3.09 2.70 2.47 2.31 2.19 2.11 2.04 1.98 1.93 1.89 1.85 1.82 1.80 

97 3.94 3.09 2.70 2.47 2.31 2.19 2.11 2.04 1.98 1.93 1.89 1.85 1.82 1.80 

98 3.94 3.09 2.70 2.46 2.31 2.19 2.10 2.03 1.98 1.93 1.89 1.85 1.82 1.79 

99 3.94 3.09 2.70 2.46 2.31 2.19 2.10 2.03 1.98 1.93 1.89 1.85 1.82 1.79 

100 3.94 3.09 2.70 2.46 2.31 2.19 2.10 2.03 1.97 1.93 1.89 1.85 1.82 1.79 

101 3.94 3.09 2.69 2.46 2.30 2.19 2.10 2.03 1.97 1.93 1.88 1.85 1.82 1.79 

102 3.93 3.09 2.69 2.46 2.30 2.19 2.10 2.03 1.97 1.92 1.88 1.85 1.82 1.79 

103 3.93 3.08 2.69 2.46 2.30 2.19 2.10 2.03 1.97 1.92 1.88 1.85 1.82 1.79 

104 3.93 3.08 2.69 2.46 2.30 2.19 2.10 2.03 1.97 1.92 1.88 1.85 1.82 1.79 

105 3.93 3.08 2.69 2.46 2.30 2.19 2.10 2.03 1.97 1.92 1.88 1.85 1.81 1.79 

106 3.93 3.08 2.69 2.46 2.30 2.19 2.10 2.03 1.97 1.92 1.88 1.84 1.81 1.79 

107 3.93 3.08 2.69 2.46 2.30 2.18 2.10 2.03 1.97 1.92 1.88 1.84 1.81 1.79 

108 3.93 3.08 2.69 2.46 2.30 2.18 2.10 2.03 1.97 1.92 1.88 1.84 1.81 1.78 

109 3.93 3.08 2.69 2.45 2.30 2.18 2.09 2.02 1.97 1.92 1.88 1.84 1.81 1.78 

110 3.93 3.08 2.69 2.45 2.30 2.18 2.09 2.02 1.97 1.92 1.88 1.84 1.81 1.78 
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