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ABSTRAK 

Hubungan Antara Kecerdasan Emosi dengan Impulsive Buying Pada Ibu Rumah Tangga di Menur Surabaya
Rastra Rizha Mahendra 
Email: Rastramahendra30@gmail.com
Fakultas Psikologi, Universitas 17 Agustus 1945 Surabaya

	Impulsive Buying merupakan pembelian secara spontan dan tidak terencana dalam membeli suatu barang dan langsung terjadi seketika di tempat perbelanjaan. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui hubungan antara kecerdasan emosi dengan impulsive buying pada ibu-ibu rumah tangga. Variabel dalam pelenitian ini terdiri dari kecerdasan emosi (X) dan impulsive buying (Y). Partisipan dalam penelitian ini adalah ibu rumah tangga di rt 04 dan rt 05 Menur, Surabaya. Data penelitian ini diperoleh dengan penyebaran kuesioner kepada subyek yang memenuhi karakteristik partisipan. Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif guna menguji hipotesis penelitian. Teknik analisis menggunakan uji Spearman’s Brown dengan memanfaatkan bantuan program Statistical Package for the Social Sciences (SPSS) versi 16.0 for windows. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa terdapat hubungan positif yang signifikan antara kecerdasan emosi dengan impulsive buying pada pada ibu-ibu rumah tangga di Menur, Surabaya.  Dimana koefisien korelasi sebesar = 0,740 dengan nilai signifikansi p=0,000<0,05. 

Kata kunci: Kecerdasan emosi, impulsive buying





ABSTRACT

The Relationship Between Emotional Intelligence with Impulsive Buying in Housewives at Menur Surabaya
Rastra Rizha Mahendra
Email: Rastramahendra30@gmail.com
Faculty of Psychology, University August 17, 1945 Surabaya

Impulsive Buying is a spontaneous and unplanned purchase of goods and immediately happens in a shopping mall. This study aims to determine the relationship between emotional intelligence with impulsive buying in housewives. Variables in this research consist of emotional intelligence (X) and impulsive buying (Y). Participants in this study were housewives in rt 04 and rt 05 Menur, Surabaya. The data of this study were obtained by distributing questionnaires to subjects who met the characteristics of the participants. This study uses a quantitative approach to test research hypotheses. The analysis technique uses the Spearman Brown test by utilizing the help of the Statistical Package for the Social Sciences (SPSS) program version 16.0 for windows. The results of this study indicate that there is a significant positive relationship between emotional intelligence with impulsive buying in housewives in Menur, Surabaya. Where the correlation coefficient of  = 0.740 with a significance value of p = 0,000 <0.05.

Keywords: Emotional intelligence, impulsive buying
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