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MOTTO 

“Saya akan lakukan dengan cara saya sendiri, We well be someting, tanpa perlu 

standar yang belaku”. 

 

Cara melalukan sesuatu bukanlah satu-satunya cara. Hargailah cara pandang orang 

lain. Mungkin kamu benar, tetapi mereka juga tidak salah. 
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ABSTRAK 

PENGARUH HARGA PRODUK, GAYA HIDUP DAN KEPRIBADIAN 

KOSUMEN TERHADAP KEPUTUSAN KONSUMEN DALAM PEMBELIAN 

SEPEDA MOTOR MEREK HONDA DI AHASS MPM MOTOR NGAGEL 

TAHUN 2020, SURABAYA. 

 

 Keputusan konsumen merupakan perasaan konsumen, baik itu berupa 

kesenangan atau ketidakpuasan yang timbul dari membandingkan sebuah produk 

dengan harapan konsumen atas produk tersebut. Penelitian ini bertujuan untuk 

mengetahui dan menganalisis signifikansi secara parsial maupun secara simultan 

pengaruh harga produk (X1), gaya hidup (X2), dan kepribadian konsumen (X3), 

terhadap keputusan konsumen (Y) pada pembelian sepeda motor merek Honda di 

AHASS MPM Motor Ngagel tahun 2020, Surabaya. Penelitian ini menggunakan 

pendekatan kuantitatif dan jenis data primer dan sekunder. Metode yang digunakan 

untuk menentukan sampel yaitu metode purposive sampling, didapat kuesioner yang 

disebarkan pada wilayah tujuan sebanyak 100 sampel. Teknik analisis data yang 

digunakan adalah analisis linier berganda. Hasil dari penelitian ini menunjukkan 

bahwa secara simultan (Uji F) haraga produk, gaya hidup dan kepribadian konsumen 

secara bersama-sama berpengaruh signifikan terhadap keputusan konsumen. 

Sedangkan hasil penelitian secara parsial (Uji T) menunjukkan bahwa variabel harga 

produk memiliki pengaruh negatif dan signifikan terhadap keputusan konsumen, 

variabel gaya hidup memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 

konsumen, dan variabel kepribadian konsumen memiliki pengaruh positif dan 

signifikan terhadap keputusan konsumen. 

 

Kata kunci : harga produk, gaya hidup, kepribadian konsumen. 
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ABSTRACT 

THE EFFECT OF PRODUCT PRICES, LIFESTYLE AND COSUMENT 

PERSONALITY ON CONSUMER DECISIONS IN PURCHASING THE HONDA 

BRAND MOTORCYCLE IN AHASS MPM MOTOR NGAGEL IN 2020, SURABAYA. 

 

 

Consumer decisions are consumer feelings, whether in the form of pleasure 

or dissatisfaction arising from comparing a product with consumer expectations for 

the product. This study aims to determine and analyze the significance of partially 

and simultaneously the influence of product prices (X1), lifestyle (X2), and 

consumer personality (X3), on consumer decisions (Y) on the purchase of Honda 

motorcycles in the AHASS MPM Motor Ngagel 2020, Surabaya. This study uses a 

quantitative approach and primary and secondary data types. The method used to 

determine the sample is purposive sampling method, obtained questionnaires 

distributed in the destination area of 100 samples. The data analysis technique used 

is multiple linear analysis. The results of this study indicate that the simultaneous 

(Test F) product price, lifestyle and consumer personality together significantly 

influence consumer decisions. While the results of partial research (T Test) indicate 

that product price variables have a negative and significant influence on consumer 

decisions, lifestyle variables have a positive and significant influence on consumer 

decisions, and consumer personality variables have a positive and significant 

influence on consumer decisions. 

 

Keywords: product prices, lifestyle, consumer personality. 
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