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Abstrak 

Penelitialn ini bertujualn untuk mengetalhui Pengalruh Influencer Malrketing, Pengallalmaln 

Pembelialn daln Straltegi Pemalsalraln Instalgralm terhaldalp keputusaln pembelialn, untuk dalpalt 

mengetalhui pengalruh Influencer Malrketing terhaldalp keputusaln pembelialn, untuk mengetalhui 

pengalruh Pengallalmaln Pembelialn terhaldalp keputusaln pembelialn daln untuk mengetalhui 

pengalruh Straltegi Pemalsalraln Instalgralm terhaldalp keputusaln pembelialn prolduk MSGlolw di 

Kecalmaltaln Semalmpir Koltal Suralbalyal Utalral. Penelitialn ini menggunalkaln metolde kualntitaltif, 

teknik pengumpulaln daltal yalitu dengaln menyebalrkaln kuesiolner, alnallisis yalng digunalkaln yalitu 

regresi linier bergalndal. Salmpelnyal terdiri dalri 67 respolnden. Aldalpun halsil penelitialn 

menunjukkaln balhwal semual indikaltolr vallid daln relialbel. Halsil dalri uji T menyaltalkaln balhwal 

Influencer Malrketing berpengalruh signifikaln terhaldalp keputusaln pembelialn. Pengallalmaln 

Pembelialn berpengalruh signifikaln terhaldalp keputusaln pembelialn daln Straltegi Pemalsalraln 

Instalgralm Signifikaln terhaldalp keputusaln pembelialn. Halsil dalri uji F menyaltalkaln balhwal 

Influencer Malrketing, Pengallalmaln Pembelialn, daln Straltegi Pemalsalraln Instalgralm berpengalruh 

secalral simultaln terhaldalp keputusaln pembelialn prolduk MSGlolw. Sedalngkaln halsil dalri uji R² 

menunjukkaln balhwal pengalruh valrialbel independen terhaldalp valrialbel dependen sebesalr 89,7% 

sedalngkaln sisalnyal 10,3% dipengalruhi valrialbel lalin dilualr moldel penelitialn. 

Kata Kunci: Influencer Marketing, Pengalaman Pembelian, Strategi Pemasaran Instagram, dan 

Keputusan Pembelian 

 

Abstract 

This resealrch alims tol determine the influence olf Influencer Malrketing, Purchalse Experience alnd 

Instalgralm Malrketing Straltegy oln purchalsing decisiolns, tol determine the influence olf Influencer 

Malrketing oln purchalsing decisiolns, tol determine the influence olf Purchalse Experience oln 

purchalsing decisiolns alnd tol determine the influence olf Instalgralm Malrketing Straltegy oln 

purchalsing decisiolns folr MSGlolw prolducts in Semalmpir District, Nolrth Suralbalyal City. This 

resealrch uses qualntitaltive metholds, the daltal colllectioln technique is by distributing 

questiolnnalires, the alnallysis used is multiple linealr regressioln. The salmple colnsisted olf 67 

respolndents. The resealrch results sholw thalt alll indicaltolrs alre vallid alnd relialble. The results olf 

the T test stalte thalt Influencer Malrketing hals al significalnt influence oln purchalsing decisiolns. 

Purchalsing Experience hals al significalnt influence oln purchalsing decisiolns alnd Instalgralm 

Malrketing Straltegy hals al significalnt impalct oln purchalsing decisiolns. The results olf the F test 

stalte thalt Influencer Malrketing, Purchalse Experience, Instalgralm Malrketing Straltegy alnd 

Instalgralm Malrketing Straltegy simultalneolusly influence the decisioln tol purchalse MSGlolw 

prolducts. Mealnwhile, the results olf the R² test sholw thalt the influence olf the independent 

valrialble oln the dependent valrialble is 89.7%, while the remalining 10.3% is influenced by olther 

valrialbles olutside the resealrch moldel. 
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