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LAMPIRAN 

Lampiran 1 Kuisioner Penelitian  

KUISIONER PENELITIAN  

PENGARUH INFLUENCER CREDIBILITY DAN FEAR OF MISSING OUT 

(FOMO) TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK LIPTINT 

EMINA AIRY SURPRISE TINT DI TIKTOKSHOP PADA GENERASI Z 

SURABAYA 

Assalamualaikum Wr. Wb. Salam sejahtera bagi kita semua. Syalom, Oom 

Swastiastu. Namo Bhuddaya, Salam Kebajikan. Perkenalkan, saya Shevilla 

Chourulbia, mahasiswa Program Studi Administrasi Bisnis, Fakultas Ilmu Sosial dan 

limu Politik, Universitas 17 Agustus 1945 Surabaya. Saat ini saya sedang melakukan 

penelitian untuk melengkapi tugas akademik dan memenuhi salah satu syarat guna 

mencapai gelar Sarjana Strata-1 (51) Adapun judul penelitian saya adalah “Pengaruh 

Influencer Credibility dan Fear of Missing Out (FOMO) Terhadap keputusan 

pembelian produk liptint emina airy surprise tint di tiktokshop pada generasi Z 

Surabaya” Sehubungan dengan itu, saya memohon kesediaan Saudara untuk 

berpartisipasi dalam pengisian kuesioner penelitian ini dengan kriteria : 

1. Generasi Z yang pengguna aplikasi TikTok 

2. Generasi Z yang pernah membeli produk Liptint Emina Airy Surprise Tint 

3. Generasi Z yang berdomisili kota Surabaya 

Jawaban yang diberikan dijamin rahasia dan hanya digunakan untuk kepentingan 

penelitian. Pengisian kuesioner ini akan memakan waktu sekitar 5-7 menit. Atas 

kesediaan dan partisipasinya, saya ucapkan terima kasih yang sebesar- besarnya. 

Semoga kebaikan sodari mendapatkan balasan yang berlipat ganda.  

Hormat saya, 

SHEVILLA CHOURULBIA  

 

A. IDENTITAS RESPONDEN  

a) Nama  :  

b) Usia  : 17 – 20 Tahun  

    21 – 23 Tahun 

    24 – 27 Tahun 

 

c) Pekerjaan :  Pelajar/Mahasiswa 

   Karyawan Negeri/Swasta  

   Wirausaha 

   Lainnya 
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d) Pendapatan  : < Rp1.000.000 

  Rp1.000.000 – <Rp2.000.000  

  Rp2.000.000 – <Rp3.000.000  

  Rp3.000.000 – <Rp4.000.000 

  > Rp4.000.000 

Berdomisili 

o Surabaya 

o Luar Surabaya 

Berapa kali membeli  

o Kurang dari 3 kali 

o Lebih dari 3 kali 

B. Petunjuk Pengisian  

a. Pilihlah salah satu kolom untuk setiap jawaban dari pernyataan yang paling 

tepat menurut anda 

b. Setiap pernyataan memiliki lima alternatif jawaban, antara lain:  

SS  : Sangat Setuju (5) 

S : Setuju (4) 

KS  : Kurang Setuju (3)  

TS  : Tidak Setuju (2) 

STS : Sangat Tidak Setuju (1) 

 

C. PERNYATAAN PENELITIAN  

INFLUENCER CREDIBILITY (X1) 

No Pernyataan 5 4 3 2 1 

1.  Saya tertarik pada influencer yang 

mempromosikan liptint Emina Airy Surprise 

Tint karena penampilan dan gaya 

komunikasinya menarik. 

     

2.  Saya yakin bahwa influencer yang mereview 

liptint Emina Airy Surprise Tint memiliki 

pengetahuan yang baik tentang produk 

kecantikan. 

     

3.  Saya percaya bahwa influencer memberikan 

ulasan yang jujur tentang liptint Emina Airy 

Surprise Tint di TikTok Shop. 
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FEAR OF  MISSING OUT (FOMO) (X1) 

No Pernyataan 5 4 3 2 1 

1.  Saya khawatir ketinggalan tren jika tidak 

mencoba liptint Emina Airy Surprise Tint yang 

sedang viral di TikTok. 

     

2.  Saya sering memantau TikTok untuk 

mengetahui update terbaru tentang produk 

liptint yang sedang populer. 

     

3.  Saya merasa perlu segera membeli liptint 

Emina Airy Surprise Tint ketika melihat promo 

atau review menarik di TikTok Shop. 

     

4.  Saya tertarik membeli liptint Emina Airy 

Surprise Tint karena banyak orang di sekitar 

saya atau di media sosial menggunakannya. 

     

 

 

 

 

 

KEPUTUSAN PEMBELIAN (Y1) 

No Pernyataan 5 4 3 2 S1 

1.  Saya memilih membeli liptint Emina Airy 

Surprise Tint karena sesuai dengan kebutuhan 

saya. 

     

2.  Saya memutuskan membeli produk dari merek 

Emina dibandingkan merek lain untuk liptint. 

     

3.  Saya memilih membeli liptint Emina Airy 

Surprise Tint melalui TikTok Shop 

dibandingkan platform lain. 

     

4.  Saya menentukan waktu pembelian liptint 

Emina Airy Surprise Tint setelah melihat 

promosi atau review di TikTok. 

     

5.  Saya membeli lebih dari satu produk liptint 

Emina Airy Surprise Tint dalam satu kali 

transaksi. 
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Lampiran 2 Uji instrumen Data  

X1 INFLUENCER CREDIBILITY 

Correlations 

 X1.1 X1.2 X1.3 T.X1 

X1.1 Pearson 

Correlation 

1 ,263 ,489** ,730** 

Sig. (2-tailed)  ,160 ,006 ,000 

N 30 30 30 30 

X1.2 Pearson 

Correlation 

,263 1 ,592** ,784** 

Sig. (2-tailed) ,160  ,001 ,000 

N 30 30 30 30 

X1.3 Pearson 

Correlation 

,489** ,592** 1 ,871** 

Sig. (2-tailed) ,006 ,001  ,000 

N 30 30 30 30 

T.X1 Pearson 

Correlation 

,730** ,784** ,871** 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000  

N 30 30 30 30 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

,824 4 

 

 

X2 FEAR OF MISSING OUT (FOMO) 

 

Correlations 

 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 T.X2 

X2.1 Pearson 

Correlation 

1 ,539** ,351 ,539** ,760** 

Sig. (2-tailed)  ,002 ,057 ,002 ,000 

N 30 30 30 30 30 
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X2.2 Pearson 

Correlation 

,539** 1 ,447* ,375* ,758** 

Sig. (2-tailed) ,002  ,013 ,041 ,000 

N 30 30 30 30 30 

X2.3 Pearson 

Correlation 

,351 ,447* 1 ,671** ,791** 

Sig. (2-tailed) ,057 ,013  ,000 ,000 

N 30 30 30 30 30 

X2.4 Pearson 

Correlation 

,539** ,375* ,671** 1 ,828** 

Sig. (2-tailed) ,002 ,041 ,000  ,000 

N 30 30 30 30 30 

T.X2 Pearson 

Correlation 

,760** ,758** ,791** ,828** 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000  

N 30 30 30 30 30 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

,810 5 

 

 

Y KEPUTUSAN PEMBELIAN  

Correlations 

 Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 T.Y 

Y.1 Pearson 

Correlation 

1 ,582** ,385* ,599** ,671** ,845** 

Sig. (2-tailed) 
 

,001 ,036 ,000 ,000 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 
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Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

,802 6 

 

 

LINK GFORM :  

https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSfPuho1iJdGNDkVJ4Kn9zLfChX0OX

ToFAWLBbufU4bNCmOGVQ/viewform?usp=dialog  

  

Y.2 Pearson 

Correlation 

,582** 1 ,539** ,539** ,512** ,807** 

Sig. (2-tailed) ,001 
 

,002 ,002 ,004 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 

Y.3 Pearson 

Correlation 

,385* ,539** 1 ,712** ,247 ,696** 

Sig. (2-tailed) ,036 ,002  ,000 ,188 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 

Y.4 Pearson 

Correlation 

,599** ,539** ,712** 1 ,479** ,823** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,002 ,000  ,007 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 

Y.5 Pearson 

Correlation 

,671** ,512** ,247 ,479** 1 ,763** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,004 ,188 ,007  ,000 

N 30 30 30 30 30 30 

T.Y Pearson 

Correlation 

,845** ,807** ,696** ,823** ,763** 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  

N 30 30 30 30 30 30 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSfPuho1iJdGNDkVJ4Kn9zLfChX0OXToFAWLBbufU4bNCmOGVQ/viewform?usp=dialog
https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSfPuho1iJdGNDkVJ4Kn9zLfChX0OXToFAWLBbufU4bNCmOGVQ/viewform?usp=dialog
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lampiran 3 Uji Asumsi Klasik  

a) Uji Normalitas  
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b) Uji Linieritas  

Y ---- X1 

 
 

Y----X2 

 
 

c) Uji Multikolinieritas  

 
 

d) Uji Heteroskedastisitas  
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Lampiran 4 Uji Regresi Linier Berganda  

 
 

Lampiran 5 Uji Signifikansi  

Uji t (parsial)  

 
 

Uji F (simultan)  

 
 

Koefisien Determinasi (R²)  
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Lampiran 6 Dokumentasi Penelitian  
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Lampiran 7 Kartu Bimbingan Skripsi  
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Lampiran 8 SK Turnitin  
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Lampiran 9 Hasil Turnitin  
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Lampiran 10 LoA Publikasi Jurnal  

 
 


