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ABSTRAK 

 

Perkembangan industri fashion di Indonesia semakin meningkat seiring dengan 

perubahan gaya hidup dan preferensi konsumen, khususnya Generasi Z. Generasi Z 

cenderung menjadikan produk fashion tidak hanya sebagai kebutuhan berpakaian, 

tetapi juga sebagai sarana untuk mengekspresikan identitas diri, mengikuti tren, dan 
menunjang aktivitas sehari-hari. Workshirt Vondutch merupakan salah satu produk 

fashion yang menawarkan desain menarik, kualitas produk yang baik, serta sesuai 

dengan gaya hidup generasi muda. Namun, tingginya persaingan dalam industri 
fashion menuntut perusahaan untuk memahami faktor-faktor yang dapat 

memengaruhi keputusan pembelian konsumen. Penelitian ini bertujuan untuk 

mengetahui dan menganalisis pengaruh Desain Produk, Kualitas Produk, dan 

Lifestyle terhadap Keputusan Pembelian produk Workshirt Vondutch pada Generasi 
Z di Kota Surabaya. Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif. Data 

dikumpulkan melalui penyebaran kuesioner kepada 99 responden Generasi Z di 

Kota Surabaya yang pernah membeli produk Workshirt Vondutch. Teknik analisis 
data yang digunakan adalah regresi linier berganda dengan bantuan program SPSS 

versi 25 untuk menguji pengaruh masing-masing variabel terhadap keputusan 

pembelian. Hasil penelitian menunjukkan bahwa Desain Produk berpengaruh positif 
dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian. Hal ini menunjukkan bahwa desain 

yang menarik, mengikuti tren, dan memiliki variasi yang sesuai dengan preferensi 

Generasi Z mampu meningkatkan keputusan pembelian konsumen. Kualitas Produk 

juga berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian. Produk 
dengan bahan yang nyaman, memiliki daya tahan yang baik, serta tampilan yang 

menarik mampu meningkatkan kepercayaan dan minat konsumen untuk melakukan 

pembelian. Selain itu, Lifestyle berpengaruh positif dan signifikan terhadap 
Keputusan Pembelian. Gaya hidup Generasi Z yang cenderung mengikuti tren 

fashion dan menjadikan pakaian sebagai bagian dari identitas diri turut mendorong 

keputusan pembelian produk Workshirt Vondutch. Secara simultan, Desain Produk, 
Kualitas Produk, dan Lifestyle berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

Keputusan Pembelian produk Workshirt Vondutch pada Generasi Z di Kota 

Surabaya. Nilai Adjusted R Square sebesar 0,569 menunjukkan bahwa 56,9% variasi 

keputusan pembelian dapat dijelaskan oleh ketiga variabel tersebut, sedangkan 
sisanya sebesar 43,1% dipengaruhi oleh faktor lain di luar penelitian. 

 

Kata Kunci: Desain Produk, Kualitas Produk, Lifestyle, Keputusan Pembelian, 

Workshirt Vondutch, Generasi Z. 
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ABSTRACT 

 

The development of the fashion industry in Indonesia is increasing along with 

changes in lifestyle and consumer preferences, especially Generation Z. Generation 

Z tends to see fashion products not only as a clothing necessity, but also as a means 

to express self-identity, follow trends, and support daily activities. Workshirt 
Vondutch is one of the fashion products that offers attractive designs, good product 

quality, and suits the lifestyle of the younger generation. However, the high 

competition in the fashion industry requires companies to understand the factors 
that can influence consumer purchasing decisions. This study aims to determine and 

analyze the influence of Product Design, Product Quality, and Lifestyle on Purchase 

Decisions for Workshirt Vondutch products among Generation Z in Surabaya City. 

This study uses a quantitative method. Data were collected through distributing 
questionnaires to 99 Generation Z respondents in Surabaya City who had purchased 

Workshirt Vondutch products. The data analysis technique used is multiple linear 

regression with the help of the SPSS version 25 program to test the influence of each 
variable on purchasing decisions. The results of the study show that Product Design 

has a positive and significant effect on Purchase Decisions. This indicates that 

attractive designs, following trends, and having variations that suit Generation Z 
preferences can improve consumer purchasing decisions. Product quality also has a 

positive and significant influence on purchasing decisions. Products made from 

comfortable materials, with good durability, and an attractive appearance can 

increase consumer trust and interest in making a purchase. Furthermore, lifestyle 
has a positive and significant influence on purchasing decisions. Generation Z's 

lifestyle, which tends to follow fashion trends and consider clothing a part of their 

identity, also drives purchasing decisions for Vondutch Workshirts. Simultaneously, 
product design, product quality, and lifestyle have a positive and significant 

influence on purchasing decisions for Vondutch Workshirts among Generation Z in 

Surabaya. The adjusted R-square value of 0.569 indicates that 56.9% of the 
variation in purchasing decisions can be explained by these three variables, while 

the remaining 43.1% is influenced by factors outside the study. 

 

 

Keywords: Product Design, Product Quality, Lifestyle, Purchasing Decisions, 

Vondutch Workshirts, Generation Z. 
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