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RINGKASAN 

 

Syahrul Ramadani, 2026, Analisis Konten Review Mobil Akun Youtube Fitra Eri 

Sebagai Strategi Promosi & Penjualan 

 

  Penelitian  ini bertujuan untuk menganalisis konten review mobil pada akun 

Youtube Fitra Eri sebagai strategi promosi dan penjualan di media digital. Penelitian 

ini menggunakan metode penelitian kualitatif dengan pendekatan analisis isi untuk 

mengkaji bentuk komunikasi pemasaran dan komunikasi persuasif yang digunakan 

dalam video review mobil. Data penelitian diperoleh melalui observasi terhadap 

beberapa video review pada kanal YouTube milik Fitra Eri, dokumentasi, serta studi 

pustaka yang relevan dengan komunikasi pemasaran dan media digital. Hasil 

penelitian menunjukkan bahwa konten review mobil yang disampaikan Fitra Eri 

mengandung unsur komunikasi pemasaran berupa penyampaian informasi produk, 

pengenalan fitur kendaraan, keunggulan produk, serta perbandingan dengan 

kompetitor. Selain itu, komunikasi persuasif terlihat melalui penggunaan bahasa yang 

mudah dipahami, gaya penyampaian yang informatif dan meyakinkan, serta 

penyajian pengalaman langsung saat mencoba kendaraan. Strategi tersebut mampu 

menarik perhatian audiens, membangun kepercayaan penonton, dan mempengaruhi 

minat masyarakat terhadap produk otomotif yang diulas. 

 

Kata Kunci: Fitra Eri, Review Mobil, Youtube, Promosi, Penjualan. 
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SUMMARY 

 

Syahrul Ramadani, 2026, Content Analysis of Car Review Videos on Fitra Eri’s 

Youtube Channel as Promotion and Sales Strategy 

 

  This study aims to analyze the car review content on Fitra Eri's YouTube 

channel as a promotional and sales strategy in digital media. The research employs 

a qualitative method with a content analysis approach to examine the forms of 

marketing communication and persuasive communication used in car review videos. 

Research data were collected through observations of several review videos on Fitra 

Eri's YouTube channel, documentation, and literature studies related to marketing 

communication and digital media. This study indicates that the car review content 

presented by Fitra Eri contains various elements of marketing communication, 

including product information delivery, vehicle feature introduction, product 

advantages, and comparisons with competitors. In addition, persuasive 

communication is reflected in the use of clear and understandable language, an 

informative and convincing presentation style, and the sharing of direct driving 

experiences while testing the vehicles. These strategies effectively attract audience 

attention, build viewer trust, and influence public interest in the automotive products 

being reviewed. 

 

Keywords: Fitra Eri, Car Reviews, Youtube, Promotion, Sales. 
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