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RINGKASAN

Alfim, 2026, Pengaruh Visual Appeal Konten Instagram @Rumahmerahheritagela
sem Terhadap Minat Berkunjung Generasi Z.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh visual appeal
konten Instagram @rumahmerahheritagelasem terhadap minat berkunjung Generasi
Z. Latar belakang penelitian ini didasarkan pada meningkatnya penggunaan media
sosial Instagram sebagai sarana promosi destinasi wisata heritage, khususnya dalam
menjangkau Generasi Z yang dikenal sebagai kelompok pengguna digital dengan
orientasi visual yang tinggi. Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif
dengan jenis penelitian eksplanatori. Pengumpulan data dilakukan melalui metode
survei menggunakan kuesioner yang disebarkan kepada 100 responden yang
merupakan followers aktif akun Instagram @rumahmerahheritagelasem dari kalangan
Generasi Z, dipilih menggunakan teknik purposive sampling berdasarkan rumus
Slovin. Variabel visual appeal diukur menggunakan indikator estetika klasik dan
estetika ekspresif, sedangkan variabel minat berkunjung diukur berdasarkan indikator
keinginan berkunjung, rencana berkunjung, intensi pengalaman wisata, dan
rekomendasi. Analisis data dilakukan menggunakan regresi linier sederhana dengan
bantuan SPSS. Landasan teori yang digunakan adalah Teori Stimulus-Organism-
Response (S-O-R) dan Theory of Planned Behavior (TPB). Hasil penelitian
menunjukkan bahwa visual appeal berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat
berkunjung Generasi Z, yang ditunjukkan oleh nilai t hitung sebesar 6,234 > t tabel
1,984 dengan nilai signifikansi 0,000 < 0,05. Persamaan regresi yang terbentuk adalah
Y = 14,651 + 0,437X, yang berarti setiap peningkatan satu satuan pada visual appeal
akan meningkatkan minat berkunjung sebesar 0,437 satuan. Nilai koefisien
determinasi (R?) sebesar 0,284 menunjukkan bahwa visual appeal mampu
menjelaskan 28,4% variasi minat berkunjung Generasi Z, sedangkan 71,6% sisanya
dipengaruhi oleh faktor lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini.

Kata kunci: Visual Appeal, Instagram, Minat Berkunjung, Generasi Z, Wisata
Heritage, Rumah Merah Heritage Lasem
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SUMMARY

Alfim, 2026, The Influence Of Visual Appeal Of Instagram Content @Rumahmer
ahheritagelasem On Generation Z's Intention To Visit.

This study aims to examine and analyze the influence of visual appeal of Instagram
content @rumahmerahheritagelasem on Generation Z's intention to visit. The study
is grounded in the growing use of Instagram as a promotional platform for heritage
tourism destinations, particularly in reaching Generation Z, a demographic known
for their high visual orientation in digital content consumption. A quantitative
approach with an explanatory research design was employed. Data were collected
through a survey using a questionnaire distributed to 100 respondents who are active
followers of the @rumahmerahheritagelasem Instagram account from Generation Z,
selected through purposive sampling based on Slovin's formula. The visual appeal
variable was measured using classical aesthetics and expressive aesthetics indicators,
while the visit intention variable was measured using indicators of desire to visit, visit
planning, tourism experience intention, and recommendation. Data analysis was
conducted using simple linear regression with the aid of SPSS. The theoretical
framework applied in this study consists of the Stimulus-Organism-Response (S-O-R)
Theory and the Theory of Planned Behavior (TPB). The results indicate that visual
appeal has a positive and significant influence on Generation Z'5 visit intention, as
evidenced by a t-value of 6.234 > t-table of 1.984 with a significance value of 0.000
< 0.05. The resulting regression equation is Y = 14.651 + 0.437X, indicating that
every one-unit increase in visual appeal increases visit intention by 0.437 units. The
coefficient of determination (R of 0.284 reveals that visual appeal accounts for 28.4%
of the variation in Generation Z's visit intention, while the remaining 71.6% is
influenced by other factors not examined in this study.

Keywords: Visual Appeal, Instagram, Visit Intention, Generation Z, Heritage Tourism,
Rumah Merah Heritage Lasem
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