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MOTTO 

 

“Sesungguhnya bersama kesulitan ada 

kemudahan.” 

(QS. Al-Insyirah: 6) 

 

“Berjalan pelan bukan berarti tertinggal, setiap 

manusia memiliki waktunya masing-masing 

untuk bertumbuh.” 

(Hindia) 

 

“Bertahan bukan berarti tidak pernah jatuh, 

tetapi selalu menemukan alasan untuk bangkit.” 

(For Revenge
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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengeksplorasi dampak dari Personal Branding, 

Risk Taking, dan Konsistensi Live Streaming terhadap Pertumbuhan Usaha 

UMK Fashion di TikTok Shop Di Royal Plaza Surabaya. Metode yang 

digunakan dalam studi ini adalah kuantitatif dengan pendekatan survei, dan 

pengumpulan data dilakukan melalui distribusi kuisioner kepada 50 partisipan 

dengan teknik non-probability sampling yang berbasis Teknik Sampling Jenuh. 

Analisis data dilakukan menggunakan metode regresi linear berganda dengan 

bantuan perangkat lunak SPSS 23. Temuan penelitian menunjukkan bahwa 

Personal Branding memiliki efek positif yang signifikan terhadap 

Perkembangan Usaha dengan nilai signifikansi 0,043, serta Risk Taking juga 

berkontribusi signifikan terhadap Perkembangan Usaha dengan nilai 

signifikansi 0,007. Sementara itu, Konsistensi Live Streaming tidak 

menunjukkan pengaruh yang signifikan terhadap Perkembangan Usaha dengan 

nilai signifikansi 0,822. Selain itu, hasil dari pengujian simultan 

mengungkapkan bahwa Personal Branding, Risk Taking, dan Konsistensi Live 

Streaming secara bersama-sama berpengaruh signifikan terhadap 

Perkembangan Usaha dengan nilai signifikansi 0,000. Temuan ini menegaskan 

bahwa Personal Branding dan keberanian dalam mengambil risiko merupakan 

elemen penting yang mendukung pertumbuhan UMK Fashion di TikTok Shop. 

Oleh karenanya, para pelaku bisnis disarankan untuk memperkuat citra 

perusahaan, meningkatkan kemampuan dalam pengambilan keputusan 

strategis, serta mengoptimalkan taktik pemasaran digital agar dapat 

meningkatkan perkembangan usaha. Penelitian ini diharapkan dapat 

memberikan kontribusi dalam pengembangan ilmu pengetahuan, khususnya di 

bidang kewirausahaan dan pemasaran digital. 

 

Kata Kunci: Personal Branding, Risk Taking, Konsistensi Live 

Streaming, Perkembangan Usaha. 
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ABSTRACT 

 

This study aims to explore the impact of personal branding, risk-taking, and 

live streaming consistency on the business growth of fashion MSMEs on TikTok 

Shop in Royal Plaza Surabaya. A quantitative method with a survey approach 

was employed, and data were collected by distributing questionnaires to 50 

participants using a non-probability sampling technique—specifically, the 

saturated sampling method. Data analysis was conducted using multiple linear 

regression with the aid of SPSS 23 software. The findings indicate that personal 

branding has a significant positive effect on business growth (significance 

value of 0.043), and risk-taking also contributes significantly to business 

growth (significance value of 0.007). Conversely, live streaming consistency 

did not show a significant influence on business growth (significance value of 

0.822). Furthermore, simultaneous testing revealed that personal branding, 

risk-taking, and live streaming consistency collectively exert a significant 

influence on business growth (significance value of 0.000). These findings 

underscore that personal branding and a willingness to take risks are crucial 

elements supporting the growth of fashion MSMEs on TikTok Shop. 

Consequently, business owners are advised to strengthen their brand image, 

enhance their strategic decision-making capabilities, and optimize digital 

marketing tactics to foster business growth. This research is expected to 

contribute to the advancement of knowledge, particularly in the fields of 

entrepreneurship and digital marketing. 

 

Keywords: Personal Branding, Risk-Taking, Live Streaming Consistency, 

Business Growth. 
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