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ABSTRAK

Penelitian ini mengkaji bagaimana fitur For You Page (FYP) dan diskon Live
Streamingmemengaruhi keputusan pembelian produk Somethinc di TikTok Shop
pada mahasiswa Universitas 17 Agustus 1945 Surabaya. Menggunakan desain
kuantitatif asosiatif, data dikumpulkan melalui kuesioner dari responden yang
memenuhi kriteria dan dianalisis menggunakan regresi linier berganda, dengan
paparan FYP dan diskon Live Streaming sebagai variabel independen serta keputusan
pembelian sebagai variabel dependen. Hasil menunjukkan bahwa FYP dan diskon
Live Streaming memberikan pengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan
pembelian. Konten yang tampil di FYP membantu menarik perhatian konsumen,
membangun ketertarikan, dan meningkatkan kesadaran terhadap produk, sementara
diskon yang ditawarkan selama siaran langsung mendorong pembelian melalui
persepsi keuntungan dan rasa mendesak. Secara bersama-sama, kedua faktor ini
berperan signifikan dalam membentuk perilaku pembelian konsumen. Temuan ini
mengindikasikan bahwa strategi pemasaran digital yang berfokus pada algoritma FYP
dan promosi Live Streaming dapat secara efektif meningkatkan keputusan pembelian,
terutama di kalangan mahasiswa yang banyak mengandalkan media sosial dan TikTok
Shop untuk kebutuhan produk kecantikan. Penelitian ini diharapkan memperkaya
literatur pemasaran digital serta memberikan masukan praktis bagi pelaku usaha
dalam merancang strategi promosi yang sesuai dengan perilaku konsumen di era
digital.

Kata kunci: For Your Page (FYP), diskon live streaming, keputusan pembelian,
TikTok Shop, Somethinc.
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ABSTRACT

This study examines how the For You Page (FYP) feature and Live Streaming
discounts influence purchase decisions for Somethinc products on TikTok Shop
among students at Universitas 17 Agustus 1945 Surabaya. Using a quantitative
associative design, data were collected through questionnaires from eligible
respondents and analyzed via multiple linear regression, with FYP exposure and Live
Streaming discounts as independent variables and purchase decision as the dependent
variable. Results show that both FYP and Live Streaming discounts have a positive,
significant effect on purchase decisions. Content appearing on the FYP helps capture
consumer attention, build interest, and raise product awareness, while discounts
offered during live broadcasts encourage purchases by creating a sense of perceived
benefit and urgency. Together, these factors significantly shape consumer purchasing
behavior. The findings suggest that digital marketing strategies centered on FYP
algorithms and Live Streaming promotions can effectively boost purchase decisions,
especially among students who heavily rely on social media and TikTok Shop for
beauty product needs. This research aims to enrich digital marketing literature and
provide practical guidance for businesses in designing promotional strategies aligned
with consumer behavior in the digital era.

Keywords: For You Page (FYP), Live Streaming discounts, purchase decisions,
TikTok Shop, Somethinc.
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