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LAMPIRAN

Lampiran 1 Kuisioner

PENGARUH ENDORSEMENT INFLUENCER, INFLUENCER
CREDIBILITY DAN CONTENT MARKETING TERHADAP KEPUTUSAN
KONSUMEN DALAM MENGGUNAKAN JASA PHOTODUMP STATION

TUNJUNGAN DI KOTA SURABAYA.

Assalamualaikum Wr. Wb

Perkenalkan saya Nanda Unzilatur Rochmah, mahasiswi

Program Studi Administrasi Niaga, Fakultas IImu Sosial dan 1Imu Politik,
Universitas 17 Agustus 1945 Surabaya. Saat ini saya sedang melakukan penelitian
sebagai bagian dari tugas akademik untuk memenubhi salah satu syarat memperoleh
gelar Sarjana (S1). Adapun penelitian yang saya lakukan berjudul “Pengaruh
Endorsement Influencer, Influencer Credibility, dan Content Marketing terhadap
Keputusan Konsumen dalam Menggunakan Jasa Photodump Station Tunjungan di
Kota Surabaya”

Melalui kuesioner ini, saya memohon kesediaan Saudara/i untuk memberikan
jawaban sesuai dengan pengalaman dan pendapat pribadi. Informasi yang diberikan
akan dijaga kerahasiaannya

dan hanya digunakan untuk keperluan penelitian. Demikian kuesioner ini saya
sampaikan. Terima kasih atas waktu dan partisipasi Saudara/i dalam mengisi
kuesioner ini. Semoga partisipasi yang diberikan dapat memberikan manfaat bagi
penelitian ini.

Wassalamualaikum Wr.Whb

PETUNJUK PENGISIAN

Silakan centang (V') pada jawaban yang sesuai dengan pendapat Anda untuk setiap
pertanyaan. Data yang Anda berikan bersifat rahasia dan hanya akan digunakan
untuk kepentingan penelitian.

Skala Penelitian :

SS = Sangat Setuju (5)

S = Setuju (4)

KS = Kurang Setuju (3)

TS = Tidak Setuju (2)

STS = Sangat Tidak Setuju (1)
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A. IDENTITAS RESPONDEN

1. Nama:

2. Jenis Kelamin
O Laki-Laki
QO Perempuan

3. Usia

(O 15-20 tahun
(O 21-25 tahun
(O 26-30 tahun
(O >31 tahun
4. Pernah menggunakan jasa Photodump Station Tunjungan
O Ya
O Belum
B. PETUNJUK PENGISIAN
Berilah tanda centang (v') pada kolom yang sesuai dengan pendapat Anda
untuk setiap pernyataan di bawah ini. Skala penilaian: 1 = Sangat Tidak Setuju,
2 = Tidak Setuju, 3 = Netral, 4 = Setuju, 5 = Sangat Setuju.
C. PERNYATAAN PENELITIAN
1. Endorsement Influencer (X1)

NO

Presentase Total
Pernyataan Mean Ket
SS| S | KS| TS | STS | Skor

Saya percaya bahwa
influencer yang
mempromosikan
Photodump Station
menyampaikan informasi
secara jujur.

Influencer yang melakukan
endorsement Photodump
Station terlihat konsisten
dan tidak berlebihan dalam
mempromosikan jasa
tersebut.

Saya sudah
mengenal/familiar dengan
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influencer yang
mempromosikan
Photodump Station
sebelum melihat konten
endorsement mereka.

Saya merasa mudah
mendapatkan informasi
tentang Photodump Station
melalui konten yang
dibagikan influencer.

Influencer yang
mempromosikan
Photodump Station terlihat
memiliki pengetahuan
yang memadai tentang jasa
yang dipromosikan.

2. Credibility Influencer (X2)

NO

Pernyataan

Presentase

SS

S

KS

TS

STS

Total
Skor

Mean

Ket

Penampilan dan gaya
personal influencer
Photodump Station
menarik perhatian saya

Kepribadian influencer
membuat saya tertarik
untuk mengetahui lebih
lanjut tentang Photodump
Station.

Saya yakin influencer
Photodump Station
memberikan ulasan yang
jujur.

Influencer Photodump
Station hanya
mempromosikan jasa
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yang benar-benar mereka
rekomendasikan.

Influencer Photodump
Station mampu
menjelaskan layanan
dengan cara yang
meyakinkan dan
informatif.

3. Content Marketing (X3)

NO

Pernyataan

Presentase

SS

S

KS

TS

STS

Total
Skor

Mean

Ket

Konten yang diunggah
Photodump Station di
media sosial dapat saya
percaya kebenarannya.

Informasi yang disajikan
dalam konten Photodump
Station sesuai dengan
kenyataan di lapangan.

Saya tidak meragukan
keaslian konten yang
dibagikan oleh Photodump
Station.

Saya menyadari bahwa
konten Photodump Station
bertujuan untuk
mempromosikan jasa
mereka, namun tetap
merasa kontennya
bermanfaat.
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Konten Photodump Station
berhasil meyakinkan saya
untuk mempertimbangkan
menggunakan jasanya.

4. Keputusan Konsumen (Y)

NO

Pernyataan

Presentase

SS

S

KS

TS

STS

Total
Skor

Mean

Ket

Saya memilih
menggunakan jasa
Photodump Station karena
kualitas layanan yang
ditawarkan sesuai
harapan.

Saya secara aktif mencari
informasi tentang
Photodump Station
sebelum memutuskan
untuk menggunakannya.

Saya menggunakan jasa
Photodump Station atas
dasar rekomendasi dari
influencer atau orang lain.

Saya bersedia
menggunakan kembali
jasa Photodump Station di
lain waktu.

Saya akan
merekomendasikan
Photodump Station
kepada orang lain setelah

menggunakannya.




Lampiran 2 Tabulasi Data

1. Data Endorsement Influencer
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Endorsement Influencer (X1) RATA-
No X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 TOTAL RATA
1 5 4 3 5 4 21 4,20
2 4 4 4 5 5) 22 4,40
3 4 4 4 4 4 20 4,00
4 4 4 5 4 4 21 4,20
5 5 3 5 5 4 22 4,40
6 5 4 4 4 3 20 4,00
7 5 4 4 4 5 22 4,40
8 5 4 5 4 5 23 4,60
9 4 4 4 5 5 22 4,40
10 3 4 5 3 3 18 3,60
11 5 5 4 4 3 21 4,20
12 5 3 4 5 4 21 4,20
13 5 4 4 5 3 21 4,20
14 5 4 4 5 4 22 4,40
15 5 5 5 5 4 24 4,80
16 4 4 5 4 5 22 4,40
17 4 4 4 4 3 19 3,80
18 5 5 5 4 5 24 4,80
19 4 4 4 4 4 20 4,00
20 4 4 4 5 4 21 4,20
21 5 4 5 5 4 23 4,60
22 5 4 3 5 4 21 4,20
23 5 5 5 5 4 24 4,80
24 4 4 5 4 4 21 4,20
25 5 4 3 4 5 21 4,20
26 5 5 4 5 4 23 4,60
27 4 5 4 4 4 21 4,20
28 5 2 3 3 3 16 3,20
29 4 3 5 5 4 21 4,20
30 4 3 4 4 3 18 3,60
31 4 4 4 4 5 21 4,20
32 4 4 3 5 3 19 3,80
33 4 4 5 5 4 22 4,40
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34 4 4 4 5 5 22 4,40
35 4 4 4 4 4 20 4,00
36 3 4 3 5 5 20 4,00
37 4 5 4 5 5 23 4,60
38 5 4 3 5 4 21 4,20
39 3 4 5 4 5 21 4,20
40 5 4 4 4 3 20 4,00
41 4 4 4 5 4 21 4,20
42 4 3 5 4 4 20 4,00
43 5 5 5 4 3 22 4,40
44 5 3 5 3 4 20 4,00
45 3 4 5 3 3 18 3,60
46 5 4 4 5 4 22 4,40
47 5 4 5 4 4 22 4,40
48 4 5 5 4 5 23 4,60
49 5 4 4 4 5 22 4,40
50 5 4 4 5 5 23 4,60
51 4 5 4 4 4 21 4,20
52 4 3 3 5 5 20 4,00
53 5 4 4 4 4 21 4,20
54 4 5 4 3 5 21 4,20
55 4 4 4 5 4 21 4,20
56 5 4 4 5 5 23 4,60
57 5 5 4 4 5 23 4,60
58 3 4 5 4 5 21 4,20
59 5 5 5 4 5 24 4,80
60 4 4 4 5 5 22 4,40
61 4 5 4 2 2 17 3,40
62 4 5 4 5 5 23 4,60
63 4 4 3 5 3 19 3,80
64 4 4 4 3 4 19 3,80
65 5 3 2 4 5 19 3,80
66 3 4 4 4 4 19 3,80
67 5 5 4 4 4 22 4,40
68 2 5 4 5 5 21 4,20
69 5 4 5 5 3 22 4,40
70 4 5 5 4 3 21 4,20
71 3 3 4 5 5 20 4,00
72 5 3 5 5 4 22 4,40
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73 5 5 3 4 4 21 4,20
74 3 4 5 5 3 20 4,00
75 4 5 4 4 4 21 4,20
76 3 4 4 5 5 21 4,20
77 4 5 5 5 5 24 4,80
78 4 5 5 5 5 24 4,80
79 4 3 4 5 4 20 4,00
80 4 4 5 4 4 21 4,20
81 5 5 3 4 4 21 4,20
82 4 3 5 5 4 21 4,20
83 4 5 5 5 3 22 4,40
84 5 4 3 2 5 19 3,80
85 4 5 4 3 4 20 4,00
86 4 5 4 4 5 22 4,40
87 5 3 5 4 4 21 4,20
88 5 3 5 5 4 22 4,40
89 5 4 3 4 4 20 4,00
90 3 5 4 5 4 21 4,20
91 5 4 5 4 4 22 4,40
92 5 3 4 5 3 20 4,00
93 4 3 5 3 4 19 3,80
94 4 4 4 5 3 20 4,00
95 4 4 5 4 4 21 4,20
96 4 3 5 3 4 19 3,80
97 5 5 4 3 4 21 4,20
98 4 5 3 4 4 20 4,00
99 5 4 3 4 5 21 4,20
100 4 5 2 4 3 18 3,60
TOTAL
SCORE 431 411 417 430 411 2100 420,0
RATA-
RATA 4,31 4,11 4,17 4,30 4,11 21,00 4,20
SCORE
2. Data Influencer Credibility
Influencer Credibility (X2) RATA-
No X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 TOTAL RATA
1 4 4 5 5 4 22 4,40
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RATA-
RATA 4,25 4,17 4,21 4,14 4,17 20,94 4,18
SCORE
3. Data Content Marketing
Content Marketing (X3) RATA-
No x31 | x32 | x33 | x34 | x35 | °O'AL| RaTA
1 4 3 4 4 4 19 3,80
2 3 5 4 3 4 19 3,80
3 4 5 4 5 4 22 4,40
4 4 5 3 5 3 20 4,00
5 3 4 3 4 5 19 3,80
6 3 4 4 3 5 19 3,80
7 4 4 4 4 5 21 4,20
8 4 5 3 4 4 20 4,00
9 5 3 3 5 5 21 4,20
10 5 4 4 4 4 21 4,20
11 4 5 4 5 3 21 4,20
12 5 4 3 4 4 20 4,00
13 5 4 4 2 5 20 4,00
14 4 4 4 4 5 21 4,20
15 5 5 5 5 5 25 5,00
16 4 4 4 5 4 21 4,20
17 5 2 4 2 4 17 3,40
18 4 4 4 4 3 19 3,80
19 4 5 4 4 5 22 4,40
20 5 4 4 2 5 20 4,00
21 4 4 5 3 4 20 4,00
22 5 4 5 4 3 21 4,20
23 4 4 3 4 4 19 3,80
24 5 4 4 5 4 22 4,40
25 4 4 3 5 5 21 4,20
26 5 4 5 5 4 23 4,60
27 3 5 5 5 5 23 4,60
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96 5 ) 4 4 4 22 4,40
97 ) ) 5) 4 4 23 4,60
98 4 ) 4 4 3 20 4,00
99 4 ) 5) 5 3 22 4,40
100 ) ) 4 3 4 21 4,20
TOTAL
SCORE 422 415 412 414 419 2082 416,4
RATA-
RATA 4,22 4,15 4,12 4,14 4,19 20,82 4,16
SCORE
4. Data Keputusan Konsumen
Keputusan Konsumen (Y) RATA-
No Y1.1 Y1.2 Y1.3 Y1.4 Y15 TOTAL RATA
1 4 4 4 5 4 21 4,20
2 4 4 5 4 4 21 4,20
3 4 4 4 4 4 20 4,00
4 4 4 5 4 4 21 4,20
5 4 4 4 4 4 20 4,00
6 4 5) 4 4 4 21 4,20
7 4 4 5 4 4 21 4,20
8 5 4 5 4 5 23 4,60
9 5 4 4 4 4 21 4,20
10 4 4 4 4 4 20 4,00
11 4 5 4 4 4 21 4,20
12 3 4 4 4 4 19 3,80
13 4 5 4 4 4 21 4,20
14 4 4 5 4 4 21 4,20
15 5 4 5 5 4 23 4,60
16 5 4 5 4 4 22 4,40
17 4 4 3 3 3 17 3,40
18 4 4 4 4 5 21 4,20
19 4 4 5 4 4 21 4,20
20 3 4 4 4 4 19 3,80
21 5 4 4 4 5 22 4,40
22 4 4 4 4 4 20 4,00
23 5 4 5 5 4 23 4,60
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24 5 5 4 4 4 22 4,40
25 4 5 4 4 4 21 4,20
26 4 5 4 4 5 22 4,40
27 4 4 4 4 5 21 4,20
28 4 4 3 4 3 18 3,60
29 5 4 4 4 4 21 4,20
30 4 4 3 4 3 18 3,60
31 5 4 4 4 4 21 4,20
32 4 4 4 4 4 20 4,00
33 5 5 4 4 4 22 4,40
34 4 4 4 5 4 21 4,20
35 4 5 4 4 4 21 4,20
36 4 4 4 4 4 20 4,00
37 4 4 4 5 5 22 4,40
38 4 5 4 4 4 21 4,20
39 4 4 5 4 4 21 4,20
40 4 4 4 4 4 20 4,00
41 4 4 4 4 5 21 4,20
42 4 4 4 4 4 20 4,00
43 4 4 5 4 4 21 4,20
44 4 5 4 4 4 21 4,20
45 4 4 4 4 4 20 4,00
46 4 4 5 5 4 22 4,40
47 4 5 4 4 4 21 4,20
48 4 5 5 5 5 24 4,80
49 5 4 4 5 4 22 4,40
50 4 5 5 4 5 23 4,60
51 4 5 4 4 4 21 4,20
52 5 4 4 4 4 21 4,20
53 5 4 4 4 4 21 4,20
54 4 4 4 5 4 21 4,20
55 5 4 4 4 5 22 4,40
56 4 5 4 4 4 21 4,20
57 4 4 5 4 5 22 4,40
58 4 5 4 4 4 21 4,20
59 4 4 4 5 4 21 4,20
60 4 4 4 4 4 20 4,00
61 4 5 4 4 4 21 4,20
62 4 4 4 4 5 21 4,20
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63 4 4 5 5 4 22 4,40
64 4 4 4 4 4 20 4,00
65 4 4 5 4 4 21 4,20
66 4 4 4 4 4 20 4,00
67 5 4 5 4 4 22 4,40
68 4 5 5 5 5 24 4,80
69 4 4 5 4 5 22 4,40
70 4 5 4 4 4 21 4,20
71 4 4 4 4 5 21 4,20
72 4 5 4 4 4 21 4,20
73 4 4 4 4 5 21 4,20
74 4 4 4 5 4 21 4,20
75 4 4 5 5 5 23 4,60
76 4 4 4 4 4 20 4,00
77 4 4 4 4 5 21 4,20
78 5 4 5 5 5 24 4,80
79 4 3 4 4 4 19 3,80
80 4 5 4 4 5 22 4,40
81 4 4 4 4 4 20 4,00
82 4 4 4 4 4 20 4,00
83 4 4 5 5 4 22 4,40
84 3 4 4 4 4 19 3,80
85 4 4 4 5 4 21 4,20
86 5 5 4 4 5 23 4,60
87 4 4 5 4 4 21 4,20
88 4 4 4 4 4 20 4,00
89 4 4 4 5 4 21 4,20
90 4 5 4 5 4 22 4,40
91 4 5 4 4 5 22 4,40
92 4 4 4 4 4 20 4,00
93 4 3 3 4 4 18 3,60
94 4 4 4 4 4 20 4,00
95 4 4 5 4 4 21 4,20
96 4 4 4 4 4 20 4,00
97 5 4 5 5 5 24 4,80
98 4 4 4 4 4 20 4,00
99 5 5 4 5 4 23 4,60
100 4 4 4 5 4 21 4,20
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TOTAL

SCORE 416 423 422 421 420 2102 420,4
RATA-
RATA 4,16 4,23 4,22 4,21 4,20 21,02 4,20

SCORE




Lampiran 3 Uji Validitas dan Reliabilitas

UJI VALIDITAS 30 RESPONDEN

ENDORSEMENT INFLUENCER (X1)

Correlations
X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1
X1.1  Pearson Correlation 1 .366 436 .208 207 6427
Sig. (2-tailed) 047 .016 271 271 <.001
N 30 30 30 30 30 30
X1.2  Pearson Correlation .366 1 366 416 4267 768"
Sig. (2-tailed) 047 047 .022 .019 <.001
N 30 30 30 30 30 30
X1.3  Pearson Correlation 436" .366 1 319 104 6327
Sig. (2-tailed) .016 047 .086 .586 <.001
N 30 30 30 30 30 30
X1.4  Pearson Correlation .208 416" 319 1 405" 697
Sig. (2-tailed) 271 .022 .086 .026 <.001
N 30 30 30 30 30 30
X1.5 Pearson Correlation .207 426" .104 405" 1 6527
Sig. (2-tailed) 271 .019 .586 .026 <.001
N 30 30 30 30 30 30
X1 Pearson Correlation 642" 768" 632" 697" 652" 1
Sig. (2-tailed) <.001 <.001 <.001 <.001 <.001
N 30 30 30 30 30 30
*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
**_ Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
CREDIBILITY INFLUENCER (X2)
Correlations
X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2
X2.1  Pearson Correlation 1 495" 426" .390° 4747 7427
Sig. (2-tailed) .005 .019 .033 .008 <.001
N 30 30 30 30 30 30
X2.2  Pearson Correlation  .495"" 1 287 445" 672" 759"
Sig. (2-tailed) .005 124 .014 <.001 <.001
N 30 30 30 30 30 30
X2.3  Pearson Correlation 426 .287 1 643" 239 698"
Sig. (2-tailed) .019 124 <.001 .203 <.001
N 30 30 30 30 30 30
X2.4  Pearson Correlation .390° 445" 643" 1 509" 801"
Sig. (2-tailed) .033 .014  <.001 .004 <.001
N 30 30 30 30 30 30
X2.5 Pearson Correlation  .474"" 672" 239 5097 1 7617
Sig. (2-tailed) .008 <.001 .203 .004 <.001
N 30 30 30 30 30 30
X2 Pearson Correlation  .742"°  .759" 698"  .801" 7617 1
Sig. (2-tailed) <.001 <.001 <.001 <.001 <.001
N 30 30 30 30 30 30
**_ Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
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CONTENT MARKETING (X3)

Correlations
X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 X3
X3.1  Pearson Correlation 1 .5047 690" 492" 619"  .888"
Sig. (2-tailed) .004 <.001 .006 <.001 <.001
N 30 30 30 30 30 30
X3.2  Pearson Correlation  .504" 1 228 176 280  .5817
Sig. (2-tailed) .004 225 .352 .135 <.001
N 30 30 30 30 30 30
X3.3  Pearson Correlation 690" 228 1 .399" 444" 754"
Sig. (2-tailed) <.001 .225 .029 .014 <.001
N 30 30 30 30 30 30
X3.4  Pearson Correlation 492" 176 399" 1 560" 715"
Sig. (2-tailed) .006 352 .029 .001 <.001
N 30 30 30 30 30 30
X3.5 Pearson Correlation 619" .280 444" 560" 1 774"
Sig. (2-tailed) <.001 .135 .014 .001 <.001
N 30 30 30 30 30 30
X3 Pearson Correlation .888" 5817 754" 715" 774" 1
Sig. (2-tailed) <.001 <.001 <.001 <.001 <.001
N 30 30 30 30 30 30
**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

KEPUTUSAN KONSUMEN (Y)

Correlations
¥1.1 Y1.2 Y1.3 Y1.4 Y1.5 Y
Y1.1  Pearson Correlation 1 331 386" 550" 369" 760"
Sig. (2-tailed) 074 .035 .002 .045 <.001
N 30 30 30 30 30 30
Y1.2  Pearson Correlation 331 1 527" .210 227 672"
Sig. (2-tailed) .074 .003 .265 228 <.001
N 30 30 30 30 30 30
Y1.3 Pearson Correlation 386" 527" 1 247 297 7317
Sig. (2-tailed) .035 .003 .189 111 <.001
N 30 30 30 30 30 30
Y1.4  Pearson Correlation 550" .210 247 1 .298 664"
Sig. (2-tailed) .002 .265 .189 .109 <.001
N 30 30 30 30 30 30
Y1.5 Pearson Correlation 369" 227 .297 .298 1 618"
Sig. (2-tailed) .045 228 111 .109 <.001
N 30 30 30 30 30 30
Y Pearson Correlation  .760°  .672°  .731° 664 .618 1
Sig. (2-tailed) <.001 <.001 <.001 <.001 <.001
N 30 30 30 30 30 30
*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).




UJI RELIABILITAS 30 RESPONDEN

ENDORSEMENT INFLUENCER (X1)

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha N of ltems

.707 5

CREDIBILITY INFLUENCER (X2)

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha N of Items

.808 5

CONTENT MARKETING (X3)

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha N of ltems

.794 5

KEPUTUSAN KONSUMEN (Y)

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha N of ltems

.724 5
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Lampiran 4 Uji Asumsi Klasik

154

1. Hasil Uji Linearitas
ANOVA Table
Sum of
Squares df Mean Square F Sig.
X1*  Between Groups (Combined) 91.053 7 13.008 8.034 .000
Y Linearity 79.826 1 79.826  49.306 .000
Deviation from Linear- 11.227 6 1.871 1.156 .337
ity
Within Groups 148.947 92 1.619
Total 240.000 99
X2 *  Between Groups (Combined) 61.910 7 8.844 3.573 .002
Y Linearity 47.449 1 47.449  19.169 .000
Deviation from Linear- 14.461 6 2.410 974 448
ity
Within Groups 227.730 92 2.475
Total 289.640 99
X3*  Between Groups (Combined) 37.377 7 5.340 2.052 .057
Y Linearity 25.895 1 25.895 9.952 .002
Deviation from Linear- 11.482 6 1.914 735 .622
ity
Within Groups 239.383 92 2.602
Total 276.760 99
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2. Hasil Uji Normalitas Histrogram

20

o

Histogram

Dependent Variable: Y

Mean = 1.01E-15
Std. Dev. = 0885
MN=100
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Hasil Uji Normalitas P-Plot

Normal P-P Plot of Regression Standardized Resicdual

Dependent Variable: Y
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4. Hasil Uji Normalitas Kolmogorov Smirnov

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardized

Residual
N 100
Normal Parameters?? Mean .0000000
Std. Deviation .83837018
Most Extreme Differences Absolute .074
Positive 044
Negative -.074
Test Statistic 074
Asymp. Sig. (2-tailed)° .200¢
Monte Carlo Sig. (2-tailed)® Sig. 192
99% Confidence Interval Lower Bound .182

Upper Bound .202

a. Test distribution is Normal.

b. Calculated from data.

c. Lilliefors Significance Correction.

d. This is a lower bound of the true significance.

e. Lilliefors' method based on 10000 Monte Carlo samples with starting seed 2000000.

5. Hasil Uji Multikolineritas

Coefficients®

Collinearity Statistics

Model Tolerance VIF

1 (Constant)
Endorsement Influencer .960 1.041
Influencer Credibility .909 1.101
Content Marketing .940 1.063

a. Dependent Variable: KEPUTUSAN KONSUMEN (Y)



Regression Studentized Residual
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6.  Hasil Uji Heteroskidasitas

Scatterplot
Dependent Variable: Y
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Lampiran 5 Regresi Linier Berganda

Coefficients®
Unstandardized Standardized

Coefficients Coefficients Collinearity Statistics
Model B Std. Error Beta t Sig. Tolerance VIF
1 (Constant) .194 1.922 101 .920
Endorsement 401 .056 491 7.150 .0000000002 .960 1.041
Influencer (X1)
Influencer .300 .052 404 5.717 .0000001222 .909 1.101
Credibility (X2)
Content .294 .053 .387  5.572 .0000002301 .940 1.063

Marketing (X3)

a. Dependent Variable: KEPTUSAN KONSUMEN



Lampiran 6 Uji Hipotesis
1. Hasil Uji Parsial (Uji t)

Coefficients®
Unstandardized Co-  Standardized

159

efficients Coefficients

Model B Std. Error Beta t Sig.

1 (Constant) .194 1.922 101 .920
Endorsement Influencer (X1) 401 .056 491 7.150 .0000000002
Influencer Credibility (X2) .300 .052 404 5.717 .0000001222
Content Marketing (X3) .294 .053 .387 5.572 .0000002301

a. Dependent Variable: KEPUTUSAN KONSUMEN
2. Hasil Uji F (simultan)

ANOVA?®
Model Sum of Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 90.376 3 30.125 41.562 .000°
Residual 69.584 96 .725
Total 159.960 99

a. Dependent Variable: Y
b. Predictors: (Constant), X3, X1, X2
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Lampiran 7 Dokumentasi Penelitian
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Lampiran 8 Kartu Bimbingan Skripsi
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Lampiran 10 Hasil SK Turnitin
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Lampiran 11 Hasil Turnitin
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