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LAMPIRAN 

 

Lampiran 1 Kuisioner 
 

Kuisioner Penelitian 

PENGARUH KREDIBILTAS AFFILIATE INFLUENCER TERHADAP 

TINGKAT KEPERCAYAAN AUDIENS 

(Studi Pada Pengguna TikTok di Desa Wadung Asri-Sidoarjo) 

 

Yth. Ibu-Ibu Responden, 

Perkenalkan, saya Aishya Syahdabila Fahira mahasiswa dari Universitas 17 Agustus 

1945 Surabaya, yang saat ini sedang melaksanakan penelitian mengenai pengaruh 

kredibilitas affiliate influencer di TikTok terhadap tingkat kepercayaan audiens, 

khususnya di kalangan ibu-ibu muda di Desa Wadung Asri, Sidoarjo. 

Sehubungan dengan hal tersebut, saya memohon kesediaan Ibu untuk meluangkan 

waktu mengisi kuesioner ini. Seluruh jawaban yang Ibu berikan akan digunakan 

semata-mata untuk kepentingan akademis dan dijamin kerahasiaannya. 

Tidak ada jawaban yang benar atau salah. Ibu cukup menjawab sesuai dengan 

pengalaman dan pendapat pribadi.  

Atas kesediaan dan partisipasi Ibu, saya ucapkan terima kasih yang sebesar-besarnya. 

Semoga hasil penelitian ini dapat memberikan manfaat bagi kita semua. 

 

Hormat Saya, Aishya Syahdabila Fahira  

 

Syarat Responden: 

• Perempuan (ibu rumah tangga / ibu bekerja) 

• Usia 25-40 tahun 

• Berdomisili di Desa Wadung Asri, Sidoarjo 

• Mempunyai aplikasi TikTok 

• Pernah melihat konten promosi dari affiliate influencer di TikTok 

 

PETUNJUK PENGISIAN 

Berikan jawaban sesuai dengan pendapat Anda dengan memberi tanda (✔) pada salah 

satu pilihan berikut :  

1. Sangat Tidak Setuju (STS) 

2. Tidak Setuju (TS) 

3. Netral (N) 
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4. Setuju (S) 

5. Sangat Setuju (SS) 

 

A. IDENTITAS RESPONDEN  

1. Usia :  

25-30 

30-40 

2. Status :  

o Ibu rumah tangga  

o Pekerja  

 

B. SCREANING QUESTION  

 

1. Mempunyai aplikasi TikTok 

o Ya 

o Tidak  

2. Pernah melihat/mengikuti influencer di TikTok  

o Ya 

o Tidak  

3. Pernah berbelanja di affiliate TikTok Shop  

o Ya 

o Tidak  

 

C. PERTANYAAN PENELITIAN 

  

Pertanyaan Penelitian Kredibilitas Affiliate Influencer – Variabel 

Bebas (X)  

No. Pertanyaan STS TS N S SS 

1. Saya merasa influencer tersebut 

terlihat memahami produk yang 

disamapaikan  

     

2. Saya merasa influencer tersebut 

mampu menjelaskan manfaat 

dan kegunaan produk yang 

dipromosikan secara rinci 

     

3. Saya merasa influencer tersebut 

memiliki pengalaman yang 

cukup dalam merivew berbagai 
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jenis produk. 

4. Saya merasa influencer tersebut 

menyampaikan kelebihan dan 

kekurangan produk secara 

seimbang. 

     

5.  Saya merasa influencer 

tersebut memuji produk yang 

dipromosikan dengan secara 

wajar. 

     

6.  Saya merasa ulasan produk 

yang diberikan influencer 

sesuai dengan kondisi produk 

sebenarnya. 

     

7. Saya merasa penampilan 

influencer tersebut mendukung 

kepercayaan saya terhadap 

produk yang 

direkomendasikan. 

     

8. Saya merasa influencer tersebut 

menyampaikan informasi 

dengan cara yang menarik, 

sehingga saya tertarik untuk 

menonton.  

     

9.  Saya merasa influencer tersebut 

menggunakan bahasa yang 

mudah dipahami saat 

menyampaikan informasi 

produk. 
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Pertanyaan Penelitian Tingkat Kepercayaan Audiens – Variabel (Y) 

No. Pertanyaan STS TS N S SS 

1. Saya percaya informasi yang 

disampaikan influencer dapat 

dijadikan referensi sebelum 

membeli produk. 

     

2. Saya merasa informasi yang 

disampaikan influencer sesuai 

dengan produk yang 

dipromosikan. 

     

3. Saya percaya rekomendasi 

produk yang diberikan oleh 

influencer. 

     

4. Saya merasa produk yang 

direkomendasikan influencer 

memiliki kualitas yang baik.  

     

5. Saya tertarik mencoba produk 

yang direkomendasikan oleh 

influencer 

     

6.  Saya tertarik mengikuti saran 

yang diberikan oleh influencer 
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Lampiran 2 Hasil Analisis Data 

Frekuensi Data Responden  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
Kredibilitas Affiliate Influencer_X 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 25 1 1.0 1.0 1.0 

27 1 1.0 1.0 2.0 

28 1 1.0 1.0 3.0 

30 1 1.0 1.0 4.0 

31 4 4.0 4.0 8.0 

32 3 3.0 3.0 11.0 

33 2 2.0 2.0 13.0 

34 13 13.0 13.0 26.0 

35 14 14.0 14.0 40.0 

36 16 16.0 16.0 56.0 

37 7 7.0 7.0 63.0 

38 13 13.0 13.0 76.0 

39 8 8.0 8.0 84.0 

40 5 5.0 5.0 89.0 

41 4 4.0 4.0 93.0 

42 2 2.0 2.0 95.0 

43 1 1.0 1.0 96.0 

44 1 1.0 1.0 97.0 

45 3 3.0 3.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  
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Tingkat Kepercayaan Audiens_Y 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 14 1 1.0 1.0 1.0 

15 2 2.0 2.0 3.0 

16 1 1.0 1.0 4.0 

17 1 1.0 1.0 5.0 

18 4 4.0 4.0 9.0 

19 9 9.0 9.0 18.0 

20 10 10.0 10.0 28.0 

21 3 3.0 3.0 31.0 

22 10 10.0 10.0 41.0 

23 15 15.0 15.0 56.0 

24 16 16.0 16.0 72.0 

25 9 9.0 9.0 81.0 

26 8 8.0 8.0 89.0 

27 5 5.0 5.0 94.0 

28 3 3.0 3.0 97.0 

30 3 3.0 3.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  
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Lampiran 3 Hasil Uji Validitas X dan Y 

Variabel  X  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



90 

 

 

 

Variabel Y  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Correlations 

 P10 P11 P12 P13 P14 P15 

P10 Pearson Correlation 1 .430** .520** .521** .393** .511** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 

P11 Pearson Correlation .430** 1 .631** .507** .364** .238* 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .000 .017 

N 100 100 100 100 100 100 

P12 Pearson Correlation .520** .631** 1 .612** .450** .422** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 

P13 Pearson Correlation .521** .507** .612** 1 .579** .478** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 

P14 Pearson Correlation .393** .364** .450** .579** 1 .572** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  .000 

N 100 100 100 100 100 100 

P15 Pearson Correlation .511** .238* .422** .478** .572** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .017 .000 .000 .000  

N 100 100 100 100 100 100 

TotalY Pearson Correlation .750** .712** .809** .817** .730** .703** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 
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Lampiran 4 Hasil Uji Reliabilitas 

 

Variabel X  

 

 

 

 

 

 

 

 

Varibel Y 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.769 9 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.847 6 
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Lampiran 5 Surat Keterangan Bebas Turnitin 
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Lampiran 6 Bukti Kartu Bimbingan 
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Lampiran 7 Lembar Revisis Ujian Skripsi 

Dosen Penguji 1 
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Dosen Penguji 2 
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Dosen Penguji 3 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


