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RINGKASAN 

Muhammad Khawarizmi Arsy, 2026, Analisis Resepsi Generasi Z terhadap 

Pesan GreenLifestyle dalam Video Reels Instagram Ekowisata Mangrove 

Wonorejo Surabaya 

Perkembangan media sosial, khususnya Instagram Reels, dimanfaatkan sebagai sarana 

penyebaran pesan lingkungan melalui konten visual yang menarik dan edukatif. Konten 

yang diunggah oleh akun Instagram Ekowisata Mangrove Wonorejo memuat pesan 

mengenai green lifestyle, seperti ajakan menjaga lingkungan, meningkatkan kepedulian 

terhadap ekosistem mangrove, serta menerapkan kebiasaan ramah lingkungan dalam 

kehidupan sehari-hari. Di tengah tingginya penggunaan media sosial oleh Generasi Z, 

pesan-pesan lingkungan yang disampaikan melalui video pendek dapat dimaknai secara 

berbeda oleh setiap individu sesuai latar belakang dan pengalaman mereka. Penelitian ini 

menggunakan metode analisis resepsi Stuart Hall dengan pendekatan kualitatif untuk 

menganalisis bagaimana Generasi Z di Surabaya menerima dan memaknai pesan green 

lifestyle dalam video Reels Instagram @mangrovewonorejo. Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa resepsi informan terbagi ke dalam dua posisi khalayak, yaitu 

dominant-hegemonic position dan negotiated position. Sebanyak tiga informan berada 

pada posisi dominan-hegemonik karena menerima dan memahami pesan sesuai dengan 

makna yang disampaikan dalam konten media. Sementara itu, dua informan berada pada 

posisi negosiasi karena menerima pesan utama mengenai pentingnya menjaga 

lingkungan, namun tetap menyesuaikannya dengan pengalaman pribadi, kondisi sosial, 

serta pandangan mereka terhadap penyampaian konten di media sosial. Penelitian ini 

tidak menemukan adanya oppositional position karena seluruh informan pada dasarnya 

menerima pesan utama mengenai pentingnya menjaga lingkungan dan tidak 

menunjukkan penolakan terhadap makna yang dibangun dalam konten Reels Instagram 

Ekowisata Mangrove Wonorejo. Resepsi para informan dipengaruhi oleh tingkat 

kepedulian terhadap lingkungan, pengalaman penggunaan media sosial, serta pemahaman 

mereka mengenai praktik green lifestyle dalam kehidupan sehari-hari. 

 

Kata Kunci: Analisis Resepsi, Generasi Z, Green Lifestyle, Instagram Reels, Ekowisata 
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SUMARRY 

Muhammad Khawarizmi Arsy, 2026, Generation Z's Reception Analysis of 

Green Lifestyle Messages in Wonorejo Mangrove Ecotourism Instagram 

Reels 

The development of social media, especially Instagram Reels, has been utilized as a 

medium for delivering environmental messages through engaging and educational visual 

content. The content uploaded by the Instagram account of Ekowisata Mangrove 

Wonorejo contains messages about green lifestyle, such as encouraging environmental 

awareness, increasing concern for the mangrove ecosystem, and promoting 

environmentally friendly habits in daily life. Amid the high use of social media among 

Generation Z, environmental messages delivered through short videos can be interpreted 

differently by each individual based on their background and experiences. This study uses 

Stuart Hall’s reception analysis method with a qualitative approach to analyze how 

Generation Z in Surabaya receives and interprets green lifestyle messages in Instagram 

Reels videos from @mangrovewonorejo. The results show that the informants’ receptions 

are divided into two audience positions, namely the dominant-hegemonic position and the 

negotiated position. Three informants were categorized into the dominant-hegemonic 

position because they accepted and understood the messages according to the meanings 

conveyed in the media content. Meanwhile, two informants were categorized into the 

negotiated position because they accepted the main message about the importance of 

protecting the environment but still adjusted it according to their personal experiences, 

social conditions, and perspectives on content delivery through social media. This study 

did not find any oppositional position because all informants generally accepted the main 

message regarding the importance of environmental preservation and did not reject the 

meanings constructed within the Instagram Reels content of Ekowisata Mangrove 

Wonorejo. The informants’ receptions were influenced by their level of environmental 

awareness, experiences in using social media, and their understanding of green lifestyle 

 

Keywords: Reception analysis, Generation Z, Green lifestyle, Instagram Reels, 
Ecotourism 
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