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RINGKASAN

Rian Damarta Eka Wahyu, 2026, Wacana Kuasa Dokter Kecantikan melalui
Konten Influencing dan Deinfluencing pada Akun TikTok
@dokterdetektifhero

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis wacana kuasa dokter kecantikan
melalui  konten influencing dan deinfluencing pada akun TikTok
(@dokterdetektithero. Penelitian menggunakan pendekatan kualitatif dengan metode
Analisis Wacana Kritis Norman Fairclough yang meliputi dimensi teks, praktik
diskursif, dan praktik sosial. Data penelitian berupa konten video TikTok yang
diunggah akun (@dokterdetektithero dan mengandung unsur influencing maupun
deinfluencing terkait produk skincare. Analisis juga menggunakan perspektif kuasa
Michel Foucault untuk mengungkap relasi antara pengetahuan, kekuasaan, dan
produksi kebenaran dalam ruang digital.

Hasil penelitian menunjukkan terdapat 17 wacana yang terdiri atas 10
wacana influencing dan 7 wacana deinfluencing. Pada dimensi teks, akun
@dokterdetektithero memanfaatkan istilah medis, hasil laboratorium, regulasi
BPOM, serta bahasa persuasif untuk membangun otoritas ilmiah. Pada dimensi
praktik diskursif, konten diproduksi melalui edukasi, validasi produk, investigasi
digital, dan promosi produk yang didistribusikan melalui TikTok. Pada dimensi
praktik sosial, wacana berkaitan dengan meningkatnya konsumsi skincare digital,
maraknya overclaim produk, serta rendahnya literasi konsumen. Temuan penelitian
menunjukkan bahwa kuasa bekerja melalui produksi pengetahuan medis yang
membentuk konsumen kritis sekaligus memengaruhi perilaku konsumsi dalam
ekosistem ekonomi digital.

Kata kunci: analisis wacana kritis, influencing, deinfluencing, kuasa-pengetahuan,
TikTok.
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SUMMARY

Rian Damarta Eka Wahyu, 2026, The Discourse of Power of a Beauty Doctor
Through Influencing and Deinfluencing Content on the TikTok Account
(@dokterdetektifhero

This study aims to analyze the discourse of power exercised by a beauty
doctor through influencing and deinfluencing content on the TikTok account
@dokterdetektifhero. The research employs a qualitative approach using Norman
Fairclough’s Critical Discourse Analysis, which examines three dimensions: text,
discursive practice, and social practice. The data consist of TikTok videos uploaded
by @dokterdetektifhero containing influencing and deinfluencing messages related
to skincare products. Michel Foucault’s theory of power is also utilized to examine
the relationship between knowledge, power, and the production of truth in digital
spaces.

The findings reveal a total of 17 discourses, consisting of 10 influencing
discourses and 7 deinfluencing discourses. At the textual level, the account employs
medical terminology, laboratory test results, BPOM regulations, and persuasive
language to construct scientific authority. At the level of discursive practice, the
content is produced through educational materials, product validation, digital
investigations, and product promotions distributed via TikTok. At the level of social
practice, the discourses are closely related to the growth of digital skincare
consumption, the prevalence of product overclaims, and low consumer literacy. The
study concludes that power operates through the production of medical knowledge,
shaping critical consumers while simultaneously influencing consumption behavior
within the digital economy ecosystem.

Keywords: critical discourse analysis, influencing, deinfluencing, power-
knowledge, TikTok.
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