
 

LAMPIRAN 
 

Lampiran 1 Kuesioner Penelitian 

KUESIONER PENELITIAN 

PENGARUH FEAR OF MISSING OUT DAN HEDONIC SHOPPING 
MOTIVATION TERHADAP IMPULSE BUYING DENGAN CONTENT 

MARKETING SEBAGAI VARIABEL MODERAT PADA PRODUK 
TUMBLER CORKCICLE DI TIKTOK SHOP PADA GENERASI Z DI 

SURABAYA 

Identitas Responden 

1. Nama : 
2. Jenis Kelamin : ☐ Laki-laki  ☐ Perempuan 
3. Usia : ☐ 14 tahun–17 tahun ☐ 18 tahun–22 tahun ☐ 23 tahun–26 tahun 

☐ 27 tahun 
4. Pekerjaan : ☐ Pelajar / Mahasiswa ☐ Pegawai (PNS / Swasta) 

☐ Wirausaha / Lainnya 
5. Pendapatan : ☐ < Rp. 1.000.000 ☐ Rp.1.000.000 – <Rp. 2.500.000 

☐ Rp. 2.500.000 – Rp. <4.000.000 ☐ > Rp. 4.000.000 

6. Frekuensi Membeli Tumbler Corkcicle : ☐ 1 kali ☐ 2-3 kali ☐ 4-5 kali 
☐ >5 kali 

7. Aktivitas di Waktu Luang : ☐ Jalan-Jalan di Mall ☐ Nongkrong di Cafe 
☐ Olahraga 

8. Alasan Membeli Produk Corkcicle : ☐ Mampu menjaga kualitas & pH air 
☐ Keinginan sesaat 
☐ Meningkatkan status sosial 
☐ Terpengaruh konten maupun lingkungan 

sekitar 

Petunjuk Pengisian 
Berikut ini adalah sejumlah pernyataan yang bertujuan untuk mengukur persepsi dan 
pengalaman responden terkait pembelian produk tumbler Corkcicle di TikTok Shop, 
yang melibatkan variabel Fear of Missing Out (FoMO) dan Hedonic Shopping Moti-
vation terhadap Impulse Buying, dengan Content Marketing sebagai variabel mod-
erasi. Silahkan berikan penilaian Anda terhadap setiap pernyataan dengan memilih sa-
lah satu angka sesuai dengan tingkat persetujuan Anda. Berikan jawaban yang sesuai 
dengan pengalaman dan persepsi pribadi Anda. 
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Gunakan skala penilaian berikut: 
STS = Sangat Tidak Setuju 
TS = Tidak Setuju 
KS = Kurang Setuju 
S = Setuju 
SS  = Sangat Setuju 

 
Pernyataan Kuesioner 

Fear of Missing Out (X1) 

No Pernyataan 
Pilihan Jawaban 

STS TS KS S SS 
Ketakutan 

 Muncul rasa takut tertinggal ketika tidak ikut 
terlibat dalam tren penggunaan Corkcicle yang 
sedang ramai di TikTok 

     

Kekhawatiran 
 Timbul kekhawatiran ketika mengetahui orang 

yang dikenal sedang berada pada situasi yang 
mengasyikkan saat membeli produk Corkcicle 

     

Kecemasan 
 Ketidak ikut sertaan dalam tren penggunaan 

Corkcicle dapat menimbulkan rasa cemas karena 
merasa kurang terhubung dengan pengalaman yang 
dialami teman - teman di lingkungan sekitar 

     

 
Hedonic Shopping Motivation (X2) 

No Pernyataan 
Pilihan Jawaban 

STS TS KS S SS 
Adventure Shopping (Petualangan Berbelanja) 

 Pembelian Corkcicle di TikTok Shop dilakukan 
untuk memperoleh pengalaman baru pada saat 
berbelanja disertai perasaan yang menyenangkan. 

     

Social Shopping (Berbelanja Sosial) 
 Pembelian Corkcicle dilakukan agar dapat 

menikmati pengalaman berbelanja bersama teman 
maupun orang terdekat. 

     

Gratification Shopping (Kepuasan Belanja) 
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 Pembelian Corkcicle dilakukan sebagai cara untuk 
memperbaiki suasana hati ketika sedang merasa 
stres atau lelah. 

     

Idea Shopping (Belanja Ide) 
 Keinginan mengikuti tren yang sedang viral di 

TikTok dapat mendorong perasaan ingin membeli 
produk Corkcicle. 

     

Role Shopping (Belanja Peran) 
 Penggunaan produk Corkcicle dianggap dapat 

menunjang peran dalam kehidupan sehari-hari. 
     

 
Impulse Buying (Y) 

No Pernyataan 
Pilihan Jawaban 

STS TS KS S SS 
Spontanity (Spontanitas) 

 Membeli produk Corkcicle secara tiba - tiba 
setelah melihat tampilan produk atau promo 
menarik di TikTok tanpa merencanakannya 
terlebih dahulu. 

     

Power of Compulsion (Kekuatan Kompulsif) 
 Keinginan membeli Corkcicle muncul secara 

spontan tanpa mem-pertimbangkan apakah 
produk tersebut benar - benar dibutuhkan. 

     

Excitement and Stimulation (Kegairahan dan Stimuli) 

1 Muncul perasaan antusias untuk segera membeli 
produk Corkcicle setelah melihat kontennya di 
FYP TikTok 

     

2 Pembelian Corkcicle dilakukan secara spontan 
karena adanya dorongan stimuli tanpa 
memikirkan konsekuensi jangka panjang. 

     

Disregard for Consequences (Ketidakpedulian Akan Akibat) 
 Tetap membeli produk Corkcicle meskipun 

menyadari pembelian tersebut dapat 
menimbulkan pengeluaran yang tidak 
direncanakan. 

     

 
Content Marketing (Z) 

  Pilihan Jawaban 
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No Pernyataan STS TS KS S SS 

Relevance 
 Konten Corkcicle di TikTok dinilai mampu 

memberikan informasi yang sesuai dengan 
kebutuhan yang diinginkan konsumen 

     

Informative 
 Konten Corkcicle di TikTok dapat memberikan 

penjelasan mengenai pengetahuan serta proses 
perusahaan dalam menciptakan produk. 

     

Reliability 
 Penyampaian informasi dalam konten Corkcicle 

di TikTok dapat dianggap tepat serta mudah 
dipercaya 

     

Value 
 Konten Corkcicle di TikTok dapat membantu 

untuk memahami fungsi atau kegunaan produk 
dengan lebih jelas. 

     

Uniqueness 
 Konten Corkcicle di TikTok dapat membantu 

untuk memahami fungsi atau kegunaan produk 
dengan lebih jelas. 

     

Emotions 
 Konten Corkcicle di TikTok mampu 

memberikan hiburan sekaligus membangkitkan 
emosi pada saat ditonton. 

     

Intelligence 
 Ide maupun konsep yang digunakan dalam 

konten Corkcicle di TikTok dinilai kreatif. 
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Lampiran 2 Uji Instrumen 

Uji Validitas dan Reliabilitas Fear of Missing Out (X1) 
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Uji Validitas dan Reliabilitas Hedonic Shopping Motivation (X2) 
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Uji Validitas dan Reliabilitas Content Marketing (Z) 
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Uji Validitas dan Reliabilitas Impulse Buying (Y) 
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Lampiran 3 Uji Asumsi Klasik 

1. Uji Liniearitas 
 

 

 

 
2. Uji Normalitas 
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3. Uji Multikolinearitas 

 

 
4. Uji Heteroskedastisitas 
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Lampiran 4 Uji Regresi Linear Berganda dan R² 

a. Model 1 
 

 

 
b. Model 2 
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Lampiran 5 Uji Hipotesis 

a. Model 1 
 

 
b. Model 2 
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Lampiran 6 Kartu Bimbingan Skripsi 
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Lampiran 7 Hasil Turnitin 
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Lampiran 8 Letter of Acceptance 
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Lampiran 9 Bebas Laboratorium Kewirausahaan 
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Lampiran 10 Lembar Revisi 
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