LAMPIRAN

Lampiran 1 Kuesioner Penelitian

KUESIONER PENELITIAN

PENGARUH FEAR OF MISSING OUT DAN HEDONIC SHOPPING
MOTIVATION TERHADAP IMPULSE BUYING DENGAN CONTENT
MARKETING SEBAGAI VARIABEL MODERAT PADA PRODUK
TUMBLER CORKCICLE DI TIKTOK SHOP PADA GENERASI Z DI
SURABAYA

Identitas Responden

1. Nama:
2. Jenis Kelamin : [ Laki-laki [ Perempuan
3. Usia: [ 14 tahun—17 tahun [ 18 tahun—22 tahun [ 23 tahun—26 tahun
127 tahun
4. Pekerjaan : L1 Pelajar / Mahasiswa [ Pegawai (PNS / Swasta)
[J Wirausaha / Lainnya

5. Pendapatan : [ <Rp. 1.000.000 [ Rp.1.000.000 — <Rp. 2.500.000
O Rp. 2.500.000 — Rp. <4.000.000 O > Rp. 4.000.000

6. Frekuensi Membeli Tumbler Corkcicle : [ 1 kali [2-3 kali [ 4-5 kali
0O >5 kali
7. Aktivitas di Waktu Luang : [J Jalan-Jalan di Mall [J Nongkrong di Cafe
O Olahraga

8. Alasan Membeli Produk Corkcicle : [1 Mampu menjaga kualitas & pH air
[ Keinginan sesaat
[0 Meningkatkan status sosial

O Terpengaruh konten maupun lingkungan
sekitar

Petunjuk Pengisian

Berikut ini adalah sejumlah pernyataan yang bertujuan untuk mengukur persepsi dan
pengalaman responden terkait pembelian produk tumbler Corkcicle di TikTok Shop,
yang melibatkan variabel Fear of Missing Out (FoMO) dan Hedonic Shopping Moti-
vation terhadap Impulse Buying, dengan Content Marketing sebagai variabel mod-
erasi. Silahkan berikan penilaian Anda terhadap setiap pernyataan dengan memilih sa-
lah satu angka sesuai dengan tingkat persetujuan Anda. Berikan jawaban yang sesuai
dengan pengalaman dan persepsi pribadi Anda.
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Gunakan skala penilaian berikut:
STS = Sangat Tidak Setuju

TS
KS
S

SS

= Tidak Setuju
= Kurang Setuju
= Setuju

= Sangat Setuju

Pernyataan Kuesioner
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Fear of Missing Out (X1)
Pilihan Jawaban
No Pernyataan
STS | TS| KS| S | ss
Ketakutan

Muncul rasa takut tertinggal ketika tidak ikut
terlibat dalam tren penggunaan Corkcicle yang
sedang ramai di TikTok

Kekhawatiran

Timbul kekhawatiran ketika mengetahui orang
yang dikenal sedang berada pada situasi yang
mengasyikkan saat membeli produk Corkcicle

Kecemasan

Ketidak ikut sertaan dalam tren penggunaan
Corkcicle dapat menimbulkan rasa cemas karena
merasa kurang terhubung dengan pengalaman yang
dialami teman - teman di lingkungan sekitar

Hedonic Shopping Motivation (X2)

No

Pernyataan

Pilihan Jawaban

STS| TS | KS| s ss

Adventure Shopping (Petualangan Berbelanja)

Pembelian Corkcicle di TikTok Shop dilakukan
untuk memperoleh pengalaman baru pada saat
berbelanja disertai perasaan yang menyenangkan.

Social Shopping (Berbelanja Sosial)

Pembelian Corkcicle dilakukan agar dapat

menikmati pengalaman berbelanja bersama teman
maupun orang terdekat.

Gratification Shopping (Kepuasan Belanja)
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Pembelian Corkcicle dilakukan sebagai cara untuk
memperbaiki suasana hati ketika sedang merasa
stres atau lelah.

Idea Shopping (Belanja Ide)

Keinginan mengikuti tren yang sedang viral di
TikTok dapat mendorong perasaan ingin membeli
produk Corkcicle.

Role Shopping (Belanja Peran)

Penggunaan produk Corkcicle dianggap dapat

menunjang peran dalam kehidupan sehari-hari.

Impulse Buying (Y)

Pilihan Jawaban

No Pernyataan

sTS | TS | KS| s | ss

Spontanity (Spontanitas)

Membeli produk Corkcicle secara tiba - tiba
setelah melihat tampilan produk atau promo
menarik di TikTok tanpa merencanakannya

terlebih dahulu.

Power of Compulsion (Kekuatan Kompulsif)

Keinginan membeli Corkcicle muncul secara
spontan tanpa mem-pertimbangkan apakah
produk tersebut benar - benar dibutuhkan.

Excitement and Stimulation (Kegairahan dan Stimuli)

1 Muncul perasaan antusias untuk segera membeli
produk Corkcicle setelah melihat kontennya di
FYP TikTok

5 Pembelian Corkcicle dilakukan secara spontan
karena adanya dorongan stimuli tanpa
memikirkan konsekuensi jangka panjang.

Disregard for Consequences (Ketidakpedulian Akan Akibat)

Tetap membeli produk Corkcicle meskipun
menyadari pembelian tersebut dapat
menimbulkan pengeluaran yang tidak

direncanakan.

Content Marketing (Z.)

Pilihan Jawaban




No

Pernyataan
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STS

TS

KS

SS

Relevance

Konten Corkcicle di TikTok dinilai mampu
memberikan informasi yang sesuai dengan
kebutuhan yang diinginkan konsumen

Informative

Konten Corkcicle di TikTok dapat memberikan
penjelasan mengenai pengetahuan serta proses
perusahaan dalam menciptakan produk.

Reliability

Penyampaian informasi dalam konten Corkcicle
di TikTok dapat dianggap tepat serta mudah
dipercaya

Value

Konten Corkcicle di TikTok dapat membantu
untuk memahami fungsi atau kegunaan produk
dengan lebih jelas.

Uniqueness

Konten Corkcicle di TikTok dapat membantu
untuk memahami fungsi atau kegunaan produk
dengan lebih jelas.

Emotions

Konten Corkcicle di TikTok mampu
memberikan hiburan sekaligus membangkitkan
emosi pada saat ditonton.

Intelligence

Ide maupun konsep yang digunakan dalam
konten Corkcicle di TikTok dinilai kreatif.




Lampiran 2 Uji Instrumen

Uji Validitas dan Reliabilitas Fear of Missing Out (X1)
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Correlations
P1 P2 P3 TOTAL
P1 Pearson Correlation 1 338 598" 872"
Sig. (2-tailed) 068 .000 .000
N 30 30 30 30
P2 Pearson Correlation 338 1 165 597
Sig. (2-tailed) .068 383 .000
N 30 30 30 30
P3 Pearson Correlation 598" 165 1 805"
Sig. (2-tailed) .000 383 .000
N 30 30 30 30
TOTAL Pearson Correlation 872" 597 805" 1
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000
N 30 30 30 30

** Correlation is significant atthe 0.01 level (2-tailed).

Reliability Statistics
Cronhach's
Alpha N of ltem

S

648

3




Uji Validitas dan Reliabilitas Hedonic Shopping Motivation (X2)

Correlations
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P1 P2 P3 P4 P5 TOTAL
P1 Pearson Correlation 1 .020 453 309 256 6207
Sig. (2-tailed) 918 012 .096 72 .000
N 30 30 30 30 30 30
P2 Pearson Correlation .020 1 475" 558" 218 664"
Sig. (2-tailed) 918 .008 .001 247 .000
N 30 30 30 30 30 30
P3 Pearson Correlation 453 475" 1 275 315 am”
Sig. (2-tailed) 012 .008 41 .090 .000
N 30 30 30 30 30 30
P4 Pearson Correlation 309 558" 275 1 146 652"
Sig. (2-tailed) .096 .001 141 441 .000
N 30 30 30 30 30 30
P5 Pearson Correlation 256 218 315 146 1 6127
Sig. (2-tailed) 72 247 .090 A4 .000
N 30 30 30 30 30 30
TOTAL  Pearson Correlation 6207 664" am” 652" 6127 1
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000
N 30 30 30 30 30 30

* Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

** Correlation is significant atthe 0.01 level (2-tailed).

Reliability Statistics

Cronbach's

Alpha

N of ltems

.680

5




Uji Validitas dan Reliabilitas Content Marketing (Z)
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Correlations
P1 P2 P3 P4 P5 P6 TOTAL
P1 Pearson Correlation 1 322 403 489" 147 639" 822"
Sig. (2-tailed) 083 027 006 437 000 .000
N 30 30 30 30 30 30 30
P2 Pearson Correlation 322 1 040 050 254 521" 545"
Sig. (2-tailed) 083 833 794 175 003 002
N 30 30 30 30 30 30 30
P3 Pearson Correlation 403" 040 1 324 055 353 539"
Sig. (2-tailed) 027 833 081 773 056 002
N 30 30 30 30 30 30 30
P4 Pearson Correlation 489" 050 324 1 251 134 658"
Sig. (2-tailed) .006 794 081 182 479 .000
N 30 30 30 30 30 30 30
P5 Pearson Correlation 147 254 055 251 1 -074 484"
Sig. (2-tailed) 437 175 773 182 696 .007
N 30 30 30 30 30 30 30
P6 Pearson Correlation 639" 5217 353 134 -074 1 646"
Sig. (2-tailed) .000 .003 056 479 696 .000
N 30 30 30 30 30 30 30
TOTAL  Pearson Correlation 822" 545" 539" 658" 484" 646" 1
Sig. (2-tailed) .000 .002 .002 .000 007 .000
N 30 30 30 30 30 30 30

* Correlation is significant atthe 0.05 level (2-tailed).

** Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

Reliability Statistics

Cronhach's

Alpha

N of ltems

670

6




Uji Validitas dan Reliabilitas Impulse Buying (Y)

Correlations
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P1 P2 P3 P4 P5 TOTAL
P1 Pearson Correlation 1 296 343 565 045 6647
Sig. (2-tailed) 113 063 .001 813 .000
N 30 30 30 30 30 30
P2 Pearson Correlation 296 1 -.031 495" 073 507"
Sig. (2-tailed) 113 869 .005 702 .004
N 30 30 30 30 30 30
P3 Pearson Correlation 343 -.031 1 184 764" 746"
Sig. (2-tailed) 063 869 33 .000 .000
N 30 30 30 30 30 30
P4 Pearson Correlation 565 495" 184 1 .030 675"
Sig. (2-tailed) .001 .005 33 873 .000
N 30 30 30 30 30 30
P5 Pearson Correlation 045 073 764" .030 1 6417
Sig. (2-tailed) 813 702 .000 873 .000
N 30 30 30 30 30 30
TOTAL Pearson Correlation 664" 507" 746 675" 6417 1
Sig. (2-tailed) .000 .004 .000 .000 .000
N 30 30 30 30 30 30

**_ Correlation is significant atthe 0.01 level (2-tailed).

Reliability Statistics

Cronbach's

Alpha

N of ltems

657

5
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Lampiran 3 Uji Asumsi Klasik

1. Uji Liniearitas

ANOVA Table
Gum of
Suarst a Maan Squae F S
Impuss Buying *Faw ol Hetwesn Groups  (Gombrwid e 4 £1a8 FEL 017
Mieeng O Lineary 31359 ' 1358 11233 001
Déstatun aen Lingay %386 4 2347 241 503
W Grouns w1415 W 2702
Tolal 203100 ke
ANOVA Table
Gum of
Sauarss a Maan Squme F 89
Impusa Buyping * Hetwean Groups  (Combrwid 32208 4 €363 2241 0en
:"’I Vi Shoceiny nearmy 36492 1 6492 12813 o0
Dasiatun fon Lineamy 1806 s 361 77 986
Wanw Oroups 264062 « 2048
Tolal 203100 e
ANOVA Table
Gum of
Sauarss o Mean Squme F 8
Impiess Bupng * Cortant  Hetwesn Groups  (Combrwid 45553 ! 2508 a3 .0os
Ruriwong ‘Uneary 49988 1 10 18863 000
Desiatun Son Lineamy 5608 [ 1601 03 726
watnw Orouns [ 23607 « 2648
Tolal 203100 e

2. Uji Normalitas
One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardiz

ed Residual
N 100
Normal Parameters®®? Mean .0000000
Std. Deviation 1.51376943
Most Extreme Differences  Absolute .065
Positive .065
Negative -.045
Test Statistic .065
Asymp. Sig. (2-tailed) .200%¢

a. Test distribution is Normal.

h. Calculated from data.

c. Lilliefors Significance Correction.

d. This is a lower bound of the true significance.
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3. Uji Multikolinearitas
Coefficients”
Srendardiesd
Unstandardzed Costficienty Cosfficients Collneanty Statescy
Modsl B 6% Enor Beta 1 g Tobsvancs V¥
1 SE'{"""’,., il 2605 )}25 | 139 7462 | |
Fearnt Missing Out 348 156 w6 3238 028 @7 1000
Hedunic Shopping 303 e 20 2163 038 857 1167
Notvation
Contant Marseting J42 115 288 1978 004 948 1.178
4. Dependent Variable impulss Bunng
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Lampiran 4 Uji Regresi Linear Berganda dan R?
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a. Model 1
Coefficients®
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients

Model B Std. Error Beta t Sig.

1 (Constant) 7.592 3.224 2.355 021
Fear of Missing Out 433 159 256 2.719 .008
Hedonic Shopping 437 143 .289 3.066 .003
Motivation

a. Dependent Variable: Impulse Buying
Model Summarf'
Adjusted R Std. Error of
Model R R Square Square the Estimate
1 4272 183 166 1.59827
a. Predictors: (Constant), Hedonic Shopping Motivation, Fear
of Missing Out
h. Dependent Variable: Impulse Buying
b. Model 2
Coefficients®
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients

Model B Std. Error Beta t Sig.

1 (Constant) 29.490 51.045 578 565
Fear of Missing Out 5024 2.957 2974 1.699 .093
Hedonic Shopping -3.620 2.326 -2.392 -1.556 123
Motivation
Content Marketing =717 1.982 -.597 -.362 718
X1Z -180 114 -3.662 -1.582 A7
X2Z 152 .090 4.347 1.689 .094

a. Dependent Variable: Impulse Buying
Model Summarf
Adjusted R Std. Error of
Model R R Square Square the Estimate
1 5327 .283 245 1.52082

a. Predictors: (Constant), X2Z, Fear of Missing Out, Hedonic
Shopping Motivation, Content Marketing , X1Z

h. Dependent Variahle: Impulse Buying



Lampiran 5 Uji Hipotesis
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a. Model 1
Coefficients”
Standardizad
Unstandardizad Coaflicients Cosffliciants
Model 8 S1d. Error Bata t S19
1 (Constany 7592 3224 2355 o
Fear ommqum 433 159 256 2719 008
Hadonlc Shopping 437 143 289 3.066 003
Motivation
a. Dependent Variable: Impulse Buying
b. Model 2
Coefficients”
Standardized
Unstandardized Coefficlents  Coefficients
Model B Std. Error Beta 1 Slg
1 (Constant) 29.4490 51.045 578 565
FearofMissingOut 5024 2957 2974 1699 093
Hedonic Shopping -3,620 2326 -2.392 1,556 A23
Motivatlon : , ! !
—qule_n\_ya_tgellng -717 1.982 -.597 =362 718
xz 180 M4 3662 1682 A7
X2Z A82 .090 4.347 1.689 094

a. Depandent Variable: Impulse Buying
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Lampiran 6 Kartu Bimbingan Skripsi
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Lampiran 7 Hasil Turnitin

UNIVERSITAS 17 AGUSTUS 1945 (UNTAG) SURABAYA

FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN IEMU POLITIK
LABORATORIUM OTONOMI DAERAH
Oodeng ¥ Lastal 2 Usiversito 17 Agevnss 1945 Sossbayn
11 Semclorawru No 49 Sorsbusa, Telp o0il1) S1iwn
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Nomor NK/LODVV/ X0

Yong bertanda tangen di bawah mi pensnggung yawab Uyl Tumitio deri Fakoltes Hmu Sesial dan

Tlmu Politik Unsversatas 17 Agustus 1945 (UNTAG) Sarsbaya

Nama : Moh. Dey Prayogo, 1. Kom., M.1 Kom
NPP 0180220809
Dungan i menerangkin bahwa:
Nama : Khairotin Nisak
NBI S H200m043

Berdusarkan hasil ujt tunitin untisk skripsi mahasiswa torsebot telah di bawah 200

Sumt Keterangan m: dibertkan atas permi yang b gk wntak "Pendaft
Demikian surat keterangan i daboat untuk dapat depergunak buga iy

Surabaya, 25 Mei 2026

Mengetuhal
Kepalda L35, Oroda, PIC Ui Magiasi

Ujian

Dida Rahmadanik, S.AP, MAP Moh. Dey Prayogo, S.1xom., M.LKom
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Judul PENGARUM FEAR OF MISSING OUT (FOMO) DAN HEDONIC SHOPPING
MOTIVATION TERMADAP IMPULSE BUYING DENGAN CONTENT MARKETING
SEBAGAI VARIABEL MODERAT PADA PRODUK TUMBLER CORKCICLE DI
TIKTOK SHOF PADA GENERASI Z DI SURABAYA
Author Khoirotin Nisak
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Lampiran 9 Bebas Laboratorium Kewirausahaan
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