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LAMPIRAN 

Lampiran 1 Madmapping Penelitian Terdahulu 

No Penulis & Tahun Judul Variabel Hasil 

1 Resti Amelia 

Kholifah (2023) 

Membangun 

Peran 

UMKM 

dalam 

Menumbuhk

an Ekonomi 

Kreatif di 

Era Modern 

 Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa 

peran UMKM 

berpengaruh besar 

terhadap pertumbuhan 

ekonomi kreatif di era 

modern. UMKM 

berkontribusi 60,51% 

terhadap PDB (2019) 

dan menyerap 119,56 

juta tenaga kerja. 

Kolaborasi antara 

pemerintah, pelaku 

UMKM, dan masyarakat 

diperlukan untuk 

meningkatkan inovasi, 

daya saing, serta 

pemanfaatan teknologi 

digital agar ekonomi 

kreatif berkembang 

secara berkelanjutan 
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2 Hadi & 

Nugroho 

(2025) 

Pengaruh 

Penerapan 

Artificial 

Intelligence 

terhadap 

Fleksibilitas 

Pemasaran pada 

Pemanfaatan 

AI dan 

Fleksibilitas 

Pemasaran 

Penggunaan AI 

membantu 

perusahaan 

menyesuaikan 

strategi pemasaran 

secara real time 

sehingga lebih 

adaptif terhadap 

permintaan 

3 Anya Maya 

Yukana 

Dewi, Ranta 

Maulana 

Ginting, dkk 

(2022) 

Digitalisasi, 

Rebranding, dan 

Konten Kreatif 

dalam 

Meningkatkan 

Kinerja UMKM 

pada Desa Dukuh, 

Mojolaban, 

Sukoharjo 

Digitalisasi, 

Rebranding, 

Konten Kreatif 

Digitalisasi dan 

konten kreatif 

meningkatkan 

penjualan, visibilitas 

usaha, dan 

keterlibatan 

konsumen 

4 Kurnianingsi

h (2025) 

The Impact of 

Digital 

Transformation on 

Corporate 

Competitiveness in 

Indonesia’s 

Creative Economy 

Sector 

X1:Transform

asi Digital, 

X2: Inovasi 

Produk, X3: 

Literasi 

Digital, Y: 

Daya Saing 

Perusahaan 

Transformasi digital 

dan inovasi produk 

meningkatkan daya 

saing melalui 

efisiensi dan 

kreativitas, 

sedangkan literasi 

digital memperkuat 

adaptasi teknologi 
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5 Kusumaward

hani et al. 

(2025) 

Strategi Penguatan 

UMKM Industri 

Kreatif untuk 

Mewujudkan 

Ekonomi Inklusif di 

Daerah Non-

Metropolitan 

Pelatihan 

Keterampilan, 

Inovasi 

Produk, Akses 

Pasar 

Pelatihan 

keterampilan, inovasi 

produk, dan akses 

pasar menjadi kunci 

penguatan UMKM 

serta mendukung 

ekonomi inklusif 

6 Zulfikar 

Rifaldy 

Mochtar & 

Fikar (2022) 

Implementasi 

Pemasaran Kreatif 

Dua Selebgram 

Makassar terhadap 

UMKM via 

Instagram 

Influencer 

Marketing dan 

Konten Kreatif 

Penggunaan 

influencer dan 

konten kreatif 

meningkatkan brand 

awareness serta 

keterlibatan 

konsumen 

7 Utomo 

Suharto, Tri 

Setio, dkk 

(2023 

Analisis Integratif 

Design Thinking 

dan Artificial 

Intelligence dalam 

Mendorong Inovasi 

UMKM 

Design 

Thinking, 

Pemanfaatan 

AI, Inovasi 

Produk 

Penerapan AI 

bersama design 

thinking 

meningkatkan 

kualitas inovasi dan 

daya saing UMKM 
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8 Alfian 

Nazarrudin, 

Nurul 

Imamah, & 

Haryono 

(2023) 

Pengaruh Keunggulan 

Bersaing, Inovasi Produk, 

dan Orientasi Pasar 

terhadap Kinerja UMKM 

di Kelurahan Kebonsari 

Kecamatan Jambangan 

Kota Surabaya 

Keunggulan 

Bersaing, 

Inovasi Produk, 

Orientasi Pasar 

Ketiga variabel 

berpengaruh 

signifikan terhadap 

peningkatan kinerja 

UMKM 

9 Nathania 

Jocelyn & 

Renny 

Christiarini 

(2023) 

Peningkatan Daya Saing 

UMKM Aneka Rasa 

melalui Inovasi Sop, 

Kemasan Berkelanjutan, 

dan Branding 

Inovasi Produk, 

Kemasan 

Ramah 

Lingkungan, 

Branding 

Inovasi dan 

branding 

berkelanjutan 

meningkatkan daya 

saing produk serta 

citra usaha. 

10 Chakim & 

Nada 

(2024) 

Pendampingan UMKM 

dan Ekonomi Kreatif 

melalui Strategi 

Pemasaran Online 

Pemasaran 

Online dan 

Pendampingan 

UMKM 

Pemasaran digital 

memperluas 

jangkauan pasar 

dan memperkuat 

posisi UMKM 

dalam persaingan 

11 Nathania 

Ariyani 

Paramesti 

Anindya & 

Ni Made 

Ida Pratiwi 

(2023) 

Peningkatan Inovasi 

Olahan Buah menjadi 

Produk yang Memiliki 

Daya Saing Tinggi pada 

UKM Pejuang Rasa 

Inovasi Produk 

dan Strategi 

Promosi Digital 

Inovasi rasa baru 

dan promosi digital 

berpengaruh 

signifikan terhadap 

peningkatan daya 

saing. 
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12 Dina Novita, 

Moh Ali, & 

Suli Da’im 

(2024) 

Pengembangan 

Produk Lokal 

sebagai Upaya 

Peningkatan Daya 

Saing Ekonomi 

Kelompok 

Pemberdayaan dan 

Kesejahteraan 

Keluarga 

Inovasi 

Produk, 

Pengemasan, 

Pemasaran 

Digital 

Pelatihan 

inovasi produk 

dan pemasaran 

digital 

meningkatkan 

omzet serta 

daya saing 

produk lokal. 

13 Tries Ellia 

Sandari et al. 

(2025) 

Peningkatan 

Kualitas dan Daya 

Saing UMKM 

Soappahollic melalui 

Kolaborasi Inovasi 

Produk Sabun 

Organik 

Inovasi 

Produk dan 

Kualitas 

Produk 

Kolaborasi 

inovasi dan 

peningkatan 

kualitas 

produk 

berhasil 

meningkatkan 

daya saing 

UMKM di 

industri sabun 

organik 
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Lampiran 2 Kuesioner Penelitian 

PENGARUH PEMANFAATAN AI, KONTEN KREATIF, DAN INOVASI 

PRODUK DALAM PENGUATAN DAYA SAING KEWIRAUSAHAAN 

UMKM MAMIN PADA ERA DIGITAL DI SUKOLILO KOTA SURABAYA 

 

Dengan Hormat, 

 

Saya Cindy Novitasari, mahasiswa program studi Manajemen Fakultas 

Ekonomi dan Bisnis Universitas 17 Agustus 1945 Surabaya saat ini saya sedang 

melakukan penelitian untuk menyelesaikan tugas akhir yang berjudul "Pengaruh 

Pemanfaatan AI, Konten Kreatif, dan Inovasi Produk Dalam Penguatan Daya Saing 

Kewirausahaan Umkm Mamin Pada Era Digital Di Sukolilo Kota Surabaya" 

Sehubung dengan penelitian yang saya lakukan, saya mohon kesediaan 

Saudara/i untuk mengisi kuesioner yang telah disediakan. Perlu saya sampaikan 

bahwa hasil penelitian ini di maksudkan untuk di olah dan kemudian akan dijadikan 

bahan penelitian dan dijamin kerahasiaannya, oleh karena itu mohon dapat 

memberikan jawaban yang sejujurnya agar data yang didapatkan valid. 

 

A. Atas perhatian dan bantuannya, saya mengucapkan banyak terima kasih.  

B. Petunjuk Pengisian: 

Berikan jawaban pada setiap pertanyaan sesuai dengan pengetahuan/pilihan 

saudara/i 

Keterangan: 

Skor 1 untuk jawaban Sangat Tidak Setuju (STS) 

Skor 2 untuk jawaban Tidak Setuju (TS) 

Skor 3 untuk jawaban Netral (N) 

Skor 4 untuk jawaban Setuju (S) 

Skor 5 untuk jawaban Sangat Setuju (SS)  



65 

 

 

 

Variabel Pemanfaatan AI (X1) 

 

No Indikator Pernyataan 
Jawaban 

SS S N TS STS 

1 Otomatisasi 

Proses Bisnis 

Teknologi AI membantu 

saya mengelola pesanan 

dan pencatatan transaksi 

secara otomatis. 

     

  Saya memanfaatkan sistem 

otomatis berbasis AI untuk 

mengatur stok bahan baku 

dan persediaan produk. 

     

2 Pengambilan 

keputusan 

berbasis data 

AI membantu saya 

memahami tren permintaan 

konsumen berdasarkan 

data yang tersedia. 

     

  Saya menggunakan data 

penjualan yang diolah AI 

untuk menentukan produk 

yang paling laku. 

     

3 Peningkatan 

efisiensi 

biaya dan  

waktu 

AI membuat proses kerja 

menjadi lebih efisien dan 

tidak memerlukan banyak 

tenaga tambahan. 

     

  Dengan bantuan AI, waktu 

produksi di usaha saya 

menjadi lebih singkat. 
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4 Keterlibatan dan 

interaksi 

pelanggan 

Dengan bantuan AI, 

komunikasi dengan 

pelanggan menjadi 

lebih cepat dan 

responsif. 

     

  Saya menggunakan AI 

(seperti chatbot atau 

rekomendasi otomatis) 

untuk menjawab 

pertanyaan pelanggan. 

     

 

Konten Kreatif (X2) 

 

No Indikator Pernyataan 
Jawaban 

SS S N TS STS 

1 Keunikan 

Konten 

Saya berusaha menampilkan ciri 

khas tersendiri dalam setiap 

konten usaha saya. 

     

  Saya selalu berusaha membuat 

ide konten yang tidak biasa agar 

menarik perhatian pelanggan. 

     

2 Relevansi 

terhadap 

target audiens 

Konten yang saya buat 

disesuaikan dengan kebutuhan 

pelanggan  

     

  Saya membuat konten yang 

sesuai dengan gaya hidup 

konsumen muda. 
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3 Estetika Saya berusaha menjaga 

kualitas gambar agar produk 

terlihat lebih menggugah 

selera 

     

  Foto atau video produk yang 

saya unggah dibuat dengan 

desain yang enak dilihat. 

     

4 Daya tarik 

emosional 

Konten saya mampu 

membangkitkan rasa lapar 

atau penasaran terhadap 

produk. 

     

  Saya sering membuat cerita 

(storytelling) agar pelanggan 

merasa dekat dengan produk 

saya. 

     

5 Kesesuaian 

dengan 

brand 

image 

Saya memastikan bahwa 

konten promosi tidak 

bertentangan dengan 

identitas brand saya. 

     

  Gaya konten saya konsisten 

dengan citra produk UMKM 

saya di mata pelanggan. 
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Inovasi Produk (X3) 

No Indikator Pernyataan 
Jawaban 

SS S N TS STS 

1 Pengembangan 

produk baru 

Saya rutin menciptakan 

varian rasa atau jenis 

produk baru untuk 

menarik pelanggan. 

     

  Saya berani mencoba ide 

baru dalam 

pengembangan produk 

makanan dan minuman 

     

2 Peningkatan 

Kualitas 

Produk 

Saya menerima masukan 

pelanggan untuk 

memperbaiki kualitas 

produk. 

     

  Saya selalu 

memperhatikan bahan 

baku agar kualitas 

produk tetap terjaga 

     

3 Penerapan 

tekonolgi baru 

Saya menggunakan 

peralatan atau teknologi 

terbaru dalam proses 

produksi. 

     

  Saya mengikuti 

perkembangan teknologi 

yang dapat 

meningkatkan hasil 

produksi. 
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4 Perubahan 

desain 

kemasan 

Kemasan produk saya 

dibuat praktis sesuai 

dengan kebutuhan 

konsumen. 

     

  Saya mengganti desain 

kemasan agar lebih 

menarik  

     

5 Keberhasilan 

produk baru 

Produk baru saya diterima 

dengan baik oleh 

pelanggan. 

     

  Inovasi produk yang saya 

lakukan membuat 

penjualan meningkat. 

     

 

Daya saing (Y) 

 

No Indikator Pernyataan 
Jawaban 

SS S N TS STS 

1 Produktivitas saya mampu memproduksi 

makanan/minuman dalam 

jumlah cukup besar dengan 

waktu yang efisien. 

     

  Produktivitas usaha saya 

meningkat tanpa menambah 

terlalu banyak biaya tenaga 

kerja. 
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2 Kualitas 

produk 

Saya selalu menjaga rasa, 

kebersihan, serta kualitas 

produk agar tetap konsisten. 

     

  Produk saya sudah memenuhi 

standar kualitas yang 

diharapkan pelanggan. 

     

3 Diferensiasi 

Produk 

Produk yang saya jual 

memiliki keunikan 

dibandingkan usaha lain. 

     

  Saya berusaha membuat 

produk saya memiliki ciri 

khas tersendiri agar mudah 

dikenali pelanggan. 

     

4 Efisiensi 

Biaya 

Saya dapat menentukan harga 

jual yang bersaing dengan 

pelaku usaha sejenis. 

     

  Saya mampu mengendalikan 

biaya produksi tanpa 

mengurangi kualitas produk. 

     

5 Akses pasar 

 

saya menjual produk melalui 

berbagai saluran (offline, 

online, marketplace, atau mitra 

reseller). 

     

  strategi promosi dan penjualan 

saya berhasil memperluas 

jangkauan pasar produk. 
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Lampiran 3 Karakteristik Responden 

 

Nama Usaha Usia Lama 

Usaha 

Platform Digital 

yang Digunakan 

Lokasi Usaha 

Usaha Makanan 

Dimsum 

26 - 35 tahun 2 tahun Instagram, Tiktok Menur 

Pumpungan 

cireng isi 26 - 35 tahun > 5 

tahun 

WhatsApp Business Nginden 

Jangkungan 

Es teh mie 

jebew 

18 - 25 tahun 2 tahun WhatsApp Business Nginden 

Jangkungan 

vani Mochii 18 - 25 tahun 2 tahun E-Commerce 

(Shoppe/Tokopedia) 

Semolowaru 

Gutmi 26 - 35 tahun 4 tahun WhatsApp Business Menur 

Pumpungan 

Cireng isi 18 - 25 tahun 3 tahun WhatsApp Business Menur 

Pumpungan 

Es teler 18 - 25 tahun 2 tahun E-Commerce 

(Shoppe/Tokopedia) 

Nginden 

Jangkungan 

sweetiesmochi 18 - 25 tahun 2 tahun Instagram, Tiktok, 

WhatsApp Business 

Semolowaru 

Ayam geprek 36 - 45 tahun 2 tahun WhatsApp Business, 

E-Commerce 

(Shoppe/Tokopedia) 

Nginden 

Jangkungan 

Seblak Pedas 

Mantul 

18 - 25 tahun 3 tahun Tiktok Semolowaru 

PEMPEK 

PANDAWA 

18 - 25 tahun 2 tahun Instagram, Tiktok, 

WhatsApp Business, 

E-Commerce 

(Shoppe/Tokopedia) 

Semolowaru 

mie dower 26 - 35 tahun 2 tahun Instagram, Tiktok, 

WhatsApp Business, 

Nginden 

Jangkungan 

pisang coklat 18 - 25 tahun 3 tahun Instagram, 

WhatsApp Business 

Semolowaru 

BOLUVY selpi 18 - 25 tahun 2 tahun Tiktok, E-Commerce 

(Shoppe/Tokopedia) 

Menur 

Pumpungan 
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Cireng Isi 

Pancagati 

18 - 25 tahun 2 tahun Instagram, Tiktok, 

WhatsApp Business 

Semolowaru 

es capcin 18 - 25 tahun 2 tahun WhatsApp Business Semolowaru 

Choco Banana 18 - 25 tahun 2 tahun WhatsApp Business Semolowaru 

Minuman 

Tahwa 

18 - 25 tahun 2 tahun Instagram Nginden 

Jangkungan 

Banana 

Crunchies 

18 - 25 tahun 2 tahun Instagram, Tiktok, E-

Commerce 

(Shoppe/Tokopedia) 

Semolowaru 

Bebek Carok 

Jatim 

26 - 35 tahun 2 tahun Tiktok Semolowaru 

Cilok nyoy 18 - 25 tahun 2 tahun WhatsApp Business Semolowaru 

Bapauee 36 - 45 tahun > 5 

tahun 

WhatsApp Business Menur 

Pumpungan 

Cireng isi 18 - 25 tahun 2 tahun Instagram, Tiktok, 

WhatsApp Business 

Semolowaru 

Sempol 18 - 25 tahun 3 tahun Tiktok, WhatsApp 

Business 

Semolowaru 

Dapur ceria 26 - 35 tahun 4 tahun WhatsApp Business Nginden 

Jangkungan 

Bakaran 

maknyoss 

18 - 25 tahun 2 tahun Tiktok, WhatsApp 

Business 

Nginden 

Jangkungan 

SEBLAK 36 - 45 tahun 3 tahun Instagram, Tiktok, 

WhatsApp Business 

Nginden 

Jangkungan 

Kebab Turki 18 - 25 tahun 2 tahun WhatsApp Business Nginden 

Jangkungan 

Churros bites 26 - 35 tahun 3 tahun WhatsApp Business Nginden 

Jangkungan 

Kentang Goreng 26 - 35 tahun 2 tahun WhatsApp Business Semolowaru 
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Lampiran 4 Tabulasi Jawaban Responden 

No. 

Responden 

Pemanfaatan AI (X1) 

X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 X1.7 X1.8 

1 4 4 4 4 3 4 3 4 

2 3 4 3 4 3 3 3 3 

3 4 4 3 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 5 5 4 5 4 

5 4 4 3 3 3 3 3 4 

6 4 3 4 4 3 4 3 3 

7 4 5 4 4 4 4 5 4 

8 4 4 4 4 4 4 4 4 

9 3 3 3 3 4 3 3 3 

10 4 4 3 4 4 4 4 4 

11 3 3 3 4 3 3 3 3 

12 3 4 4 3 4 4 4 3 

13 3 4 4 4 4 4 4 4 

14 3 2 2 2 3 2 3 2 

15 2 3 3 2 2 3 3 2 

16 4 3 3 4 3 2 3 3 

17 3 3 3 3 4 3 3 2 

18 4 4 4 3 3 4 4 3 

19 3 3 3 3 3 3 3 3 

20 2 2 2 3 3 3 3 3 

21 4 4 4 4 4 4 4 4 

22 4 3 4 3 3 3 4 4 

23 3 4 4 4 2 3 3 4 

24 3 3 3 3 2 3 4 3 

25 3 3 3 4 3 3 3 3 

26 4 4 3 4 3 3 3 3 

27 2 3 3 2 4 3 3 3 

28 3 4 4 4 3 4 4 4 

29 3 3 3 3 3 4 3 3 

30 3 4 5 4 3 4 4 3 
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No. 

Responden 

Konten Kreatif (X2) 

X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 X2.7 X2.8 X2.9 X2.10 

1 3 3 4 3 3 3 4 3 4 3 

2 5 5 5 5 4 5 4 5 4 5 

3 4 3 4 3 3 4 4 4 4 4 

4 3 4 3 3 3 3 4 3 3 3 

5 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 

6 3 3 3 3 2 3 3 2 4 2 

7 4 3 3 4 3 4 4 4 3 4 

8 3 3 3 2 2 2 2 3 2 3 

9 3 3 3 3 3 3 3 2 2 2 

10 3 4 3 3 4 4 3 4 4 3 

11 4 3 4 5 4 3 4 4 4 4 

12 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 

13 4 4 3 3 4 3 4 4 4 3 

14 4 3 4 4 3 4 4 4 3 3 

15 4 3 3 3 3 3 3 3 4 3 

16 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

17 4 3 4 4 3 3 3 3 3 2 

18 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

19 5 4 3 4 3 4 4 4 4 4 

20 2 3 3 2 2 2 2 2 3 3 

21 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

22 3 3 3 3 4 3 4 3 4 4 

23 2 3 3 3 3 3 4 3 4 3 

24 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

25 4 4 4 5 4 4 5 5 5 5 

26 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

27 3 4 3 3 3 3 2 3 3 3 

28 4 3 3 4 3 3 3 3 3 3 

29 4 4 4 5 4 4 3 4 4 4 

30 4 4 4 5 4 4 4 4 5 4 
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No. 

Responden 

Inovasi Produk (X3) 

X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 X3.6 X3.7 X3.8 X3.9 X3.10 

1 3 3 4 3 4 3 3 3 4 3 

2 3 4 3 3 3 3 4 3 3 4 

3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 

4 3 3 3 3 3 3 3 3 4 2 

5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

6 4 4 4 5 5 4 5 5 4 4 

7 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 

8 5 4 4 4 4 5 5 4 4 4 

9 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

10 4 3 3 4 3 4 3 4 4 3 

11 4 4 4 4 4 4 4 5 4 3 

12 4 5 4 5 5 5 4 4 5 5 

13 4 3 4 5 4 4 3 4 4 4 

14 4 4 4 4 4 4 5 5 5 4 

15 2 2 3 3 2 2 3 3 2 3 

16 4 4 4 4 4 5 4 5 4 4 

17 3 3 4 4 4 4 3 4 4 3 

18 4 4 4 4 4 3 4 3 4 3 

19 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 

20 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

21 4 4 3 4 4 3 4 4 4 4 

22 3 4 3 4 4 4 3 4 4 4 

23 4 4 4 5 4 4 5 5 4 4 

24 4 4 3 4 3 3 4 4 3 4 

25 3 3 3 4 3 3 3 4 4 3 

26 4 4 3 3 3 4 3 4 3 4 

27 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 

28 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

29 4 3 3 3 4 4 4 4 4 4 

30 4 4 3 4 4 4 5 4 4 4 
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No. Responden Daya Saing Kewirausahaan 

Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 Y6 Y7 Y8 Y9 Y10 

1 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

2 5 4 5 5 5 5 5 5 5 4 

3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 5 4 5 4 4 4 4 5 

5 4 4 5 4 5 5 4 4 5 4 

6 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

7 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 

8 5 5 4 5 4 4 4 4 4 4 

9 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 

10 4 4 4 4 4 5 4 4 5 5 

11 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 

12 4 5 4 3 4 5 4 5 4 4 

13 5 4 4 5 4 4 4 5 4 4 

14 4 4 4 3 4 4 4 3 4 4 

15 3 3 3 3 3 4 4 3 3 3 

16 4 4 5 4 4 4 5 5 5 4 

17 4 5 4 4 5 5 4 4 4 5 

18 4 5 4 5 4 4 5 5 5 4 

19 4 5 4 4 5 4 5 5 4 4 

20 3 3 4 3 3 3 3 3 4 3 

21 4 5 5 4 4 4 3 4 4 4 

22 4 4 4 4 3 4 5 4 4 5 

23 4 5 5 5 5 5 4 4 5 4 

24 5 5 5 4 5 5 4 5 5 5 

25 4 5 4 5 5 4 5 4 4 5 

26 4 5 5 4 4 5 5 5 4 4 

27 5 4 4 4 4 5 5 4 4 5 

28 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

29 4 4 5 5 4 5 5 5 5 4 

30 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
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Lampiran 5 Data SPSS Tabel Frekuensi 

Karakteristik Berdasarkan Usia 

 

Karakteristik Berdasarkan Lama Usaha 

 

 

Karakteristik Berdasarkan Platform Digital Yang Digunakan 
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Karakteristik Berdasarkan Lokasi Usaha 

 

 

Lampiran 6 Data SPSS Tabel Deskriptif 

Analisis Deskriptif Variabel Pemanfaatan AI (X1) 
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Analisis Deskriptif Variabel Konten Kreatif (X2) 

 

Analisis Deskriptif Variabel Inovasi Produk (X3) 
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Analisis Deskriptif Variabel Daya Saing Kewirausahaan (Y) 

 

Lampiran 7 Data SPSS UJi Validitas 

Uji Validitas Variabel Pemanfaatan AI (X1)
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Uji Validitas Variabel Konten Kreatif (X2) 

 

Uji Validitas Variabel Inovasi Produk (X3) 
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Uji Validitas Variabel Daya Saing (Y) 

 

Lampiran 8 Uji Realibilitas 

Variabel Pemanfaatan AI (X1)    Variabel Konten Kreatif (X2) 

 

Variabel Inovasi Produk (X3)    Variabel Daya Saing (Y)  
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Lampiran 9 Data SPSS Uji Asumsi Klasik 

Uji Normalitas Kolmogorov Smirnov 

 

 

Uji Multikolinearitas 
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Uji Heteroskedastisitas Grafik Scarterplot 

 

 

Uji Heteroskedastisitas – Glejser 
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Lampiran 10 Data SPSS Uji Analisis Regresi Linear Berganda 

 

 

Lampiran 11 Data SPSS Uji Pengujian Hipotesis 

Uji Signifikasi Parsial (Uji t) 
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Uji Signifikasi Simultan (Uji F) 

 

 

Koefisien Determinasi (R²) 
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Lampiran 12 Kartu Bimbingan 


