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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh pemanfaatan Artificial
Intelligence (AI), konten kreatif. dan inovasi produk terhadap penguatan daya saing
UMKM makanan dan minuman di era digital. Penelitian ini penting untuk mengetahui
kontribusi ketiga faktor tersebut dalam menghadapi persaingan bisnis yang semakin
berkembang secara digital.

Penelitian menggunakan pendekatan kuantitatif dengan pengumpulan data
melalui kuesioner vang diberikan kepada pelaku UMKM makanan dan minuman.
Data vang terkumpul kemudian dianalisis untuk mengetahui pengaruh masing-masing
variabel secara parsial maupun simultan terhadap daya saing UMKM.

Hasil penelittan menunjukkan bahwa pemanfaatan Al konten kreatif, dan
inovasi produk secara signifikan berpengaruh positif terhadap penguatan daya saing
UMKM. Al memberikan efisiensi operasional dan kemudahan dalam pengambilan
keputusan. konten kreatif memperluas jangkauan pasar serta memperkuat citra usaha,
dan movasi produk menjadi faktor utama dalam menarik konsumen dan menciptakan
keunggulan kompetitif. Temuan ini menegaskan pentingnya integrasi teknologi dan
kreativitas untuk mendukung keberlangsungan UMKM di era digital.

Kata kunci: Artificial Intelligence, konten kreatif, inovasi produk, dava saing
UMKM, makanan dan minuman, era digital.
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RINGKASAN

Permasalahan penclitian ini adalah menguji apakah pemanfaatan Artificial
Intelligence (Al), konten kreatif, dan inovasi produk memengaruhi penguatan daya
saing kewirausahaan UMKM makanan dan minuman di Sukolilo pada era digital.
Tujuan penelitian ini adalah untuk menganalisis pengaruh ketiga vanabel tersebut
baik sccara parsial maupun simultan terhadap daya saing UMKM. Hipotesis yang
diajukan menyatakan bahwa pemanfaatan Al konten kreatif, dan inovasi produk
memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap penguatan daya saing UMKM, baik
secara masing-masing maupun bersama-sama.

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan melibatkan 30
responden UMKM Mamin yang dipilih melalui teknik purposive sampling. Data
primer dikumpulkan melalui kuesioner skala Likert dan dianalisis menggunakan
regresi linear berganda. Hasil penelitian menunjukkan bahwa pemanfaatan Al
berpengaruh signifikan terhadap daya saing kewirausahaan, karena Al membantu
pelaku UMKM melakukan otomatisasi proses bisnis, mengolah data konsumen,
meningkatkan ketepatan pengambilan keputusan, serta mempercepat pelayanan.
Selain 1tu, konten kreatif juga terbukti berpengaruh signifikan terhadap daya saing.
Konten yang menarik, estetis, relevan, dan konsisten mampu meningkatkan
engagement, memperkuat citra merek, dan memperluas jangkauan pasar UMKM di
platform digital. Inovasi produk muncul sebagai variabel paling dominan yang
memengaruhi daya saing, karena inovasi dalam kualitas, varian, kemasan, dan
teknologi produksi memungkinkan UMKM menghadirkan nilai tambah bagi
konsumen dan menciptakan diferensiasi yang kuat dibanding pesaing.

Berdasarkan hasil analisis data menunjukkan bahwa pemanfaatan Artificial
Intelligence (AI) memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap daya saing
kewirausahaan UMKM Mamin, dengan nilai t-hitung sebesar 2,183 > t-tabel 1,985
dan nilai signifikansi 0,038 < 0,05 serta koefisien regrest sebesar 0,302. Konten kreatif
juga memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap daya saing dengan nilai t-
hitung sebesar 4,119 > t-tabel 1,985 dan signifikansi 0,000 < 0,05 serta koefisien
regresi sebesar 0,409. Inovasi produk menjadi variabel dengan pengaruh terbesar,
ditunjukkan oleh nilai t-hitung sebesar 3,287 > t-tabel 1,985 dan signifikansi 0,003 <
0,05 serta koefisien regresi sebesar 0,508. Secara simultan, ketiga variabel independen
berpengaruh positif dan signifikan terhadap daya saing kewirausahaan dengan nilai
F-hitung sebesar 14,975 > F-tabel 2,70 dan signifikansi 0,000 < 0,05. Nilai koefisien
determinasi (R?) sebesar 0,652 menunjukkan bahwa 65,2% varnasi daya saing
kewirausahaan dapat dijelaskan olech pemanfaatan Al konten kreatif, dan inovasi
produk, sedangkan sisanya 34.8% dipengaruhi oleh faktor lain di luar model
penelitian.
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