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LAMPIRAN 

 

Lampiran 1. Kuesioner Penelitian 

 

“PENGARUH BUZZER MARKETING, INFLUENCER MARKETING, DAN 

BRAND TRUST TERHADAP PURCHASE INTENTION PADA PRODUK 

WARDAH DI TIKTOK SHOP” 

(Studi Pada Mahasiswa Prodi Manajemen Universitas 17 Agustus 1945 

Surabaya) 

Perkenalkan, saya Khurrotun Ainiya, Mahasiswa Program Studi Manajemen, Fakultas 

Ekonomi dan Bisnis, Universitas 17 Agustus 1945 Surabaya. Saat ini, saya tengah 

melakukan penelitian sebagai bagian dari penyusunan Skripsi dengan judul. 

"PENGARUH BUZZER MARKETING, INFLUENCER MARKETING, DAN 

BRAND TRUST TERHADAP PURCHASE INTENTION PADA PRODUK 

WARDAH DI TIKTOK SHOP (Studi Pada Mahasiswa Prodi Manajemen Universitas 

17 Agustus 1945 Surabaya)" 

Partisipasi teman-teman dalam mengisi kuesioner ini akan sangat membantu 

keberlangsungan penelitian saya. Seluruh jawaban yang diberikan akan dijaga 

kerahasiaan dan hanya digunakan untuk kepentingan akademik. Atas ketersediaan 

waktu dan bantuan yang diberikan, saya mengucapkan TERIMA KASIH YANG 

SEBESAR-BESARNYA. Semoga kalian selalu dalam keadaan sehat dan sukses. 

 

A. IDENTITAS RESPONDEN  

Nama  : 

Usia  : A. 18 – 20 Tahun B. 21 – 22 Tahun C. 23 – 24 Tahun 

Angakatan : A. 2022  B. 2023 C. 2024 D. 2025 

Apakah anda menggunakan aplikasi TikTok Shop : A. Saya Menggunakan Aplikasi 

TikTok Shop  

Apakah anda Mahasiswa Prodi Manajemen : A. Saya Mahasiwa Prodi Manajemen 

Untag Surabaya 

 

B. KRITERIA RESPONDEN 

Dalam rangka penelitian ini, saya membutuhkan bantuan Mahasiswa Prodi 

Manajemen Universitas 17 Agustus 1945 sebagai responden yang memiliki kriteria 

sebagaimana dibawah: 

1. Mahasiswa Aktif Prodi Manajemen Untag Surabaya yang berusia 18-24 Tahun 

2. Pengguna Aktif TikTok Shop 
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3. Pernah membeli atau berinteraksi dengan produk wardah di TikTok Shop 

C. PETUNJUK PENGISIAN KUESIONER 

Pada kuesioner berikut, terdapat beberapa pernyataan yang perlu dijawab sesuai 

dengan pendapat anda. Mohon untuk membaca dan memilih pernyataan dengan 

cermat, lalu memilih jawaban yang paling sesuai. 

Skala jawaban yang digunakan adalah: 

1 = Sangat Tidak Setuju (STS) 

2 = Tidak Setuju (TS) 

3 = Netral (N) 

4 = Setuju (S) 

5 = Sangat Setuju (SS) 

 

D. PERNYATAAN KUESIONER 

BUZZER MARKETING (X1) 

No Pernyataan 
STS TS N S SS 

1 2 3 4 5 

Frekuensi paparan konten buzzer 

1.1 Saya merasa sering menemukan konten promosi 

produk Wardah yang dibuat oleh buzzer di 

TikTok. 

     

1.2 Konten buzzer Wardah muncul berkali-kali saat 

saya menonton video di TikTok. 

     

Tingkat viralitas konten buzzer 

2.1 Informasi tentang wardah dari buzzer tersebar luas 

di TikTok. 

     

2.2 Konten promosi Wardah dari buzzer terlihat 

banyak dibicarakan oleh pengguna TikTok. 

     

Persepsi keaslian dan kredibilitas buzzer 

3.1 Saya merasa opini yang disampaikan buzzer 

Wardah tampak jujur sehingga lebih meyakinkan 

untuk saya percaya. 

     

3.2 Saya menilai buzzer Wardah memberikan 

informasi yang kredibel sehingga membantu saya 

memahami produk dengan lebih baik. 
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INFLUENCER MARKETING (X2) 

No Pernyataan 
STS TS N S SS 

1 2 3 4 5 

Kredibilitas influencer 

1.1 Saya menilai influencer yang mempromosikan 

Wardah memiliki pengetahuan cukup dalam bidang 

kecantikan. 

     

1.2 Saya percaya pada reputasi influencer yang 

merekomendasikan Wardah sehingga saya merasa 

lebih yakin terhadap produk tersebut. 

     

Autentisitas konten endorsement 

2.1 Konten promosi Wardah yang dibuat influencer 

terlihat alami sehingga tidak terasa seperti iklan 

yang dipaksakan. 

     

2.2 Saya merasa gaya komunikasi influencer dalam 

mempromosikan Wardah sesuai dengan 

kepribadiannya sehingga terlihat lebih 

meyakinkan. 

     

Jangkauan audiens dan keterlibatan 

3.1 Konten Wardah dari influencer berhasil 

menjangkau banyak pengguna media sosial 

sehingga makin mudah dikenal. 

     

3.2 Saya melihat banyak orang memberikan like, 

komentar, share pada konten Wardah yang dibuat 

influencer. 

     

 

Pengaruh emosional konsumen 

4.1 Saya merasa lebih percaya dengan Wardah setelah 

melihat cara influencer menyampaikan 

rekomendasinya. 

     

4.2 Konten influencer membuat saya merasa tertarik 

untuk mencoba produk Wardah. 
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BRAND TRUST (X3) 

No Pernyataan 
STS TS N S SS 

1 2 3 4 5 

Keandalan merek Wardah 

1.1 Saya merasa produk Wardah memiliki kualitas 

sesuai dengan klaim yang disampaikan dalam 

promosinya. 

     

1.2 Saya yakin Wardah dapat diandalkan sebab produk 

yang saya gunakan sesuai dengan harapan saya. 

     

Integritas merek 

2.1 Saya menilai Wardah menyampaikan informasi 

produk secara jujur tanpa melebih-lebihkan dalam 

promosi. 

     

2.2 Saya percaya komunikasi pemasaran Wardah 

transparan sehingga tidak membuat saya merasa 

tertipu. 

     

Konsistensi dalam memberikan nilai tambah 

3.1 Saya merasa Wardah terus berinovasi dalam 

produk sehingga memberikan nilai lebih bagi 

konsumen. 

     

3.2 Saya puas sebab Wardah konsisten memberikan 

pengalaman yang baik, mulai dari kualitas produk 

hingga pelayanan. 

     

 

PURCHASE INTENTION (Y) 

No Pernyataan 
STS TS N S SS 

1 2 3 4 5 

Niat pribadi konsumen untuk membeli produk 

1.1 Setelah melihat promosi Wardah di TikTok Shop, 

saya merasa terdorong untuk segera membeli 

produk tersebut. 

     

1.2 Saya memiliki keinginan yang kuat untuk 

melakukan pembelian produk Wardah setelah 

terpapar konten promosinya. 

     

Preferensi konsumen terhadap Wardah dibandingkan kompetitor 

2.1 Saya lebih tertarik membeli produk Wardah 

dibandingkan merek lain setelah melihat banyak 
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ulasan positif dari pengguna di platform e-

commerce. 

2.2 Melihat pengalaman baik orang lain terhadap 

produk Wardah membuat saya lebih memilih 

Wardah dibandingkan produk kompetitor yang 

sejenis 

     

Kemungkinan merekomendasikan kepada orang lain 

3.1 Saya bersedia merekomendasikan produk Wardah 

kepada teman sebab merasa puas. 

     

3.2 Saya percaya produk Wardah layak saya sarankan 

kepada keluarga sebagai pilihan yang baik. 

     

Rencana pembelian ulang sebagai tanda loyalitas 

4.1 Saya berencana membeli kembali produk Wardah 

di masa mendatang sebab merasa puas dengan 

kualitasnya. 

     

4.2 Saya akan tetap menggunakan Wardah di kemudian 

hari sebab sudah sesuai dengan kebutuhan saya. 
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Lampiran 2. Data Tabulasi 

 

Jawaban Responden 

Buzzer Marketing (X1) 

NO 
BUZZER MARKETING (X1) 

Total 
X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 

1 5 5 5 5 5 5 30 

2 5 5 5 4 5 5 29 

3 3 3 3 3 3 3 18 

4 5 5 5 5 5 5 30 

5 3 3 3 3 3 3 18 

6 5 5 5 5 5 5 30 

7 4 4 4 4 4 4 24 

8 4 4 4 4 4 4 24 

9 5 5 5 4 5 5 29 

10 4 3 4 4 4 4 23 

11 3 3 3 3 3 3 18 

12 4 3 3 3 3 3 19 

13 5 5 5 5 5 4 29 

14 4 4 5 4 4 4 25 

15 5 5 5 4 5 5 29 

16 4 4 3 4 4 3 22 

17 5 4 5 5 5 5 29 

18 5 4 4 4 4 4 25 

19 4 4 4 4 4 4 24 

20 4 4 4 4 4 4 24 

21 5 4 4 4 4 4 25 

22 4 4 4 4 4 4 24 

23 3 3 4 3 3 3 19 

24 3 3 3 3 3 2 17 

25 4 5 5 5 5 5 29 

26 4 3 4 4 4 4 23 

27 3 3 3 3 3 3 18 

28 5 4 5 5 5 5 29 

29 2 3 3 3 3 3 17 

30 3 3 3 3 3 4 19 
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31 3 3 3 4 3 3 19 

32 4 4 4 4 4 4 24 

33 4 4 4 4 4 4 24 

34 4 4 4 4 4 4 24 

35 5 5 5 5 5 5 30 

36 5 5 5 5 5 5 30 

37 4 4 4 4 4 4 24 

38 3 3 3 4 3 3 19 

39 3 3 3 3 3 3 18 

40 4 3 4 4 4 4 23 

41 5 5 5 5 5 5 30 

42 4 4 4 4 3 4 23 

43 3 3 3 3 3 3 18 

44 3 3 3 3 3 3 18 

45 4 3 3 2 3 3 18 

46 4 4 4 4 5 4 25 

47 5 5 5 5 5 5 30 

48 3 5 4 4 4 4 24 

49 4 4 4 4 4 4 24 

50 3 3 3 3 3 3 18 

51 5 5 5 5 5 5 30 

52 4 4 4 4 4 4 24 

53 4 3 3 3 3 3 19 

54 5 5 5 4 5 5 29 

55 3 3 3 3 3 3 18 

56 4 4 4 4 4 4 24 

57 4 4 4 4 4 4 24 

58 5 4 4 4 4 3 24 

59 5 5 5 5 5 5 30 

60 5 5 5 5 5 5 30 

61 3 2 3 3 3 3 17 

62 5 5 4 5 5 5 29 

63 5 5 5 5 5 5 30 

64 3 3 3 3 3 3 18 

65 4 4 5 4 4 4 25 

66 3 3 3 3 3 3 18 

67 5 5 5 5 5 5 30 



82 

 

 

 

68 3 3 3 3 3 3 18 

69 4 4 4 4 4 4 24 

70 5 4 5 5 5 4 28 

71 4 4 4 4 4 4 24 

72 5 5 4 5 5 5 29 

73 3 3 3 3 3 3 18 

74 4 4 4 4 4 4 24 

75 3 3 3 3 3 3 18 

76 5 5 5 5 5 5 30 

77 4 4 4 4 4 4 24 

78 5 5 4 5 5 5 29 

79 5 5 5 5 5 5 30 

80 4 4 4 4 4 4 24 

81 5 5 5 4 5 5 29 

82 3 4 4 4 4 3 22 

83 3 3 3 3 3 3 18 

84 3 4 4 4 4 4 23 

85 4 4 4 4 4 4 24 

86 3 3 3 3 3 3 18 

87 3 3 3 4 3 3 19 

88 3 3 3 3 3 3 18 

89 4 4 4 4 4 4 24 

90 4 4 4 4 4 4 24 

91 3 4 3 3 3 3 19 

92 4 4 4 4 4 4 24 

93 3 3 3 3 3 3 18 

94 5 4 4 4 4 4 25 

95 4 4 4 4 4 4 24 

96 3 3 3 3 3 3 18 

97 5 5 5 5 5 5 30 

98 4 4 4 5 4 4 25 

99 5 5 5 5 5 5 30 

100 3 3 3 3 3 3 18 

 

 

 

 



83  

 
 

Influencer Marketing (X2) 

No 
INFLUENCER MARKETING (X2) 

Total 
X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 X2.7 X2.8 

1 3 3 3 4 3 3 3 3 25 

2 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

3 4 4 4 4 4 5 4 5 34 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

5 3 4 4 4 4 4 4 4 31 

6 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

7 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

8 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

9 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

10 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

11 3 3 3 2 4 3 3 2 23 

12 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

13 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

14 3 3 3 2 3 3 3 3 23 

15 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

16 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

17 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

18 4 4 3 4 4 4 4 4 31 

19 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

20 2 3 3 3 3 3 3 3 23 

21 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

22 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

23 3 2 3 3 3 3 3 3 23 

24 3 4 4 4 4 4 4 4 31 

25 4 4 3 4 4 4 5 4 32 

26 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

27 4 4 4 4 4 4 3 4 31 

28 4 3 3 3 3 3 3 3 25 

29 3 3 3 3 3 3 2 3 23 

30 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

31 4 4 4 4 4 3 4 4 31 

32 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

33 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

34 4 4 3 4 4 4 4 4 31 
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35 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

36 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

37 5 5 5 4 5 5 5 5 39 

38 4 4 5 4 4 4 4 3 32 

39 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

40 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

41 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

42 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

43 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

44 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

45 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

46 3 2 3 3 3 3 2 3 22 

47 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

48 5 5 5 5 5 5 5 4 39 

49 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

50 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

51 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

52 5 5 5 5 4 5 5 5 39 

53 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

54 4 4 4 4 4 4 4 3 31 

55 4 4 4 3 4 4 4 4 31 

56 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

57 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

58 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

59 5 4 5 5 4 5 5 5 38 

60 4 4 4 4 4 4 4 5 33 

61 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

62 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

63 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

64 5 4 5 5 5 5 5 5 39 

65 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

66 3 3 3 3 3 2 3 3 23 

67 3 4 4 4 4 4 4 4 31 

68 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

69 4 4 4 4 4 4 4 5 33 

70 4 4 4 4 4 5 4 4 33 

71 4 4 4 4 4 4 4 4 32 
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72 4 4 3 4 4 4 4 4 31 

73 5 5 4 5 5 5 4 5 38 

74 3 4 4 4 4 4 4 4 31 

75 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

76 4 4 4 4 5 4 4 4 33 

77 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

78 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

79 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

80 4 4 5 4 4 4 4 4 33 

81 5 5 4 5 5 5 4 5 38 

82 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

83 4 4 4 4 4 5 4 4 33 

84 3 3 3 3 4 3 3 3 25 

85 4 4 4 3 4 4 4 4 31 

86 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

87 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

88 4 4 3 4 4 3 4 4 30 

89 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

90 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

91 4 4 5 4 4 4 5 4 34 

92 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

93 4 4 4 5 5 5 4 4 35 

94 3 3 3 3 3 4 3 3 25 

95 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

96 3 3 3 3 3 3 3 4 25 

97 3 3 4 3 3 3 3 3 25 

98 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

99 4 4 4 4 4 4 4 5 33 

100 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

 

Brand Trust (X3) 

NO 
BUZZER MARKETING (X1) 

Total 
X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 

1 4 4 4 4 4 4 24 

2 3 3 3 3 3 3 18 

3 5 5 5 5 5 5 30 

4 5 5 5 5 5 5 30 
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5 3 3 3 3 3 3 18 

6 5 5 5 5 5 5 30 

7 4 5 4 4 4 4 25 

8 3 3 2 3 3 3 17 

9 5 5 5 5 5 5 30 

10 2 3 3 3 3 3 17 

11 3 3 3 3 3 3 18 

12 3 3 3 3 3 3 18 

13 4 5 5 5 5 5 29 

14 4 4 4 4 4 4 24 

15 4 4 4 4 4 4 24 

16 4 3 3 3 3 3 19 

17 2 3 3 3 3 3 17 

18 4 4 4 3 5 4 24 

19 4 4 4 3 4 4 23 

20 5 4 4 4 4 4 25 

21 3 3 3 3 3 3 18 

22 3 3 3 3 3 3 18 

23 5 5 5 5 5 5 30 

24 2 3 3 3 3 3 17 

25 4 4 4 4 4 4 24 

26 4 4 4 5 4 4 25 

27 4 4 4 4 4 3 23 

28 4 4 5 4 4 4 25 

29 3 3 3 3 3 3 18 

30 3 3 3 3 3 3 18 

31 3 3 3 3 3 3 18 

32 3 3 3 3 3 3 18 

33 3 3 3 3 3 4 19 

34 3 4 3 3 3 3 19 

35 3 4 3 3 3 3 19 

36 5 5 5 5 5 5 30 

37 3 3 3 3 3 3 18 

38 3 3 3 2 3 3 17 

39 5 5 5 5 5 5 30 

40 3 3 3 3 3 3 18 

41 4 4 4 4 4 4 24 
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42 4 4 4 4 4 4 24 

43 4 4 4 4 4 4 24 

44 3 4 3 3 3 3 19 

45 3 3 3 3 3 3 18 

46 3 3 3 3 3 2 17 

47 5 5 5 5 5 5 30 

48 5 4 5 5 5 5 29 

49 3 3 3 3 4 3 19 

50 4 4 4 4 4 4 24 

51 5 5 5 5 4 5 29 

52 3 3 3 4 3 3 19 

53 3 3 3 3 3 3 18 

54 4 4 4 4 4 4 24 

55 5 5 5 5 5 5 30 

56 5 5 5 5 5 5 30 

57 4 4 4 4 5 4 25 

58 4 5 5 5 5 5 29 

59 4 4 4 4 4 4 24 

60 4 4 4 5 4 4 25 

61 5 5 5 5 5 5 30 

62 4 4 4 4 4 4 24 

63 4 4 4 4 4 4 24 

64 3 3 3 3 3 3 18 

65 3 3 3 3 3 3 18 

66 3 3 2 3 3 3 17 

67 4 3 4 4 4 4 23 

68 4 4 5 4 5 4 26 

69 3 3 3 3 3 3 18 

70 3 3 3 3 3 4 19 

71 4 4 4 4 4 4 24 

72 5 4 5 5 5 5 29 

73 5 5 5 5 5 5 30 

74 3 3 3 3 3 3 18 

75 5 5 5 5 5 5 30 

76 4 4 4 4 4 4 24 

77 5 5 5 5 5 5 30 

78 5 4 5 5 5 5 29 
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79 4 4 4 4 4 5 25 

80 4 4 4 4 4 4 24 

81 5 5 5 5 5 5 30 

82 4 4 4 4 4 4 24 

83 4 3 4 4 4 4 23 

84 4 4 4 4 4 5 25 

85 5 5 5 5 5 5 30 

86 5 5 5 5 5 5 30 

87 5 5 5 5 5 5 30 

88 3 3 3 3 2 3 17 

89 3 3 3 3 3 3 18 

90 3 3 3 3 3 2 17 

91 4 4 4 4 3 4 23 

92 5 5 5 5 5 5 30 

93 4 4 4 4 4 4 24 

94 3 3 3 3 3 3 18 

95 3 3 3 3 2 3 17 

96 4 4 4 4 4 4 24 

97 5 5 5 5 5 5 30 

98 5 5 5 5 5 5 30 

99 5 5 5 5 5 5 30 

100 3 3 3 3 2 3 17 

 

Purchase Intention (Y) 

No 
PURCHASE INTENTION (Y) 

Total 
X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 X2.7 X2.8 

1 4 5 4 4 4 4 4 4 33 

2 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

3 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

5 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

6 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

7 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

8 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

9 4 5 5 5 5 5 5 5 39 

10 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

11 3 3 3 3 3 3 3 3 24 
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12 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

13 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

14 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

15 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

16 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

17 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

18 4 4 4 4 3 4 4 4 31 

19 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

20 4 4 4 4 3 4 4 4 31 

21 4 4 5 4 4 4 3 4 32 

22 4 4 5 4 4 4 4 3 32 

23 3 4 3 3 3 3 3 3 25 

24 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

25 3 4 4 4 5 4 4 4 32 

26 5 4 4 4 4 4 5 4 34 

27 3 4 3 3 3 2 3 3 24 

28 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

29 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

30 4 3 4 4 4 4 4 4 31 

31 4 4 4 4 3 4 4 4 31 

32 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

33 4 4 3 4 4 4 4 4 31 

34 4 4 5 4 4 4 4 4 33 

35 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

36 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

37 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

38 2 3 3 3 3 3 3 2 22 

39 4 4 5 4 4 4 4 4 33 

40 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

41 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

42 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

43 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

44 3 3 3 3 3 3 2 3 23 

45 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

46 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

47 4 4 4 4 5 4 4 4 33 

48 4 4 4 4 4 4 4 4 32 
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49 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

50 3 2 3 2 3 3 3 3 22 

51 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

52 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

53 4 4 3 4 4 4 4 4 31 

54 4 4 4 4 3 4 4 4 31 

55 4 4 4 4 4 5 4 4 33 

56 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

57 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

58 4 4 4 3 4 4 4 4 31 

59 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

60 4 4 4 4 3 4 4 4 31 

61 4 4 4 4 4 4 4 5 33 

62 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

63 4 4 5 4 4 5 4 4 34 

64 3 4 4 4 4 4 4 4 31 

65 4 3 4 4 4 4 4 4 31 

66 3 3 3 3 4 3 2 3 24 

67 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

68 5 4 4 4 4 4 4 4 33 

69 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

70 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

71 4 4 4 4 4 5 4 4 33 

72 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

73 4 4 4 4 4 4 5 4 33 

74 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

75 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

76 5 5 5 4 5 5 5 5 39 

77 4 4 5 4 4 4 4 4 33 

78 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

79 5 5 5 5 5 5 5 4 39 

80 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

81 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

82 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

83 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

84 4 4 4 4 3 4 4 4 31 

85 4 4 4 4 4 4 4 4 32 
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86 4 4 4 4 4 3 4 4 31 

87 3 3 3 4 3 3 3 3 25 

88 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

89 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

90 4 4 4 4 4 4 5 4 33 

91 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

92 4 4 4 4 4 4 5 4 33 

93 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

94 4 4 4 4 5 4 3 4 32 

95 5 5 4 4 4 4 4 4 34 

96 5 4 4 4 4 4 4 4 33 

97 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

98 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

99 5 4 5 5 5 5 5 5 39 

100 3 4 3 3 3 3 2 3 24 
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Lampiran 3. Hasil Olah Data 

 

1. Uji Validitas 

Buzzer Marketing (X1)  
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Influencer Marketing (X2) 
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Brand Trust (X3) 
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Purchase Intention (Y) 
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2. Uji Reliabilitas 

 

Buzzer Marketing (X1) 

 
 

Influencer Marketing (X2) 

 
 

Brand Trust (X3) 

 
 

Purchase Intention (Y) 
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3. Uji Normalitas  

 
 

4. Uji Multikolinearitas 

 
 

5. Uji Heteroskedastisitas 
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6. Uji Glesjer 

 
 

7. Uji Analisis Regresi Linier Berganda 

 
 

8. Uji Parsial (Uji T) 
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9. Uji Simultan (Uji F) 

 
 

10. Uji Determinasi (R
2
) 
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Lampiran 4. Surat Permohonan Data 
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Lampiran 5. Balasan Permohonan Data 
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Lampiran 6. Dokumentasi Responden 
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Lampiran 7.  Kartu Bimbingan Skripsi 
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Lampiran 8. Hasil Turnitin 
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