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LAMPIRAN 

Lampiran 1 Kuesioner 

KUESIONER PENELITIAN PENGARUH BRAND IMAGE DAN KONTEN 

MARKETING TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN INTERIOR PADA IDEE 

PROJECTS 

Yth. Bapak/Ibu,  

Perkenalkan, saya Erico Surya Prayoga, seorang mahasiswa tingkat akhir dari Universitas 17 

Agustus 1945 Surabaya. Saat ini, saya tengah menyusun skripsi dengan judul "Pengaruh 

Brand Image dan Content Marketing terhadap Keputusan Pembelian Interior pada Idee 

Projects”. Untuk itu, saya memohon bantuan Bapak/Ibu meluangkan waktu mengisi kuesioner 

ini secara jujur, sesuai dengan pengalaman pribadi Anda dalam memanfaatkan layanan interior 

dari Idee Project. Seluruh data yang terkumpul akan dijaga kerahasiaannya. Atas ketersediaan 

dan waktunya dalam mengisi kuesioner ini, saya ucapkan terima kasih.   

Hormat saya, 

Erico Surya Prayoga 

Kuesioner Penelitian 

“Pengaruh Brand Image dan Content Marketing terhadap Keputusan Pembelian Interior 

pada Idee Projects” 

A. Kriteria Responden 

1. Konsumen Idee Project 

2. Orang yang memahami tentang furniture 

3. Orang yang membutuhkan jasa interior design 

B. Petunjuk Pengisian 

Dalam memudahkan responden mengisi pernyataan kuesioner, maka peneliti memberikan 

petunjuk pengisian sebagai berikut: 

1. Setiap butir pernyataan wajib dijawab 1 (satu) kali 

2. Pengisi butir pernyataan sesuai dengan pengalama individu dari responden 

3. Setiap butir pernyataan memiliki bobot nilai atau skor 1-5 dengan penjelasan jawaban 

dibawah ini: 
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Alternatif Jawaban Bobot Nilai 

Sangat Setuju (SS) 5 

Setuju (S) 4 

Kurang Setuju (KS) 3 

Tidak Setuju (TS) 2 

Sangat Tidak Setuju 1 

 

C. Identitas Responden 

Nama :  

 

Jenis Kelamin : o  Laki-Laki 

o  Perempuan 

 

Usia : o  20 – 30 Tahun 

o  31 – 40 Tahun 

o  41 – 50 Tahun 

 

Pekerjaan : o  Pegawai Swasta 

o  Pegawai Negeri 

o  Wiraswasta 

o  Ibu Rumah Tangga 

o Yang Lain: ………………….. 

 

Pendapatan  o  < Rp4.000.000 

o  > Rp4.000.000 – Rp8.000.000 

o  > Rp8.000.000 – Rp16.000.000 

o  > Rp16.000.000 – Rp32.000.000 

o  > Rp32.000.000 
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D. Daftar Pernyataan 

Penelitian ini menggunakan kuesioner yang terdiri dari sejumlah butir pernyataan. 

Setiap butir pernyataan harus dijawab oleh responden dengan memilih satu opsi jawaban 

yang paling sesuai. 

Brand Image (X1) 

No. Pernyataan 
Skor 

SS S KS TS STS 

1. 

Idee Project adalah studio desain interior yang 

terkenal dan diminati masyarakat karena 

memiliki citra baik dalam penanganan keluhan 

konsumen 

     

2. 
Idee Project memiliki kredibilitas yg tinggi di 

masyarakat 
     

3. 
Desain dan pelayanan Idee Project memberikan 

kesan yang baik dan positif di masyarakat 
     

4. 
Saya merasa puas terhadap kualitas produk dan 

bahan baku yang digunakan oleh Idee Project 
     

5. 
Harga produk yang ditawarkan sebanding dengan 

kualitasnya 
     

6. 
Layanan yang diberikan memfasilitasi dan 

memberikan kemudahan bagi konsumen 
     

Konten Marketing (X2) 

No. Pernyataan 
Skor 

SS S KS TS STS 

1. Idee Project memiliki konten yang menarik       

2. 
Saya dapat memahami konten dari Idee Project 

dengan baik 
     

3. 
Konten pada Idee Project memiliki visual yang 

bagus  
     

4. 
Idee Project memiliki pesan yang baik di setiap 

konten yang mereka pilih  
     

5. 
Konten pada Idee Project membantu konsumen 

dalam memilih produk. 
     

6. 
Idee project memiliki konten yang lebih menarik 

dari kompetitor yang lain 
     

Keputusan Pembelian (Y) 

No. Pernyataan 
Skor 

SS S KS TS STS 

1. 
Saya membutuhkan produk interior serta studio 

design and build 
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2. 
Saya mencari berbagai informasi di sosial media 

untuk menemukan produk kebutuhan saya 
     

3. 
Saya membandingkan idee project dengan 

perusahaan interior dan studio design lain. 
     

4. 
Saya membeli produk dari Idee project karena 

ketepatan dalam memberi kualitas yang baik. 
     

5. 

Saya memutuskan pembelian pada idee project 

karena lebih unggul dalam beberapa aspek 

dengan kompetitor lain. 

     

6. 

Saya berniat untuk melakukan pembelian ulang 

pada idee project karena kepuasan saya dalam 

menggunakan produk mereka. 
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Lampiran 2 Uji Validitas 

a. Variabel Brand Image (X1) 

 

 

b. Variabel Konten Marketing (X2) 
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c. Variabel Keputusan Pembelian 
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Lampiran 3 Uji Reliabilitas 

a. Brand Image (X1) 

 

 

 

 

b. Konten Marketing (X2) 
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c. Keputusan Pembelian (Y) 
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Lampiran 4 Uji Asumsi Klasik 

a. Uji Normalitas 

1) One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 

 

2) Model Histogram 

 

 

3) Model P-Plot 
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b. Uji Multikolinearitas 

 

 

c. Uji Heteroskedastisitas 

1) Model Glejser 

 

 

2) Model Scatterplot 
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d. Uji Linearitas 

1) Variabel Brand Image (X1) 

 

2) Variabel Konten Marketing (X2) 
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Lampiran 5 Uji Regresi Linear Berganda 
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Lampiran 6 Uji Hipotesis 

a. Uji Determinasi (R2) 

 

 

b. Uji T (Uji Parsial) 

 

 

c. Uji F (Uji Simultan) 
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Lampiran 7 Kartu Bimbingan Skripsi 
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Lampiran 8 Surat Bebas Laboratorium 
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Lampiran 9 Hasil Uji Turnitin 
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Lampiran 10 Surat Keterangan Turnitin 
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Lampiran 11 Bukti Publish LoA Jurnal  
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Lampiran 12 Bukti ACC Revisi Skripsi 
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