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MOTTO 

 

“Everybody has talent, but ability takes hard work” 

“Setiap orang memiliki bakat, namun kemampuan membutuhkan kerja keras” 

- Michael Jordan  
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ABSTRAK 

Penelitian ini dilatarbelakangi oleh pentingnya aspek Brand Image dan Konten Marketing 

untuk mempengaruhi seseorang dalam melakukan Keputusan Pembelian. Penelitian ini 

bertujuan untuk mengetahui pengaruh Brand Image dan Konten Marketing terhadap Keputusan 

Pembelian Interior pada Idee Projects. Metode yang digunakan adalah analisis regresi linier 

berganda dengan dua variabel independen, yaitu Brand Image (X1) dan Konten Marketing 

(X2), serta satu variabel dependen, yaitu Keputusan Pembelian (Y). Populasi dalam penelitian 

ini adalah konsumen yang telah menggunakan jasa Interior Idee Projects dengan sampel 

sebanyak 91 orang menggunakan teknik Probability Sampling. Metode pengumpulan data 

menggunakan kuesioner, dan Teknik analisis data yang digunakan adalah analisis regresi linier 

berganda, analisis koefisien determinasi (R2), uji T (parsial), uji F (simultan). Alat analisis yang 

digunakan adalah IBM SPSS Statictics versi 30. Hasil penelitian menunjukkan bahwa secara 

parsial, Brand Image dan Konten Marketing berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

Keputusan Pembelian. Secara simultan, Brand Image dan Konten Marketing juga berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian. Berdasarkan Kesimpulan tersebut, 

diharapkan Idee Projects dapat meningkatkan kredibilitas dan validasi dengan berkolaborasi 

dengan influencer/vlogger properti untuk Home Tour eksklusif, serta mengumpulkan video 

testimonial klien yang menyoroti efisiensi kerja dan kualitas finishing menggunakan bahasa 

yang mudah dimengerti serta berorientasi pada manfaat, dan mengembangkan konten berbasis 

storytelling yang fokus pada penyelesaian masalah spesifik klien. 

Kata Kunci: Brand Image, Konten Marketing, Keputusan Pembelian  
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ABSTRACT 

This study is motivated by the importance of Brand Image and Marketing Content in influencing 

a person's Purchasing Decision. This study aims to determine the effect of Brand Image and 

Marketing Content on Interior Purchasing Decisions at Idee Projects. The method used is 

multiple linear regression analysis with two independent variables, namely Brand Image (X1) 

and Content Marketing (X2), and one dependent variable, namely Purchase Decision (Y). The 

population in this study are consumers who have used the services of Idee Projects Interior 

with a sample of 91 people using the Probability Sampling technique. The data collection 

method used a questionnaire, and the data analysis techniques used were multiple linear 

regression analysis, coefficient of determination analysis (R2), T-test (partial), and F-test 

(simultaneous). The analysis tool used was IBM SPSS Statistics version 30. The results showed 

that partially, Brand Image and Content Marketing had a positive and significant effect on 

Purchase Decision. Simultaneously, Brand Image and Content Marketing also had a positive 

and significant effect on Purchase Decision. Based on these conclusions, it is hoped that Idee 

Projects can increase its credibility and validation by collaborating with property 

influencers/vloggers for exclusive home tours, as well as collecting client testimonial videos 

that highlight work efficiency and finishing quality using easy-to-understand and benefit-

oriented language, and developing storytelling-based content that focuses on solving specific 

client problems. 

Keywords: Brand Image, Content Marketing, Purchase Decision  
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