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ABSTRAK

Muhammad Fahmi Aziz | 1151400978
ANALISIS MAKNA IKLAN GOJEK VERSI “MICHAEL ESSIEN”
di TELEVISI

Iklan merupakan salah satu faktor yang menentukan dalam pemasaran produk.
Dengan adanya iklan, masyarakat dapat mengetahui informasi dan tertarik untuk
menggunakan produk tersebut. Tidak terkecuali perusahaan Go — Jek yang
menawarkan jasa melalui iklan. lklan Go — Jek versi Michael Essien di Televisi
menjadikan ketertarikan tersendiri karena menampilkan pemeran utama, seorang
pemain sepak bola dunia asal Negara Ghana yang pernah bermain di beberapa klub
Eropa. Penelitian ini menggunakan pendekatan semiotika Charles Sanders Pierce
dengan tujuan untuk menganalisis representamen, object dan interpretant pada iklan
Go — Jek versi Michael Essien . Sumber data menggunakan dokumentasi, observasi
dan studi pustaka. Teknik pengumpulan data dengan mengolahnya melalui data
primer dan data sekunder. Hasil penelitian ini, lokasi dalam iklan berada dalam
berbagai macam scene yaitu di Kota Bandung, tempat berkumpul Michael Essien,
tempat tinggal Michael Essien, lapangan sepak bola. Adanya gambar motor yang
berwarna hijau dalam logo Go — Jek menjadikan simbol dalam iklan. Tulisan bawah
dalam iklan menjadikan indeks dalam iklan yaitu, fungsi teks bawah dalam iklan
adalah membantu konsumen agar dapat mengetahui apa yang diucapkan oleh pemeran
Michael Essien. Dalam iklan menunjukkan lima menu yang ada di dalam aplikasi Go
— Jek. Kelima menu tersebut adalah Go — Car yang berfungsi untuk mengantar orang
dengan menggunakan kendaraan roda empat ( mobil ), Go — Ride yang berfungsi
untuk mengantar orang menggunakan kendaraan roda dua ( motor ), Go — Food yang
berfungsi untuk memesan makanan, Go — Pay yang berfungsi untuk melakukan
pembayaran non tunai, Go — Clean yang berfungsi untuk membersihkan rumah.

Kata Kunci : Iklan, Semiotika, Go-Jek
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ABSTRACT
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MAKING ANALYSIS OF GOJEK ADVANCE VERSION "MICHAEL ESSIEN"
on television

Advertising is one of the decisive factors in product marketing. With the advert, people
can find out information and are interested in using the product. No exception Go-Jek
companies that offer services through advertising. The Go - Jek version of Michael
Essien on Television has been an exciting attraction because it features a leading role
player, a world football player from Ghana who has played in several European
clubs. This research uses Charles Sanders Pierce's semiotic approach in order to
analyze representamen, object and interpretant on Michael Essien's Go-Jek
commercial. The data source uses documentation, observation and literature study.
Technique of collecting data by processing it through primary data and secondary
data. The results of this study, the location in the ad is in a variety of scenes in the city
of Bandung, a place to gather Michael Essien, residence Michael Essien, soccer field.
The existence of a green motor image in the logo Go - Jek make a symbol in the ad.
The bottom writing in the ad makes the index in the ad, that is, the function of the
bottom text in the ad is to help the consumer to know what is said by the actor Michael
Essien. In the ad shows five menus that exist within the Go - Jek app. Fifth menu is
Go - Car that serves to drive people by using four - wheel vehicle (car), Go - Ride that
serves to drive people using two - wheeled vehicles (motor), Go - Food serves to order
food, Go - Pay the serves to make non-cash payments, Go - Clean that works to clean
the house.

Keywords : Ads, Semiotics, Go-Jek
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