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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh Persepsi Harga,
Kualitas Produk, dan Brand Image terhadap Keputusan Pembelian produk sunscreen
Azarine pada mahasiswa Program Studi Manajemen Universitas 17 Agustus 1945
Surabaya. Metode yang digunakan yaitu kuantitatif dengan pengumpulan data melalui
kuesioner yang disebarkan kepada 80 responden menggunakan teknik purposive
sampling. Pengujian data dalam penelitian ini meliputi Uji Instrumen yaitu Uji
validitas dan Uji Reliabilitas. Lalu Uji Asumsi Klasik yaitu Uji Normalitas, Uji
Multikolinearitas, Uji Heteroskedastisitas. Pengujian Hipotesis yaitu Uji Simultan
(Uji F) dan Uji parisal ( Uji T). Sedangkan Analsis data menggunakan Analisis
Regresi Linear Berganda dan Koefeisien Determinasi (R?).

Objek penelitian ini adalah mahasiswa Program Studi Manajemen
Universitas 17 Agustus 1945 Surabaya yang pemah membeli Azarine Sunscreen.
Keputusan Pembelian mereka dipengaruhi oleh Persepsi Harga, yaitu penilaian
apakah harga sesuai dengan manfaat, sedangkan Kualitas produk, seperti
perlindungan UV, hidrasi, dan kenyamanan. Dan Brand Image, yaitu reputasi Azarine
sebagai brand lokal yang inovatif. Mahasiswa dipilih karena mereka sadar pentingnya
perawatan kulit dan sering terpapar sinar UV, sehingga cocok untuk dianalisis.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa persepsi harga, kualitas produk, dan
citra merek berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian, baik secara parsial
maupun simultan. Hipotesis yang diajukan dalam penelitian ini diterima,
menunjukkan bahwa faktor-faktor tersebut merupakan determinan penting dalam
keputusan pembelian produk sunscreen Azarine di kalangan mahasiswa.

Kata Kunci: Persepsi Harga, kualitas produk, Citra Merek, Keputusan Pembelian,
sunscreen Azarine, Mahasiswa.
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ABSTRACT

This study aims to analyze the effect of Price Perception, Product Quality,
and Brand Image on Purchasing Decisions for Azarine sunscreen products for
students of the Management Study Program at the Universitas 17 August 1945
Surabaya. The method used is quantitative with data collection through a
questionnaire distributed to 80 respondents using purposive sampling technique. Data
testing in this study includes Instrument Test, namely Validity Test and Reliability Test.
Then the Classical Assumption Test, namely Normality Test, Multicollinearity 1est,
Heteroscedasticity Test. Hypothesis Testing, namely Simultaneous Test (F Test) and
Parisal Test (T Test). While data analysis uses Multiple Linear Regression Analysis
and Coefficient of Determination (R2).

The object of this research is students of the Management Study Program,
Universitas 17 Agutus 1945 Surabaya who have purchased Azarine Sunscreen. Their
Purchasing Decisions are influenced by Price Perception, which is an assessment of
whether the price is in accordance with the benefits, while Product Quality, such as
UV protection, hydration, and comfort. And Brand Image, namely Azarine's
reputation as an innovative local brand. Students were chosen because they are aware
of the importance of skin care and are often exposed to UV rays, so they are suitable
to explain.

The results showed that price perception, product quality, and brand image
have a significant effect on purchasing decisions, both partially and simultaneously.
The hypothesis proposed in this study is accepted, indicating that these factors are

important determinants in the decision to purchase Azarine sunscreen products
among students.

Keywords: Price Perception, product quality, Brand Image, Purchase Decision,
Azarine sunscreen, Students.

1x
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RINGKASAN

Skripsi dengan judul "Pengaruh Persepsi Harga, Kualitas Produk, dan Brand
Image Terhadap Keputusan Pembelian Produk Sunscreen Azarine pada Mahasiswa
Program Studi Manajemen Universitas 17 Agustus 1945 Surabaya" tujuan dari
penelitian ini adalah untuk menganalisis pengaruh Persepsi Harga, Kualitas Produk,
dan Brand Image secara bersama - sama ( Simultan ) terhadap Keputusan Pembelian
Mahasiswa Program Studi Manajemen Universitas 17 Agustus 1945 Surabaya. Dalam
penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dengan sampel sebanyak 80 responden
dan Teknik pengambilan sampel menggunakan Purposive Sampling. Data yang telah
- di dapatkan di olah menggunakan SPSS versi 26 dan uji yang digunakan dalam
penelitian ini antara lin Uji Instrumen yaitu Uji Validitas dan Uji Reabilitas, Uji
Asumsi Klasik yaitu Uji Normalitas, Uji Multikolinearitas, Uji Heterokedastisitas, Uji
Analisis Linear Berganda dan Koefisien Determinasi sedangkan Uji Hipotesis yaitu
Uji T ( Simultan ) dan Uji F ( Parsial ).

Hasil Uji T parsial pada variabel Persepsi Harga menunjukkan bahwa
besamya t hitung lebih besar dari t tabel yaitu 6,114>1,994 dengan signifikan sebesar
lebih kecil dari 0,05 (0,00<0,05). Hal ini membuktikan bahwa Hipotesis (H1) di
terima Dimana berarti bahwa Persepsi Harga berpengaruh signifikan terhadap
Keputusan Pembelian. pada variabel Kualitas Produk menunjukkan besamya t hitung
lebih besar dari t tabel yaitu 3,314>1,994 dengan nilai signifikan sebesar lebih kecil
dari 0,05 (0,001<0,05). Hal ini membuktikan bahwa Hipotesis (H2) di terima Di mana
berarti bahwa Kualitas Produk berpengaruh signifikan terhadap Keputusan
Pembelian. pada variabel Brand Image menunjukkan besarnya t hitung lebih besar
dari t tabel yaitu 3,939>1,994 dengan nilai signifikan sebesar lebih kecil dari 0,05
(0,00<0,05). Hal ini membuktikan bahwa Hipotesis (H3) di terima Di mana berarti
bahwa Brand Image berpengaruh signifikan terhadap Keputusan Pembelian.
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SUMMARY

The title of this thesis is "The Influence of Price Perception, Product Quality,
and Brand Image on Purchase Decision of Azarine Sunscreen Products Among
Management Students of the University of 17 August 1945 Surabaya."” The objective
of this research is to analyze the simultaneous effect of Price Perception, Product
Quality, and Brand Image on Purchase Decision among Management students at the
University of 17 August 1945 Surabaya. This study employs a quantitative research
method with a sample size of 80 respondents, using purposive sampling technique.
The data obtained are processed using SPSS version 26, and the tests conducted in
this study include: Instrument Test (Validity and Reliability Test), Classical
Assumption Test (Normality Test, Multicollinearity Test, Heteroscedasticity Test),
Multiple Linear Regression Analysis, and Coefficient of Determination. Hypothesis
Testing includes the T-Test (Simultaneous) and F-Test (Partial).

The results of the partial T-test on the Price Perception variable show that the
t-count is greater than the t-table value, specifically 6.114 > 1.994, with a significance
level less than 0.05 (0.00 < 0.05). This indicates that the hypothesis (H1) is accepted,
meaning that Price Perception has a significant influence on *Purchase Decisions.
For the Product Quality variable, the t-count is also greater than the t-table value,
specifically 3.314 > 1.994, with a significance level less than 0.05 (0.001 < 0.05).
This demonstrates that the hypothesis (H2) is accepted, indicating that Product Qualit
significantly affects Purchase Decisions. Lastly, for the Brand Image variable, the t-
count exceeds the t-table value as well, specifically 3.939 > 1.994, with a significance
level less than 0.05 (0.00 < 0.05). This proves that the hypothesis (H3) is accepted,
signifying that Brand Image has a significant impact on Purchase Decisions.
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