
LAMPIRAN 
 

Lampiran 1 Analisa Matrik SWOT 
 

Faktor 

 

Internal 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
Faktor Eksternal 

Kekuatan (Strength) 

1. Desain produk unik 

2. Memiliki bahan 
berkualitas 
tinggi 

3. Free kirim dalam 
kota 

4. Fleksibilitas dalam 
Produksi 

5. Eksklusivitas produk 

6. Model bisnis (D2C) 

Kelemahan (Weakness) 

 

1. Brand Awareness 
masih rendah 

2. Modal terbatas 

3. Ketergantungan pada 
pemasaran digital 

4. Kurang eksposur fisik 

Peluang (Opportunity) 

 

1. Tren Fashion Lokal 

yang Meningkat 

2. Perluasan Pasar 

Melalui E-commerce 

3. Kolaborasi dengan 

Influencer 

4. Peningkatan 

kesadaran terhadap 

sustainaSbility 

S – O 

 

1. Memanfaatkan 

kekuatan desain 

produk unik dan 

kualitas tinggi untuk 

memanfaatkan tren 

fashion local yang 

meningkat 

2. Kolaborasi dengan 

influencer yang sesuai 

dengan target pasar 

guna meningkatkan 

kesadaran brand dan 

memanfaatkan 

kekuatan model bisnis 

Direct-to-consumer 
(D2C) 

W – O 

 

1. Memperbaiki 

Brand Awareness 

dengan  me- 

Manfaatkan peluang 

ko- Laborasi 

influencer    serta 

perluasan    pasar 

melaluin e- 

commerce. 

2. Memanfaatkan pelu- 

Ang dalam 

pengembang-   An 

event offline seperti 

pop up store untuk 

mem- Perluas 

jangkauan  dan 

Memberikan 

eksposur Fisik pada 
produk 

Ancaman (Threats) 

 

1. Persaingan yang Ketat 

2. Perubahan Tren 
Fashion yang Cepat 
3. Ketergantungan pada 

S – T 

 

1. Menggunakan keku- 
atan Fleksibilitas dalam 
produksi dan Eksklusivi- 
tas produk untuk meng- 

W – T 

 

1. Diversifikasi 
strategi pemasaran 
melalui media offline 
seperti event atau 
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Media Sosial 

4. Kondisi Ekonomi 

atasi ancaman persaing- 

an yang ketat di industry 

fashion 
2. Mengandalkan kualita 
S bahan yang tinggi dan 
strategi free delivery 
Dalam kota untuk meng- 
Atasi ancaman peruba- 

bazar 

 

Lampiran 2 SWOT Dari “Unrestrained” 
 

Faktor Internal Faktor Eksternal 

Kekuatan(Strengths) 

1. Desain produk unik 

2. Memiliki bahan berkualitas tinggi 

3. Free kirim dalam kota 

4. Fleksibilitas dalam Produksi 

5. Eksklusivitas produk 

6. Model bisnis (D2C) 

Peluang(Oportunities) 

1. Tren Fashion Lokal yang Meningkat 

2. Perluasan Pasar Melalui E- commerce 

3. Kolaborasi dengan Influencer 

4. Peningkatan Kesadaran Terhadap 
Sustainability 

Kelemahan(Weakness) 

1. Brand Awareness masih rendah 

2. Modal terbatas 

3. Ketergantungan pada 
pemasaran digital 

4. Kurang eksposur fisik 

Ancaman(Threats) 

1. Persaingan yang Ketat 

2. Perubahan Tren Fashion yang Cepat 

3. Ketergantungan pada Media Sosial 

4. Kondisi Ekonomi 

 

 

Lampiran 3 Analisis SWOT (IFAS & EFAS) Dan Grand Matriks Strategy 
 

No. 
Faktor Internal Perusahaan 

Bobot Rating Skor 
Kekuatan (Strength) 

1. Desain Produk Yang Unik 0,155 4,5 0,6975 

2. Memiliki Bahan Berkualitas Tinggi 0,145 4,4 0,638 

3. Free Kirim Dalam Kota 0,125 4,3 0,5375 

4. Fleksibilitas Dalam Produk 0,095 4,2 0,399 

5. Eklusivitas Produk 0,105 4,4 0,462 

6. Model Bisnis (D2C) 0,095 4,1 0,3895 

Total Kekuatan 
0,72 

 
3,1235 

NO Kelemahan (Weakness) Bobot Rating Skor 
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1. Brand Awareness 0,03 2 0,06 

2. Modal Terbatas 0,045 1,5 0,0675 

3. 
Ketergantungan Pada Pemasaran Digital 

0,055 1 0,055 

4. Kurang Eksposur Fisik 0,05 2 0,1 

Total Kekuatan 0,18  0,2825 

Total Keseluruhan 
 

1,08 
  

3,406 

 

NO 
Faktor Eksternal 

Bobot Rating Skor 
Peluang (Opportunity 

1 Tren Fashion Lokal Yang Meningkat 0,18 4 0,72 

2 Perluasan Pasar Melalui E-Commerce 0,16 3,8 0,608 

3 Kolaborasi Dengan Influencer 0,15 3,6 0,54 

4 Peningkatan Terhadap Sustainability 0,14 3,5 0,49 

Total Kekuatan 0,63  2,358 

NO Ancama (Threats) Bobot Rating Skor 

1 Persaingan Yang Ketat 0,13 3 0,39 

2 Perubahan Tren Fashion Yang Cepat 0,07 1,8 0,126 

3 Keterganttungan Pada Media Sosial 0,09 2 0,18 

4 Kondisi ekonomi 0,08 1,5 0,12 

Total Kekuatan 0,37  0,816 

Total Keseluruhan 1  3,174 

 

Faktor 

 

Internal 

Faktor Eksternal 

Strength (S) Weakness (W) 

Opportunity (O) SO = S + O 

SO = 3,12 + 

2,35 

SO = 5,47 

WO = W + O WO = 

0,28 + 2,35 

WO = 2,63 

Threats (T) ST = S + T 

ST = 3,12 + 

0,81 

ST = 3,93 

WT = W + T 

 

WT = 0,28 + 0,81 

 

WT = 1,09 
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Lampiran 4 Bussines Model Canvas (BMC) 
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Lampiran 5 Hasil Penjualan “Unrestrained” 
 

Tanggal Entitas Keterangan Harga 

11/05/2024 
Persedian modal 
awal 

 
RP.1.500.000 

20/05/2024 Pembelian Sample T-shirt RP. 85.000 

25/05/2024 Pembelian 
Stiker,Packaging,Biaya 

Operasi 
RP. 140.000 

01/06/2024 Pembelian 14Pcs T-shirt RP. 1.190.000 

07/06/2024 Penjualan 2Pcs T-shirt RP. 220.000 

15/06/2024 Penjualan 5Pcs T-shirt RP. 550.000 

18/06/2024 Penjualan 1Pcs T-shirt RP. 110.000 

19/06/2024 Penjualan 1Pcs T-shirt RP. 110.000 

25/06/2024 Penjualan 3Pcs T-shirt RP. 330.000 

29/06/2024 Penjualan 2Pcs T-shirt RP. 220.000 

30/06/2024 Pembelian 14Pcs T-shirt RP. 1.190.000 

01/07/2024 Penjualan 2Pcs T-shirt RP. 220.000 

07/07/2024 Penjualan 2Pcs T-shirt RP. 220.000 

10/07/2024 Penjualan 1Pcs T-shirt RP. 110.000 

11/07/2024 Pembelian Biaya Operasi Bulanan RP. 70.000 

12/07/2024 Penjualan 4Pcs T-shirt RP. 440.000 

02/08/2024 Penjualan 1Pcs T-shirt RP. 110.000 

18/08/2024 Penjualan 3Pcs T-shirt RP. 330.000 

30/08/2024 Penjualan 2Pcs T-shirt RP. 220.000 

31/08/2024 Pembelian Biaya Operasi Bulanan RP. 70.000 

02/09/2024 Pembelian 11Pcs T-shirt RP. 935.000 

10/09/2024 Penjualan 2Pcs T-shirt RP. 220.000 

12/09/2024 Penjualan 1Pcs T-shirt RP. 110.000 

15/09/2024 Penjualan 1Pcs T-shirt RP. 110.000 

16/09/2024 Penjualan 1Pcs T-shirt RP. 110.000 

20/09/2024 Penjualan 3Pcs T-shirt RP. 330.000 

20/09/2024 Pembelian Biaya Operasi Bulanan RP. 70.000 

22/09/2024 Penjualan 1Pcs T-shirt RP. 110.000 

25/09/2024 Penjualan 1Pcs T-shirt RP. 110.000 

29/09/2024 Penjualan 1Pcs T-shirt RP. 110.000 

05/10/2024 Pembelian 10Pcs T-shirt RP. 850.000 

07/10/2024 Penjualan 2Pcs T-shirt RP. 220.000 

10/10/2024 Penjualan 5Pcs T-shirt RP. 550.000 

10/10/2024 Pembelian Biaya Operasi Bulanan RP. 70.000 

20/10/2024 Penjualan 1Pcs T-shirt RP. 110.000 

25/10/2024 Penjualan 1Pcs T-shirt RP. 110.000 

31/10/2024 Penjualan 1Pcs T-shirt RP. 110.000 



56 
 

 

 

Lampiran 6 Laporan Laba Rugi “Unrestrained” 
 

Keterangan Jumlah 

Penjualan  

T-shirt (50 pcs x Rp110.000) Rp.5.500.000 

Total Laba Kotor Rp.5.500.000 

Dikurangi  

Biaya Produksi per baju (50 pcs x Rp.85.000) Rp.4,250.000 

Biaya Operasional (5 Bulan) Rp.70.000x5 = Rp.350.000 

Laba Bersih  

Total Penjualan - (Biaya Produksi + Biaya 
Operasional) 

Rp.5.500.000 - (Rp.4.250.000 + 
Rp.350.000 

Total Laba Bersih Rp.900.000 
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Lampiran 7 Hasil Turnitin 
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Lampiran 8 Kartu Bimbingan Skripsi 
 


